duben — kvéten 2024

SVET

HOREGA

1.NOVINYPROHOTELIERY mVEDOUCIPRACOVNIKY mMARKETERY MF&BMANAZERY mSEFKUCHAR KRAREMBARMANY MBARISTY

Imalé pivo se poéita. Udrzitelnost ' Trendemjsoubarvy,wellness | Zaélenénivice pFirody
Viastnémalypivovar  vhotelu ~ apiirodni materiily dohotelové vystavby

Luxusnéjsi pivnice, ale i kavarny s nabid-
kou zajimavych piv, si na nezdjem hosti
v posledni dobé prili$ nestézuji.
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Téma udrzitelnosti se stava dilezi-
tym méfitkem a kritériem, podle
kterého lidé hodnoti i hotely.
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Zahrani¢ni priizkumy jednozna¢né ukazuji, ze hotelova
koupelna se pro vytvoreni celkové pozitivniho dojmu ze
strany hostu stava dalezitym kritériem.
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Jeho koncepty staveb maji v sobé silné
zastoupeny prvky zelené, kterd jim dodava

na rozmanitosti a podnécuje vazby mezi lidmi
a pfirodou. strana 6

FOTO: MINOR HOTELS, FIREMNI

Svého vyznamného profesniho okamziku

] ~ dosahl sous chef Jakub Lukac z vyhlasené
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piekvapeni

I kdyz zakaznici pozaduji u zmrzlin vice
prirozenosti a rad¢ji by se obesli bez cuk-
ru, lepku a zivocisnych surovin, nechtéji
se vzdat kvality.
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Hotels & Resorts, nhow Hotels & Resorts, Oaks
Hotels, Resorts & Suites a Tivoli Hotels & Resorts
- auvedly je na nové trhy po celém svété.

Spoluprace mezi obéma skupinami doposud ved-
la k uvedeni dvou zna¢ek NH Hotel Group (NH

NH Hotel Group, soucast spole¢nosti Minor Hotels, bude nyni ptisobit pod na-
zvem Minor Hotels Europe & Americas, po odhlasovani zmény registrovaného
nazvu spolecnosti akcionafi NH Hotel Group na vyrocni valné hromadé

cas posiluje NH Hotel Group svou integraci

se spolecnosti Minor Hotels. To podporuje
jednotnou, pro stakeholdery rozpoznatelnou fi-
remni identitu a urychluje globalni rdst spolec-
nosti Minor Hotels. Tento strategicky krok navic
posiluje globalni obchodni a provozni strukturu,
z ¢ehoz tézi odbornici v oboru, zakaznici i akcio-
nafi. Dillip Rajakarier, CEO skupiny Minor Inter-
national a CEO spole¢nosti Minor Hotels, rekl:
,Prijeti nazvu Minor Hotels Europe & Americas
predstavuje dilezity milnik v procesu budovani

P fijetim nazvu Minor Hotels Europe & Ameri-
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spole¢nosti Minor Hotels, ktera se stala celosve-
tové uzndvanou organizaci, a ktera nyni bude
vystupovat pod jednou firemni identitou. Sdilené
nadseni a nednavna snaha o dokonalost naseho
tymu Minor Hotels budou spole¢né hrat klicovou
roli pri ziskavani novych obchodnich prilezitos-
ti k dosazeni nasich ambiciéznich cilti na rozvoj
v nadchazejicich letech.” Od roku 2019 sjednotily
spole¢nosti Minor Hotels a NH Hotel Group své
globalni portfolio osmi znacek - Anantara Hotels,
Resorts & Spas, Avani Hotels & Resorts, Elewana
Collection, NH Hotels & Resorts, NH Collection

a NH Collection) na trhy v Asii, na Stfednim vy-
chodé a v oblasti Indického oceanu, pti¢emz dalsi
expanze se pripravuje, a k posileni pozice spolec¢-
nosti Minor Hotels v segmentu luxusnich hotelt
v Evropé a Americe otevienim hotelti pod znacka-
mi Anantara, Avani a Tivoli.

V soucasné dob¢ spole¢nost Minor Hotels Europe
& Americas zastreSuje vice nez 350 nemovitosti
ve 30 zemich Evropy a Ameriky. Spole¢nost Minor
Hotels Europe & Americas planuje rast ve vSech
segmentech se zamérenim na vyssi a luxusni znac-

420 restaurace
aspickové vybhaveni

Zasadit do tohoto prostoru otevienou
nerezovou kuchyni chtélo velkou odvahu,
kreativitu, s citem zpracovany projekt

a kvalitniho dodavatele.

pro web, tisk Ci socialni sité?

S NAMI ZISKATE ZKUSENY TYM FOTOGRAFU, KREATIVCU A AUTORU ZA ZVYHODNENOU CENU

ky. strana12
Provozujete hotel a nemate
kapacitu na tvorbu sdeleni

VICE INFORMAC:
+420 776 591 940
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Spoluprace Nesnézeno
aStarbucks pomohla
zachranit uz 35 tisic
neprodanychjidel

Ctyfi roky spoluprace a vice nez 35 tisic zachranénych
jidel z 80 pobocek. Kavarensky retézec Starbucks

se v roce 2019 spojil s platformou Nesnézeno, aby
bojoval proti plytvani jidlem. Za tu dobu se vydalo pro
bali¢ek pres 11 tisic uzivatel(i v 5 méstech a Starbucks
se stal jednim z nejoblibenéjsich partneri na platfor-
meé Nesnézeno.

vyhodi. Platforma Nesnézeno, ktera si klade za misi

tuto statistiku redukovat, funguije jednoduchym
zplUsobem - podniky nabidnou v aplikaci balicek s nepro-
danym jidlem zlevnény minimainé o 50 % z plivodni ceny.
Uzivatel si jej pres aplikaci zakoupi, vyzvedne na miste
a pochutna si na ném doma nebo pfimo v podniku.
Ve spoluprdci se Starbucks se podafilo uzivatellim Nesné-
zeno zachranit jiz pres 35 tisic balickd v 80 poboc¢kach
v péti méstech. ,Pamatuji si, ze spolupraci se Starbucks
jsme spustili k zacatku roku 2020. Byl to jeden z prvnich
rfetézcll, ktery zacal verit v nasi misi boje proti plytvani
jidlem. A ja jsem rad, ze i po Ctyfech letech mohu hrde Fici,
ze jsme projevenou diveru nezklamali. Naopak, s kazdou
pripojenou pobockou je nase spoluprace lepsi a lepsi”
komentuje spolupraci se Starbucks spoluzakladatel Nesne-
zeno Jakub Henni.
Diky spolupraci s Nesnezeno si cestu prave k retézci Star-
bucks naslo i mnoho novych zakaznik(. Moznost zachra-
nit se slevou 50 % nejen ,kavove™ balicky si velmi oblibili,
coz potvrzuji i pozitivni reakce na socialnich sitich.

Tfetina veskerého vyprodukovaneho jidla na svéteé se

Pripojeni k Nesnézeno je zdarma a mtze pro jakykoli
podnik predstavovat extra zdroj prijmu a zplsob, jak ziskat
nove zakazniky a komunikovat s nimi. Nékteré ze stred-

né velkych podnik(, které se pripojily k Nesnézeno, byly
schopné vygenerovat dodatecny pfijem v hodnoté jedno-
ho mésicniho platu zaméstnance skrze preprodavani jidla,
které by jinak skoncilo v kosi. Nesnézeno navic mlze byt
zplUsobem, jak podniky dokazi zasahnout noveé zakazniky,
ktefi se poté ¢asto vraci za plnou cenu.
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Koncept BIO regioni pomaha
rozvoji venkovaibiodiverzité

e
&

Vojtéch Vilka, enolog

Spoluprace s lokalnimi ekologickymi zemédeélci, primé zapojeni
mistnich ufadti i obyvatel nebo zkraceni dodavatelskych Fe-
tézct - to jsou nékteré z principu, které podle ticastnikt pro-
jektu Zivy region Podbrnénsko pomahaiji biodiverzité i mistni
ekonomice. Konkrétni nastroje, kterymi mohou zajemci nejen
na Podbrnénsku rozvijet své oblasti, pfedstavili na tiskové kon-
ferenci zastupci Hnuti DUHA, Mésta Zidlochovice, Mistni akéni
skupiny Podbrnénsko i ekologického Vinarstvi Valka.

idé zapojeni do Zivého regionu
|_Podbménsko se shoduji, Ze jednou

z podminek uspéchu od pocatku
bylo spole¢né hledani témat a postupt,
které jsou pro Podbrnénsko aktualni.
,Na kulatém stole, ktery probéhl v Zid-
lochovicich, jsme se zemédélci, oby-
vateli, zastupci obci i dal$imi zjemci
nejprve spole¢né rozhodli, ktera témata
a projekty jsou pro ucastniky projek-
tu nejdtlezitéj$i. Vzajemna spoluprace
mistnich spotrebiteld, spolkd, zpracova-
teli, municipalit ¢i producent(l, a rozvoj
kratkého dodavatelského retézce v regio-
nu, jsou pro uspéch konceptu funkénich
BIO regiond kli¢ové,“ popisuje rozhodo-
vaci proces koordinator Zivého regionu
Podbrnénsko Michal Bajgart z Hnuti
DUHA.

Mezi vybranymi navrhy ziskala velkou
podporu napiiklad bezobsluzna non-
stop prodejna farmarskych produkti,
seminare pro zemédé€lce nebo socidlni
zemédélsky podnik. ,,U nas v Zidlochovi-
cich mame pro takovou prodejnu vhodné
prostory a cely koncept jsme rozvinuli
do podoby informacéniho centra s asis-
tovanym prodejem. Hlavni benefity vni-
mam v tom, Ze lidé budou mit pristup
k potravindm z naseho regionu 24 hodin
denné, takze se nebudou muset ridit ter-
miny trhd. Zaroven tak udrZime penize
v regionu, u hospodard, kterym na nasi
krajiné zélezi. Prodejna je aktualné v pri-
prave a od podzimu ji budeme postupné
otevirat do jeji nonstop podoby,* pred-
stavuje konkrétni vizi starosta Me¢sta
Zidlochovice Jan Vitula.

Od samotnych zemédélcd pak vzeSla
poptavka po seminarich, které by jim po-
mohly zejména s marketingovou stran-
kou jejich podnikani, zajem byl i o téma
dotaci. ,,Pro velkou poptavku po obou
seminarich jsme zatim nebyli schop-
ni vSechny zajemce uspokojit, pricemz
zpétna vazba je pozitivni. Kromé semi-
nart jsme v nasi mistni akéni skupiné
oslovili okolo sedmdesati producentd
s nabidkou, Ze je zafadime do Mapy pro-
ducentt Podbrnénsko. Zajem projevilo
prozatim osmnéct z nich a lidé na mapé
najdou veskeré informace, kdy a co mo-
hou u producentt zakoupit. Najdou mezi
nimi zelinare, ovocnare, vcelare, vinare
¢i vyrobce mléénych produktt, od kte-
rych mohou poridit lokalni biopotravi-
ny,“ predstavuje mapu projektovy mana-
zer Mistni akéni skupiny Podbrnénsko
Miloslav Kavka. Jednim z producentd,
ktery se do projektu zapojil, je Vinatstvi
Valka v Nosislavi. Projektu se ucastni
od samého zacatku a je prvni organic-
kym biovinarstvim na Moravé. ,Jako
mistni zeméd¢lci velmi silné vnimame
mistni krajinu a vime, Ze kvalitni plodiny
ziskame jen z citlivé obhospodatované
pudy. Chceme prispét k pridané hodno-
té, kterou miaze BIO region krajing, kole-
glim zeméd¢€lclim i vefejnosti nabidnout.
Zéaroven vime, Ze okolo nas jsou turis-
ticky prozatim znaméjsi regiony, a radi
bychom napomohli ukazat Podbrnénsko
ve stejn€ atraktivnim svétle jako region,
ktery mé& hodné co nabidnout,“ popisu-
je své motivace pro zapojeni do projektu
enolog Vojtéch Valka z Vinarstvi Valka,
vitéze soutéze Farma roku 2023 a vitéze
kategorie Mala vinarstvi v soutéZzi Vinar-
stvi roku 2023. Valkovi na svych vinicich
cili na maximalni biodiverzitu a rozma-
nitost krajiny, za coz ziskali mimo jiné
ocenéni ze souteZe Pestra krajina.

aNOVUM Hospitality podepsaly dohodu

(IHG) a NOVUM Hospitality ozna-

mily uzavieni dlouhodobé dohody,
ktera zdvojnasobi pritomnost spolecnos-
ti IHG v Némecku. V ramci zajimavého
projektu se znackou Holiday Inn — the
niu a evropského debutu znacek Garner
a Candlewood Suites spole¢nosti IHG
tak bude IHG provozovat vice nez 200
hotelll v témér stovce mést.

Spoleénosti IHG Hotels & Resorts

Realizaci dohody se spolecnosti NO-
VUM Hospitality, jednim z nejvétsich
soukromych provozovateld hotelt v Né-
mecku, jehoZ majitelem je David Etme-
nan, se spolecnost IHG stane jednou
z prednich spole¢nosti v oblasti stfedni
a vys§i stredni tfidy. Dohoda zahrnuje
nasledujici kli¢ové prvky:

Ocekava se, ze v letech 2024 az 2028 se
do systému IHG zapoji az 108 jiz provo-

zovanych hoteld spolecnosti NOVUM
Hospitality (15.334 pokoji) a 11 hoteld,
které jsou v soucasné dobé ve vystavbé
(2369 pokojti). Prechod hotelt na sys-
tém IHG bude probihat postupné poci-
naje rokem 2024, pricemz vétSina z nich
na tento systém prejde v pribéhu nasle-
dujicich 24 mésich. V nadchézejicich le-
tech tak systém IHG globalné naroste az
01,9%.
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ROZHOVOR B

Jakub Lukac vitézstvim v soutézi Cesky kapr

rozjel svou kariéru naplné obratky

Svého nejvyznamnéjsiho profesniho okamziku dosdahl sous chef Jakub
Lukac z vyhlasené vrchlabské restaurace Farma Steak & Fish koncem
roku 2023, kdy obsadil prvni misto na uznavané soutézi Cesky kapr.

Na takovy okamzik se jen tak nezapomina. U tohoto snu ale Jakub Lukac¢
rozhodné nekonci. Budeme se tésit na to, jaké ocenéni priveze z dalSich

v >

soutézi. Co planuje do budoucna si mtizete precist v rozhovoru pro

noviny Svét HORECA.

TEXT. KATERINA STEVKOVA FOTO: ARCHIV JAKUBA LUKACE

V loriském roce jste se zii¢astnil 17. ro¢niku
soutéze Ceskyj kapr, kde jste ziskal prven-
stvi. V ¢em jste mél navrch oproti konku-
renci?

Konkurence je rok od roku lepsi a lepsi a trou-
fam si rict, Ze navrch jsem mél urcité oproti
ostatnim v tom, Ze mne pripravil ten nejlepsi,
koho jsem si mohl vybrat, a to Lukas Cizek,
uradujici kuchar roku, muj §¢f, ¢len Narodni-
ho tymu kuchai a cukraitt AKC CR a velmi
ostrileny soutézici s mnoha uspéchy.

Jak jste vnimal soutézni pokrmy kolegii
kucharii? Mél jste moznost zhlédnout vy-
stoupeni junioni?

Kdyz jsem vidél nekteré prace, byl jsem slusné
nervozni, protoZe jsem Sel na radu jako posled-
ni. Rozhodné kazda prace méla néco do sebe
a vétSina talifG byla na moc pé&kné drovni.
Porotci to méli hodné¢ tézké. Na juniory jsem
se bohuZel nedostal, m¢l jsem ten den jesté
posledni trénink na sviij soutéZni den a baleni
surovin a inventare.

INZERCE

Jak byste ohodnotil uiroveri samotné sou-
téze?

Rozhodné kladn¢, suprova organizace pora-
dateld atd. A ted, posledni dva roky, se soutez
kona v krasném studiu v Narodnim zeméde¢l-
ském muzeu v Praze.

Kde hledate inspiraci pro Vase recepty?
To je rizné — od starych kucharek, pres Insta-
gram, Facebook atd.

Kde jste se vyucil v oboru a jaka je Vase do-
savadni praxe?

U nés ve Vrchlabi na Strednim odborném uci-
listi. Gastronomii se vénuji 17 let s tim, Ze pte-
vazné celou dobu ptisobim u nas v Krkonosich.
Pro3el jsem si snad vSemi provozy.

Cestujete, abyste si rozsiril své kucharské
obzory?

Na cestovani bohuzel moc ¢asu neni. Ale roz-
hodné€ mam naplanovano par mist, které hod-
ldm navstivit.

Retigo jede na
Bidfood Expo 2024.
Zazijte to s namil!

Zivé vareni na ¢eskych konvektomatech

se specialnimi hosty:

Misa Landova

(porotkyné poradu Pece cela zemée)

Jan Horky

(len Asociace kuchafu a cukrarti CR)

Radek Subrt

(porotce kulinarské soutéze MasterChef)

21, — 23. kvétna 2024

Stanek 130 | Hala 1| PVA Letfiany Praha
Akce je urcena odborne verejnosti.

retigo’

Nuyni pracujete ve vyhlasené vrchlabské
restauraci Farma Steak & Fish. Co je pod-
le Vas zakladem pro iispésné podnikani
v pohostinstvi?

Spolehlivy personal a kvalitni suroviny. Samo-
ziejmé svoji roli hraje i misto a jiné faktory, ale
tohle je podle me¢ hodné dulezité

Preferujete steaky, nebo ryby? A jak jsou
na tom Vasi hosté?

Za mé urcité steak. Vétsina hostl také preferu-
je steak, protoze u nas v okoli je celkem otisek
si dat kvalitni steak.

Na kterou rybu nedate dopustit?
Ze sladkovodnich urcité candat, pak tunak
a halibut.

Vidite néjakyj prostor pro rozvoj/povyseni
Ceské gastronomie?

Ceska gastronomie se za poslednich par let
hodné zvedla, ale rozhodné by se mél napr. stat
podilet na aktivitach ¢eského Narodniho tymu
kuchartt a cukrara. Myslim si, Ze ndm jeho tym
dela ve svété krasné jméno.

Kdo z ¢eskyjch, nebo zahranic¢nich kucha-
Fi si ziskal Vasi pozornost a proc?

To je tézké, ale rozhodné Radek KaSparek
ajeho neobvyklé kombinace.

Mate néjaky kucharsky sen? Napriklad mit
vlastni restauraci, nebo napsat kucharku?
Na stara kolena bych chtél mit u nés zéjezdni

www.retigo.cz

hostinec ve stylu prvni republiky. Dfive se jim
pysnila kazda vesnice.

Planujete do budoucna iicast na dalSich
akcich? Co treba kucharska olympiada?
Rozhodné mam v planu Ucastnit se soutéze
Gastro Hradec Culinary Cup. A uvidime, co se
dal naskytne. Na olympiadu si zatim je$té ne-
troufam, ale chtél bych se tam nékdy podivat.

(@od 2024

expo


https://www.retigo.cz/
https://www.retigo.cz/
https://www.bidfood.cz/expo

FOTO: INTERGASTRA 2024 GELATISSIMO
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Trh zmrzlin zazivarevoluci

Na veletrhu GELATISSIMO, ktery probéhl tento rok

v unoru ve Stuttgartu byly predstaveny sméry, ktery-
mi se bude trh zmrzlin ubirat. Existuje poptavka po je-
dine¢nych kombinacich chuti, veganskych a bezmlé¢-
nych alternativach, které jsou dobrovolné zuslechtény
bylinkami a koFenim. Zohledriuje se udrzitelné baleni
a Setrny pristup k Zivotnimu prostredi.

L kdyz zakaznici pozaduiji vice pfirozenosti a radéji by se
obesli bez cukru, lepku a zivocisnych surovin, nechtéji se
vzdat kvality. Dalsim trendem jsou ingredience, které jsou
nakupovany pokud mozno regionalné. ,Je tu velka touha
po necem jednoduchém a pocitu domova. To se pfiroze-
né odrdzi i v sortimentu potravinarskych podnik(l. Zmrzli-
nari zachycuji ndladu doby a odrazeji vkus svych zakaz-
nikll ve zmrzlindrnach nebo kavarnach prostrednictvim
kreativity a individualizace. Zaméruji se na zdravi a majf
vetsi povedomi o udrzitelnosti,” uved! Markus Tischberger,
projektovy manazer veletrhu GELATISSIMO.

,Samotné gelato dnes jiz casto nestaci. Sladkosti z cuk-
rarny, polomrazeneé vyrobky a zmrzlinova lizatka doplfujf
sortiment nabizenych zmrzlindrskych provoz(i a vytvareji
tak véetsi rozmanitost v chladicich pultech. Samozrejmosti
musi byt i dobra kava,” okontoval zmrzlinarsky trh Vito
Ciniero, vykonny reditel Mec3. Podle Vita Ciniera by zmrzli-
narny mély zlstat pro zakazniky atraktivniiv zimé, kdy se
vyplati pfizplsobit sortiment vyrobkd.
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S pfichodem prvnich jarnich dnii doprovazenych nesmélymi
slune¢nimi paprsky se znovu po roce oteviraji i zahradky restau-
raci a kavaren. Urcité si dokazete predstavit pfijemné posezeni

s prateli u vychlazené limonady a dobrého zakusku. Na scénu se
ale po nékolika zimnich mésicich vraci také oblibena pochutina
nejen vsech déti - Fec je o zmrzliné. MiiZeme si ji dopiat ve for-
mé sladkych ledovych kopeckt v prosklenych poharech a tieba

i na palacinkach ¢i kolacich, jemnou to¢enou do kifupavych
kornoutt, nebo taky na dievéné pali¢ce v podobé nanuku. Jen
malokdy se béhem sezony setkame s podnikem, ve kterém by jiz
tradicni letni dezert v néjaké podobé nenabizeli.

TEXT: KAROLINA LASKOVA FOTO: PIXABAY

istorie této pochoutky pritom

saha az do dob starovekych

Ii8i, kdy si nasi predci vychut-

navali nadrceny led nebo snih
rafinované oslazeny medem. Dnes uZ si
diky vselijakym modernim technologiim
a vynélezlim davno umime poradit jinak
a mnohem promyslenéji. A ackoliv se to
tak zprvu nemusi vibec zdat, z obycej-
né pripravy zmrzliny se tak mize obcas
stat poradna véda. Jen se zkuste nekdy
zamyslet nad tim, kolik druht jste jiz
stihli za Zivot ochutnat. Ovocné sorbety,
smetanové kopecky, nebo prave ledové
nanuky, jejichZ zdkladem je voda. Vybere
si zkratka opravdu kazdy, kdo mé chut se
rychle a sladce osvézit.

A to doslova, své si totiz v rozsahlé na-
bidce najdou i ti s alergiemi, nebo do-
drzujici konkrétni diety. Napriklad ve-
ganské zmrzliny nejsou na trhu Zadnou
novinkou a na jejich popularité rozhod-
n¢ neubyva. Presvédcit se o tom muiZete
sami, a to v leckteré cukrarné. ,Vyrabime

zmrzliny vhodné pro vegany. U nas jsou
to vétsinou ovocné sorbety jako Jaho-
da, Malina, Boriivka, Citron, Ananas
a Mata & limetka, nebo dalsi podle se-
zony ovoce,“ popisuje ¢asto zakupova-
né veganské prichut¢ Radka Buzkova
z pribramské zmrzlinarny La Favorita.
Své o tom vi napriklad i Jana Novotna
z Epifany Patisserie v Zajecicich: ,,Mys-
lime i na osoby s intoleranci laktozy nebo
lepku, takZe nabizime jak vegan zmrzli-
ny, tak i bezlepkové kornoutky. Vegan-
ské zmrzliny jsou vSechny ovocné, ale
umime i ¢okoladovou, pistaciovou nebo
liskooriskovou.*

Jaké prichuté jsou ty nejoblibenéjsi?
Pravé aktudlni sezona hraje jednu z nej-
Nekteré zmrzlinarny mivaji oproti men-
$im pouli¢nim stankdim otevieno po cely
rok, a to véetné zimnich mésicd, a tak si
zmrzlinu snadno doprejete tieba i upro-
stied prosince, nebo ledna. Mozna ale
nesahnete piimo po té nejvice osveézujici
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nabizené chuti, ani po studeném ovoc-
ném sorbetu. Mnohem popularnéjsi
totiz byvaji v zim¢ kopeckové zmrzliny
s mlé¢nym zakladem. Chutové poharky
ovSem stale zdstavaji néé¢im, co nam ka-
zdému prinasi velmi individualni prozi-
tek, a tak se nelze spoléhat na hodnoceni
ostatnich. Presto existuji prichuté, které
nad témi jinymi u vétSiny konzumentt
znaén¢ prevladaji. ,,Nejoblibenéjsi zmrz-
liny u nas jsou Sicilska pistacie, Jahoda,
Mango a Lotus suSenky. Ale oblibené
jsou i netradi¢ni druhy jako Bila ¢oko-
lada & maracuja nebo Javorovy sirup
& pekanové ofechy,“ objasiiuje Radka
Buzkova, ktera ma v popularnich objed-
navkach zmrzlinarny La Favorita jasno.
»Nelze zapomenout ani na Matcha tea
a pak ty sezonni, jako tfeba Jogurt & ja-
hoda & rebarbora,* dodava.

A co takhle to zkusit trochu jinak?

S kazdym novym rokem ovSem pricha-
zeji také nové inovace a ve svété zmrzlin
tomu neni jinak. Koneckonct jsou to
prave origindlni napady, které zajem za-
kazniké udrzuji i pro dalsi sezony. Rada
zmrzlinard, majiteld restauraci i doda-
vatelli zmrzlin tak mnohdy své klientele
pripravi neobvyklé prekvapeni. Stejné
tomu tak je i na Pribramsku: ,,Kazdy rok
se snazime osvézit sezonu néjakou no-
vinkou. V Iété jsou naptiklad oblibené
zmrzliny vyrobené pridanim alkoholu,
takové letni drinky ve formé zmrzliny,“
sdéluje Radka BuZkova. ,Lonsky rok
jsme napiiklad méli zmrzlinu Cafe s Bai-
leys, ktera se stala velmi oblibenou. Tak
na léto zase néco pripravime.“ Neotielé
napady mohou pomoci nejen udrzet jiz
stalé navstévniky, ale zejména napo-
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mohou s prilakanim zcela novych tvar
do dveri prodejen.

Také v Epifany Patisserii si zajemci
o zmrzlinu vybiraji jiz podle oblibené
karamel, vanilkova a v§echny ovocné. J&
osobné¢ nejvic miluju mango s passion
fruit. Vyrabime i pistaciovou, ¢okolado-
vou (s velkou davkou horké cokolady),
lotuskovou, tvarohovou nebo jogurto-
vou. Pouzivame i bylinky v kombinaci
s ovocem, tfeba meruinku s bazalkou,
jahodu s matou, levanduli s citronem.
Vsechny jsou velmi oblibené,* popisuje
ty nejprodavanéj$i zmrzliny Jana No-
votna. Rozhodn¢ v8ak nehodla zlstavat
pouze u osvédcenych trhaku: ,,Neustale
se posouvame vpred a vymyslime nové
a nové kombinace, takZe i nadchézejici
sezona nebude vyjimkou a nasi zakaznici
se mohou tésit na novinky.“

Inovace se chystaji také v oblibené zmrz-
linarné Jesté Jednu v centru Brna. ,,Co se
tyké novinek, jednu mame v planu vz del-
$i dobu. V blizké dob¢é budeme mit novy
produkt, a to zmrzlinovy dezert,* uvadi
Kamila Gavorova. I zde ma stala klien-
tela své nezameénitelné favority: ,,Mezi
naSe nejprodavanéjsi zmrzliny patri pis-
tacie a nase takova signature prichut kru-
picova kase. Jinak jsou velmi oblibené
rtzné variace na néjakou sladkost jako
naptiklad grilidSové vinky, karamelovy
vétrnik, Kinder Bueno, suSenka Mila,
bortvkovy knedlik a dalsi.“

Pravé se zmrzlinovymi dezerty maji
zkuSenost také ve zmrzlinarné Zmrzlina
2AD v Kacicich. Konkrétné si zde mtiZe-
te objednat zmrzlinovy dort piimo podle
vas a toho na co mate chut. Vyberete si
jednoduse z jednoho az maximalné tii
druh@i zmrzliny, aby se chuté navzajem
nepriebijely a vy si tak letni sladkost doka-
zali co nejvice uzit. Pokud vSak chystate
dort na oslavu, nezapomerte objednav-
ku u€init zav¢asu. ,,Doba vyroby dortu
zalezi na velikosti a také jak ma vypadat.
Kazdy je origindl, nejsou stejné. Zakaz-
nik si sdm urcuje velikost, z jakych druhd
zmrzliny nebo sorbetd ho chce vyrobit,“
popisuje zmrzlinar Darek Hriviiak.

[ zde muGzete narazit na netradi¢ni chuteé.
Kromé¢ napriiklad angresStové ¢i rakytni-
kové zmrzliny si totiz v Kacicich klidné
zajdete i na syrovou, zeleninovou, nebo
tu s prichuti uzeného lososa. ,Vymyslet

novou recepturu je dilem okamZiku, Ce-
kate na ndpad, pak uz jenom shanite su-
roviny a trochu se zamyslite nad postu-
pem, no a pfi vyrobé porad ochutnavate.
Napoprvé to dokonalé vétSinou neni...
U tretiho az patého pokusu uz se to blizi
k tomu, Ze se to da i prodavat,“ fika Da-
rek Hrivnak.

Co vse je na poctivou zmrzlinu tie-
ba?

Volbou zajimavé prichuté ovSem sprav-
ny postup zmrzlinaid zdaleka nekonci.
Klicovy je samoziejmé samotny proces
piipravy a vyvazena receptura. Mnozstvi
cukraren a kavaren nabizi jiz zhotovené
dovezené produkty od kvalitnich a spo-
lehlivych dodavatel(l. Staci je pak uz jen
pouze peclivé naservirovat a uzit si slad-
kou chut. U mensich domécich prodejen
¢i vyhlasenych podnikt se vsak mnohem
Castéji setkate s tvorbou vysledné lahad-
ky pfimo na prodejné.

ly nejspiSe kazdého z nas, a to i bez né-
jakého delsiho rozmysleni. MIéko, néco
k oslazeni a samoziejmé dostate¢né niz-
ka teplota, aby vse drzelo pohromadé
jak ma. Asi bychom si ale takovy dezert
nevychutnali Gplné€ naplno. O recepturu
proslulych zmrzlin La Favorita se proto
Radka Buzkova podélila: ,,Zmrzlinu vy-
rabime bez pouziti jakychkoliv poloto-
vard a smesi. V8e vyrabime z prvotnich
surovin, jako je ¢erstvé plnotu¢né mléko,
smetana, orisky, ovoce, cokolada, kakao,
jogurt, mascarpone a dal$i.“ Zkratka
dobré a plnohodnotné prisady zlstavaji
stézejni slozkou kazdé kvalitni zmrzliny.
Aby v8e zUstalo co nejcerstvéjsi, regulu-
je se také mnozstvi zhotovené sladkosti:
»Zmrzlinu vyrdbime kazdy den a v men-
Sich objemech, tak aby ji nasi zakaznici
meéli denné Cerstvou.

Jestlize se chystate na vyhlasenou pardu-
bickou Zmrzlinu z Kunétic, i zde se se-
tkate s origindlnimi surovinami. O téch
vi nejlépe Zden¢k Pavlis: ,,Proces vymys-
leni receptur je takovy, Ze nejdiive musim
zjistit cukernatost ovoce a podle toho si
upravit recept. Samotna vyroba probiha
tak, Ze ovoce se po umyti rozmixuje v za-
kladu vytvoreném zvody, cukru, vlakniny
a karobu. U smetanovych je postup jiny
tam se mléko musi pasterovat vysokou
pasterizaci s cukrem a smetanovym za-
kladem. Takto hotovy zaklad se dochuti
orechy, bylinkami, kavou, kofenim.

Mezi oblibené pak v Kunéticich patii
ku prikladu zmrzliny jako citrén s fial-
kou, slany karamel, pistacie, mango a ta
z Cerstvych jahod. ,Zmrzlinu vyrabime
prevazné ze surovin z regionu, do sme-
tanovych pouzivame Selské mléko z mi-
nimlékarny Juliana Tunéchody, ovocné
zejména z cerstvého ovoce a zeleniny
od mistnich péstiteld. Samozrejmé, kdyz
neni sezona musim sahnout po mraze-
ném ovoci. Dale do zmrzliny pouzivam
rizné bylinky. Neobvykla ingredience je
napriklad brazilské ovoce, déle tfeba kari
koreni, smazend cibulka, gorgonzola,
Safran. Tyto zmrzliny se vyrabéji nasla-
no a prevazné pro restaurace. Napada
meé jeSté zmrzlina pro vinatfstvi Tanz-
berg z jejich bilého, riZového, ¢erveného
a sekty s obsahem alkoholu. Veganské
zmrzliny jsou u nas v§echny ovocné, kde
pouzivam jen ovoce vodu, cukr, vlakninu
z ¢ekanky a karob.

Na peclivou a kvalitni vyrobu dbaji
i v Epifany Patisserii: ,Vanilkova zmrzli-
na se vari ze zloutkd, smetany, mléka va-
nilkovych luskt a cukru v pasteriza¢nim
stroji, ktery presné ridi teplotu a dobu
varu a nasledného zchlazeni tak, aby
nedochazelo ke kontaminaci a zmrzlina
byla nezavadna. Ovocné se pripravuji
z velké davky ovoce a smési cukrii. Ab-
solutnim zakladem je kvalita vSech suro-
vin, zralé ovoce, at uz je pouZzito mrazené
nebo cerstvé. Proto tieba jahodovou na-
bizime hlavné v sezon¢, kdy zraji u nas
jahody, mimo sezonu se témeér nedaji
sehnat jahody v takové kvalité, aby z nich
pfipravena zmrzlina splnila nase naro-
ky.«

Kazda zmrzlina ma takeé svij pribéh
At uz se letos rozhodnete osvézit kopec-
kem, tocenou, nebo klidn¢ zmrzlinovym
dortem, zajisté vam tato pochoutka hor-
ké letni dny o mnohé zpiijemni. I velmi
obvykla a tradi¢ni sladkost jako je zmr-
zlina si mulze vyzadat spoustu préce,
pripravy a zejména kvalitnich surovin.
Ti, pro které je jeji zhotoveni kazdodenni
naplni, vtom v§em vSak nastésti pro nas
ostatni vidi smysl.

Jana Novotna, Epifany Patisserie:
,Kdyz jsem si pred osmi lety pronajala
prostory v Zaje€icich, méla jsem moz-
nost odkoupit i prilehly stanek, kde se
v minulosti tocilo pivo a zmrzlina. Ja
jsem od samého zacatku védéla, Ze chci
vyrabét zmrzlinu podle tradi¢nich recep-
tur, s pouzitim ¢okolady, orechovych past
a ovoce. Verila jsem, zZe i to¢ena zmrzlina
muze byt poctiva a vyborna, a zZe nemu-
si byt vyrobena z pfedem pripravenych
smeési.

Darek Hriviak, Zmrzlina 2AD: ,,Nebyl
tady ani jeden vyrobce zmrzliny, ke kte-
rému by to stalo zajit na zmrzlinu... tak
jsme si ji museli zacit délat sami. Neni to
nuda, porad je kam jit a néco zlepSovat.

Zdenék Pavlis, Zmrzlina z Kunétic:
,»Na vyrob¢ zmrzliny me nejvice bavi asi
ta moznost nekone¢né kombinace chuti,
a hlavné spokojeny zakaznik vychutna-
vajici nasi zmrzku .Jesté¢ dodam, Ze asi
nejvic je spoluprace a vzajemna podpora
regionalnich producent.”

Prazsky Marriott
posiluje vedeni

Prazsky hotel Marriott oznamil klicové personalni
zmény ve svém vedeni. Katefina Hajna, dosavadni
marketingova manazerka hotelu, prebira pozici
feditelky marketingu. Novou posilou hotelu Marriott
je Alexandr Miklose, ktery se ujima role reditele Sales
and Distribution.

na zacatku roku 2022, prindsi do své nove role bo-
haté zkuSenosti z oblasti marketingu a PR. Ty ziskala
béhem svého plisobeni v prednich prazskych hotelich,
jako je Tower Park, Mama Shelter ¢i hotel Augustine.
V Prague Marriott ma na starosti realizaci veSkerych mar-
ketingovych a komunikacnich aktivit hotelu, restaurace
a baru The Artisan. Soucasne také odpovida za koordinaci
novych marketingovych strategii, véetné digitalniho mar-
ketingu hotelu.
Ze své nove role mam velkou radost a tésim se na dal-
S moznosti a prilezitosti k rozvoji a budovani znacky
Marriott v Praze,” uvedla Katerina Hajna, kterd také plisobi
jako oficialni skolitel marketingu v ramci hotelové asociace
AHR.

Kateﬁna Hajna, ktera se k tymu Marriottu pripojila

Novy feditel Sales and Distribution, Alexandr MikloSe, je
profesionalem, ktery v hotelnictvi plisobi od roku 2010. Bé-
hem sve kariéry se podilel se na rozvoji obchodni strategie
nékolika vyznamnych prazskych hotel(i jako je InterCon-
tinental, Holiday Inn ¢i Almanac X Alcron Prague. V nove
funkci bude mit na starosti obchodni strategii prazskeho
Marriottu, véetne pinéni rozpoctu, rizeni obchodniho tymu
a aktivniho vyhledavani obchodnich prilezitosti.

,Jsem presvédceny, ze kombinace Katefininych schop-
nosti v oblasti marketingu a komunikace a Alexandrovych
zkuSenosti v oblasti sales a distribuce nam umozni posilit
nasi pozici na prazském trhu a pozvednout nase sluzby
na dalsi uroven,” okomentoval zmény Robert Grader,
generalni feditel hotelu Prague Marriott.

Alexandr Miklose

FOTO: MARRIOTT



B ROZHOVOR

SVET HORECA

ZacClenénivice prirody do hoteloveé vystavbhy
se stane predpokladem architektonického
designu v nadchazejici éxre

Sou Fujimoto;
Sou Fujimoto Architects

Koncepty jeho staveb maiji v sobé silné zastoupeny prvky zelené, ktera
jim dodava na rozmanitosti a podnécuje vazby mezi lidmi a pfrirodou.
Mezi jeho tispésné projekty se fadi Shiroiya Hotel v Japonsku, Diim
madarské hudby ¢i Final Wooden House. Je autorem knihy Primitive
Future, ktera je inspirativhim poc¢tenim nejenom pro architekty. Sou
Fujimoto vystudoval katedru architektury na Fakulté inzenyrstvi Tokij-
ské univerzity a v roce 2000 zalozil Sou Fujimoto Architects. Pro noviny
Svét horeca nam poskytl velmi podnétny rozhovor na téma architektura

budoucnosti.

TEXT:BOHUMIL FIALA FOTO:SOU FUJIMOTO ARCHIV

Divam se na Vase budovy, které nesou prv-
ky a symboly Vasich hodnot. Nemohu se
ubranit pocitu, Ze se ¢lovék stava soucasti
zivé stavby, ktera ho milosrdné prijima.
Znamena to tedy, Ze budovy a projekty,
které jste navrhoval vychazeji ze samotné
podstaty ¢lovéka a jeho zakladnich potreb
ainstinktii?

Véfim, Ze architektura je néco, co vytvaii riz-
norodé vztahy. Je to vztah mezi lidmi a lidmi,
mezi ¢lovékem a prirodou a mezi soukromym
averejnym. Chci, aby tyto vztahy byly rGiznoro-
dé a flexibilni, neomezené. VZdy chci byt krea-
tivni ohledné vztahli mezi mistnostmi, prosto-
ry, interiéry a exteriéry, a prirodou a artefakty,
protoZe chci vytvaret rozmanité a bohaté vzta-
hy mezi lidmi, spolecnosti a prostiedim. Veé-
fim, Ze mnohotvarnost vztaht, které lidem
umoznuji vzajemnou interakci, je podstatou
lidské prirozenosti a stane se velmi dualeZitou
v budouct spole¢nosti, protoze tyto vztahy ne-
jsou jednoduché, jsou jako byt spojeni a zaro-
ven oddéleni.

Vétsina Vasich staveb je inspirovana las-
kou kprirodé. Prirozené pak Vase projekty

zahrnuji zelené plochy. Prozradite nasim
Ctenaiiim v jakém poméru k zastavéné
Dplose? A je tento faktor pro Vas urcujici pri
jednani's Vasim zadavatelem?

Zaclenéni vice prirody do méstského potazmo
hotelového prostiedi neni jen trendem, ale sta-
ne se zakladnim predpokladem architektonic-
kého a urbanistického designu v nadchazejici
éfe. Prinese totiz do zivotniho prostiedi roz-
manitost, kterou nelze dosdhnout pouze archi-
tekturou nebo artefakty. Vzhledem k tomu, Ze
respekt k rozmanitym Zzivotnim stylim a ohle-
duplnost ke globalnimu prostiedi se stavaji
vat o novych forméch spojeni mezi prirodou
a artefakty (architekturou), kdyZ premyslime
o tom, jak ucinit nase méstské prostiedi roz-
manité a propojené s celou planetou. Vérim,
Ze bude stale vice nutné uvazovat o novych
formach spojeni prirody a artefaktt (architek-

tury).

Vas projekt -,Final Wooden House“ - je
ve své podstaté revolucni. Byl postaven
tak, aby jeho funkce urcovaly prirozené
lidskeé potreby. Kde jste se nechal inspiro-
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Vzdy chci byt kreativni ohledné vztahii

mezi mistnostmi, prostory, interiéry
a exteriéry, a prirodou a artefakty, protoze

chci vytvaret rozmanité a bohaté vztahy
mezi lidmi, spolecnosti a prostredim.

Vérim, Ze mnohotvarnost vztahii, které

lidem umoziriuji vzajemnou interakci, je

podstatou lidské prirozenosti

vat touto myslenkou, a jaky mél tento pro-
jekt ohlas ve spolecnosti?

V tomto projektu jsem chtél vytvorit ultimat-
ni drevénou stavbu a prostiednictvim tohoto
bungalovu, ktery lze povazovat za maly a pri-
mitivni ddm, jsem si myslel, Ze bychom mohli
vytvorit novou stavbu, ktera je zaroven primi-
tivni i nova.

Drevo je prekvapivé vSestranné. Diky své
vSestrannosti se dievo pouzivd na rlznych
mistech v konvenéni drevéné architekture.
Lze jej pouzit na vSe od konstrukénich prvkd,
jako jsou sloupky a tramy, az po zaklady, vné&jsi
a vnitni stény, stropy, podlahy, izolace, naby-
tek, schodisté a okenni ramy. Mysleli jsme si,
ze pokud je drevo skutecné mnohostranné,
pak by naopak bylo mozné vytvorit stavbu,
kterd plni vSechny funkce jedinym proce-
sem, jedinym pouzitim dfeva. Je to obraceni
vSestrannosti.

350mm ¢tvercovy profil cedru mé uzasny do-
pad/vliv. Prekracuje to, co obvykle nazyvame
»drevo®, a stadva se ,existenci“ zcela jiného
materialu. Zatimco rozméry adekvatné zobra-
zuji jeho materialnost jako dievo, 350 mm? je
soucasné rozmer primo odpovidajici lidskému
télu. Trojrozmérny prostor je tedy vytvoien
z piirdstkd 350 mm. Tento stupnovity prostor
m¢ na nékolik let dlouho fascinoval, protoze
jeho urcéujicimi vlastnostmi je generovani ja-
kési prostorové relativity a novy pocit riiznych
vzdalenosti nedosaZitelnych koplanarnimi
podlahami.

Neexistuje zde zadna klasifikace podlahy, sté-
ny nebo stropu. Mista povazovana za podlahy
se proménuji v Zidle, stropy a stény z riznych
perspektiv. Uroven podlahy je relativni; lidé
reinterpretuji prostorovost podle toho, kde se

nachézeji. Lidé jsou umisténi trojrozmérné
v prostoru a zazivaji novy pocit hloubky. Pro-
stor neni rozd¢len, ale vznika ndhodou ve sply-
nuti prvkd. Cedrové 350mm ctverce jsou ne-
konec¢né stohovany a na konci procesu vznika
prototypové misto, nez se architektura stane
architekturou. VErim, ze tato mal4 chata se do-
tyka archetypu toho, ¢im mohou véci byt.

Zaujal mé nazev knihy, ktery nese trochu
negativni nazev: Primitivni budoucnost.
Jedna se tedy o urcity vzkaz soucasné spo-
lecnosti a vymezujete se tim k dominant-
nimu chovani a postaveni clovéka a jeho
(ne)respektovani prirody a Zivotniho pro-
stredi?

Koncept Primitive Future (primitivni budouc-
nost), ktery obhajuji, neni zamyslen jako po-
stoj proti dominantnimu lidskému chovani
a postaveni nebo proti (ne)ucté k prirodé a zi-
votnimu prostiedi.

Architektura je misto pro lidi a koncept Primi-
tive Future je zaloZen na nadéji, ze nové archi-
tektonické navrhy budou zasadné nové jako
misto pro lidi.

Nejde jen o to vratit se do historie nebo kultury,
ale premyslet o jemnych pocatcich mista, kde
lidé existuji, a predstavit si okamzik, kdy se
architektura vynofi z nejednozna¢nych a ml-
havych vyhod a nevyhod mista. Véfim, ze bu-
doucnost je plna takové radosti.

V evropském prostoru jsou patrné tradice
urbanniho prostredi mezi nékterymi sta-
ty a kulturami velmi vyrazné. Mam nyni
na mysli Cesko, Slovensko a Polsko, které
maji spolecné etnologické tradice. Vytva-
i se tak synergie prostredi, ktera vychazi
z DNA c¢lovéka, kteryj svou pritomnosti for-
muje tento prostor. A prostor opét formuje
jeho. Vase projekty jdou vsak podle mého
nazoru dale a vytvareji mosty mezi kultu-
rami napric kontinenty. Jakou symboliku
Ize vypozorovat v jednotlivijch stavbach?
A nema Vami zanechana energie donutit
clovéka k zamysleni o jeho samotné pod-
staté a proc?

Na celém svété existuji rlizné zivotni styly,
které uz trvaji stovky let, z nichz kazdy ma
svou vlastni etnicitu, historii, klima a kulturu.
Vzhledem k vaze rozmanitych kultur, které se
nashromazdily béhem staleti, mam pocit, ze
nejdulezitéjsi je vzit tuto velkou historii v uva-
hu pfi vytvareni architektury. Véfim, Ze zkous-
kou schopnosti architekta je pochopit vahu
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kultury a historie, a jak je propojit s budouc-
nosti a pritom zustat blizko mistnimu klima-
tu a zivotnimu stylu. VEfim, ze podstatou mé
architektury je pozorné a uptimné naslouchat
UzZasné rozmanitosti svéta a soustfedéné na-
slouchat vS§emu, co s tou situaci souvisi.

Riiznorodost a design Vasich staveb, do-
konce inspirovaly v roce 2015, kreativni-
ho reditele méodniho domu Akris, Alberta
Kriemlera, k uvedeni nové modni kolekce
v ramci parizského Fashion Week Even-
tu. Vzhledy v kolekci byly usporadany
do skupin, které odpovidaji konkrétnim
architektonickym projektiim - perforova-
né odévy pripominaly napriklad ,,.Diim
madarské hudby-. Jste svétové uznavany
architekt. Timto krokem jste propojil zce-
la rozdilné svéty. Jaka byla reakce pariz-
ského publika a renomovanyjch modnich
domul, jako jsou napi. Christian Dior nebo
Chanel? A miiZete nasim ¢tenaiiim pro-
zradit, jaké dalsi prvky Vaseho rukopisu
byly v modelech jarni kolekce prezento-
vané?

Bylo to pro mé poprvé, kdy jsem spolupraco-
val s tak odliSnym zanrem tvorby. Zaptsobilo
namé, kdyz jsem se dozvedél, Ze architektonic-
kou konstruktivitu, koexistenci prirozeného
a umélého a prolinani radu a neporadku, které
jsou charakteristické pro mou architekturu, lze
vyjadrit i na Grovni latky.

Malé kousky latek, zvlaste ty krajkové, ve mné
zanechaly dojem, byly velmi konstruované
zptsobem podobnym architekture, ale s mek-
kosti a jemnosti, ktera byla odlisna od archi-
tektury. Pamatuji si, Ze jsem byl velmi kreativ-
n¢ stimulovan a premyslel jsem, v jaké Saty se
proméni. Vzhledem k nevyhnutelnym rozdi-
Iim mezi modou a architekturou, jako méfit-
kem a hmotnosti, jde o Zivy a hluboky preklad
pres vrstvy vyznamu a zazitkd, i kdyZ se primo
pouzivaji vzory jako podpora. Citlivost a inteli-
gence pii prevadéni architektury do konstruk-
tivnosti latek byla opravdu krasna a dojemna,
byl to okamZik, kdy spolu architektura a mdda
rezonovaly.

Moéda i architektura jsou spojeny s lidmi, jejich
tély, jejich zivoty, komunikaci a spole¢nosti.
Dalsi podobnost spociva v tom, Ze ob¢é maji
urcitou strukturu a silnou vizi, ale jsou neusta-
le dokola reinterpretovany lidmi, ktefi je nosi
apouzivaji. Z jednoduchosti se proto muize stat
rozmanitost, coz jsem citil a vyjadril v jarni ko-
lekci.

Nase redakce a media se zaméruji na ho-
telovy a restauracni segment. Urcité nase
Ctenadre bude zajimat zda jste navrhoval
a realizoval néjaky hotelovy komplex
nebo restauracni interiér?

V Maebashi v prefektuie Gunma je hotel s na-
zvem ,,Shiroiya Hotel“, ktery jsme navrhli.
Jednalo se o projekt revitalizace mésta rekon-

strukci budovy, kterd byla kdysi davno zave-
denym ryokanem (japonskym hostincem).
Zrekonstruovali jsme hlavni budovu (Heritage
Tower), ctyfpatrovou Zelezobetonovou kon-
strukci, a postavili novou prilehlou budovu
(Green Tower).

Shiroiya Ryokan (hostinec) byl v provozu vice
nez 300 let, od obdobi Edo, ale se musel bo-
huzel zavrit a budova zGstala prazdna. Projekt
omlazeni zacal, kdyz Hitoshi Tanaka, pre-
zident spole¢nosti JINS Eyewear Company,
sam plvodem z Maebashi, koupil opusténou
stavbu s nadéji, Ze ji pouZije k revitalizaci ce-
1ého vyhloubeného centra Maebashi, zvaného
oblast machi-naka.

Navstivili jsme lokalitu pfi nejblizsi prilezitosti
anasli jsme banalni ¢tyfpodlazni RC konstruk-
ci. Citili jsme, Ze k realizaci jakéhokoli poten-
cidlu je potieba néco drastického, a na zacatku
procesu navrhu jsme se rozhodli demontovat
stény a podlahy ve vSech ¢tyrech podlazich,
abychom vytvorili gigantické centralni atrium.
Tato prvotni mySlenka inspirovala nésledujici
designové koncepty.

Salonek v prvnim patfe atria je jako ,o0by-
vak mésta“, do kterého muze jen tak vstou-
pit kdokoli, a ktery navazuje na prostor ulice
a poskytuje misto, kde se zcela kdokoliv mtze
potkavat a shromazdovat. Obrovské atrium je
vnitini ndmeésti v mestském meéritku se svétlem
proudicim dovnitf stfeSnimi okny v prostoru,
kde jsou vystaveny silné betonové pilife a tra-
my. Atrium je vnitini ndmésti v mestském me-
fitku, kde vedle sebe existuji umeéni, rostliny,
nabytek, zaveésy a schody v riznych podobach.

Many Small Cubes,

Pariz

Kdyz stoupate po schodech uvnitt atria, pro-
stor se meéni, rozSifuje a smrstuje podle vySky
vaseho pohledu a sméru vaseho téla a prekry-
vé se ve vSech smérech, ¢imZ vytvaii souvisly
a trojrozmérny zézitek z silniéniho prostoru
kolem mésta, ktery vede do horni ¢asti atria.
Tento prostor atria neni pouze trojrozmernym
meéstskym prostorem, ktery obsahuje mésto
a souvisly pouli¢ni prostor, ale také internali-
zovanym nameéstim - ,méstskou mistnosti® - s
meéfitkem, které muiZe pojmout rizné zboZi,
lidi a aktivity.

Mate architektonicka studia v Japonsku
a Parizi. Planujete otevrit dalsi pobocky,
ajaké zemé jsou pro Vas z hlediska novych
projektit vjzvou? Spolupracujete taktéz
s nékterymi ceskymi architekty nebo stu-
denty v ramci Vasich akademickych akti-
vit a prednasek?

Kromé Tokia a Parize jsme nedavno otevieli
novou kancelar v ¢inském Shenzhenu, kde ak-
tudlné pracujeme na radé projektt v Cing, vel-
kych i malych, véetné nového projektu muzea
v Shenzhenu. Navétivil jsem také Ceskou re-
publiku, abych se ucastnil soutézi a prednasel.
Stejné jako tomu bylo v Ceské republice, kdyz
dostavam na prednaskach v zahranici dotazy
a kritiku, uvédomuyji si véci, které jsem dosud
nevédomé délal. Napriklad pti praci na archi-
tekture obvykle nevédomé premyslim japon-
skym zptsobem.

V architekture, kterou jsem navrhl, existuje
nejednoznacné spojeni mezi vnitfkem a vnéjs-
kem, také v ni priroda a umelost koexistuji
zpusobem, ktery je odli$ny od zplisobu, jakym
koexistuji v Evropé. Zejména na prednaskach
se lidé o tyto kulturni odliSnosti zajimaji a ja
se po prednasce ptam a diskutuji s mistnimi
architekty. Prostfednictvim takového dialogu
¢asto znovu objevim smysl a moznosti toho, co
delam. Je to velmi stimulujici. Rad bych nada-
le navstévoval Ceskou republiku a roizné dalsi
zemé, abych prohloubil vymeény s architekty
a studenty.

Rodina je v Japonsku diilezitym kultur-
nim institutem. Prvni dva projekty jste vé-
noval svému ofici. PribliZte prosim jaké to
byly projekty?

Svou kariéru architekta jsem zacal, kdyz mé
muj otec, ktery vedl psychiatrické zdravotnic-
ké zarizeni, pozadal, abych navrhl budovu pro
ergoterapii a projekt rozsifeni oddéleni pro
psychiatrickou lé¢ebnu v mém rodném méste
Hokkaidd. Prvni bylo ateliérové zarizeni pro
ergoterapii pripojené k psychiatrické 1é¢ebné
s velmi jednoduchym programem. Druhym
byla pristavba oddéleni s 27 lGzky, umisténa
v rohu zahrady jizné od stavajiciho oddéleni,
v klidném venkovském prostredi.

Shiroiya Hotel,
Japonsko

Mij otec véril, Ze psychiatrické zdravotnické
zatizeni budoucnosti by nemélo byt mistem,
kde by lidé byli omezovani, ale spiSe by mélo byt
chéapano jako misto pro otevieny Zivot. Na za-
kladé potiebnych funkei jsme se snazili odpou-
tat od konven¢niho konceptu psychiatrické
lé¢ebny a hledat cesty k vytvoreni komfortniho
obytného prostoru. Je to spise jako stavét diim
nez zdravotnické zarizeni. Na druhou stranu
je to také mala spole¢nost zahrnujici 50 nebo
100 lidi véetn€ zaméstnancl, coz znamena, ze
je to zaroven meéstské misto. Navrhovani psy-
chiatrického zarizeni miiZe znit jako neobvykly
zpusob, jak zacit kariéru, ale kdyz premyslite
o misté, které je zaroven ubytovanim i meéstem,
nevyhnutelné se z toho stane architektura, kte-
ra kombinuje soukromé i spolecenské aspekty,
coz mi poskytlo piilezitost prehodnotit velmi
hluboké a univerzalni problémy.

Na zaveér mi dovolte, abych Vam podékoval
za V4§ ¢as. Vae skromnost, umelecky presah
a pracovitost je velikym piislibem pro (nejen)
novou generaci architektq, ale i pro celou spo-
le¢nost.

SouFujimoto

Sou Fujimoto se narodil
ve mésteé Hokkaido v roce
1971.

Vystudoval katedru
architektury na Fakulté
inzenyrstvi Tokijské
univerzity, v roce 2000 zalozil Sou
Fujimoto Architects.

Mezi jeho nedavné renomované
projekty patfi 1. cena v mezinarodni
soutézi o architektonickou posetilost

ve francouzském Montpellier (,LArbre
Blanc”) v roce 2014 . Kromé toho

vyhrdl 1. cenu v nekolika mezinarodnich
soutézich v rliznych evropskych zemich
v letech 2015, 2017 a 2018. V Japonsku
byl vybran jako designer pro japonskou
Svétovou vystavu 2025 (Osaka/Kansai
Expo). V roce 2021 byl vybran jako
designér Co-Innovation University
(Tentative) ve mésté Hida Takayama.
Mezi jeho vyznamna dila patff; “House
of Music” (2021), ‘"MARUHON Makiart
Terrace” (Ishinomaki Cultural Center)”
(2021), “SHIROIYA HOTEL" (2020),
“LArbre Blanc” (2019), “Serpentine Gallery
Pavilion 2013" (2013), “House NA" (2010,
“‘Musashino Art University Museum

& Library” (2010), ‘House N” (2008)

a mnoho dalsich.
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Filmoveé koktejly?
Vhrnénskychbharech trefa
do cermého

Koktejlova kultura a film? Vypada to jako funk¢ni spo-
jeni.V brnénskych barech jsou totiz drinky nspirované
filmovymi peckami velkym hitem.

na zaklade aktudlniho filmoveého blockbusteru

vymysli a zaradi do ¢asove limitované nabidky, byva
to trefa do Cerného.
Jak by asi chutnala sci-fi saga Duna, kdyby byla vyjadrena
tekutym skupenstvim v koktejlové skleni¢ce? Zjistit to md-
zete v podniku Slast, jenz je podle ankety Gourmet Brno
momentalné nejlepsim brnénskym barem. Reknéte si
0 Vodu zivota, koktejl slozeny z ginu, sirupu z jahod a ¢aje
sencha, Cerstveé citronoveé stavy, bylinky spiruliny a kokoso-
vé vody. Pro paradu ho jeste Klarifikuji neboli Ciff mlécnou
bilkovinou a zdobi zlatymi tfpytkami.
Od 1. dubna, kdy ji ve Slasti zac¢ali servirovat hostdm, je
Voda Zivota suverénné nejproddavanegjsim koktejlem - pro-
daly se jiz vice nez dve stovky porci. Za jejim Uspéchem
podle marketingoveé manazerky baru Slast vy Strouhalove
stoji kombinace promyslenych odkaz(l na kultovni snimek
a samotny fakt, ze Duna prekracuje hranice ,pouhého’
popularniho filmu a je spise uz kulturnim fenomeénem
silné rezonujicim znac¢nou ¢asti spolecnosti. ,Vodou zivota
poustni lidé nazyvaji Zlu¢ pisecného cerva. Jeji konzumace
zplisobuje bud smrt, nebo ziskani specialnich schopnosti
jako nahlizeni do budoucnosti. Ve filmu je jasné modra,
stejné jako nas drink. Trpytky dopadajici pfi servisu na hla-
dinu koktejlu zase reprezentuji kofeni - drahocennou
surovinu vznasejici se nad rozlehlou pousti” vysvetluje Iva
Strouhalova nekteré koktejlovo-kinematografické asociace.

O] flin
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N ejsou ve stalém menu, ale kdyz uz barmani koktejl
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Martin Vogeltanz se stal
mistrem svéta vmichani
nealkoholickych koktejln

L 024

Mistrovstvi svéta v michani nealkoholickych koktejlii Mattoni
Grand Drink 2024 jiz zna svého vitéze, po jedenacti letech se

jim opét stal cesky reprezentant. Martin Vogeltanz s koktejlem
Nature pred mezinarodni odbornou porotou vybojoval vitézstvi
nad 18 spickovymi barmany z celého svéta. Kromé titulu mistra
svéta ziskal také finan¢ni odménu 10 000 dolart. Vitézny koktejl
Nature bude i v nabidce Mattoni barti na Mezinarodnim filmo-

vém festivalu Karlovy Vary.

vétové finale barmanské soutéze
S Mattoni Grand Drink 2024 prob¢h-

lo 4. kvétna v rdmci zahgjeni lazen-
ské sezony v Karlovych Varech. Na na-
plavce u hotelu Thermal se o mistrovsky
titul utkalo devatenéct Spickovych bar-
mand z celého svéta véetné exotickych
zemi, jako Macao ¢i Uruguay. Program
barmanského mistrovstvi svéta oZivil
moderator Libor Boucek a jedine¢né bu-
benicka show v podani zndmého uskupe-
ni Wild Sticks.

Soutézici barmani méli za tkol nami-
chat originalni nealkoholicky koktejl,
jenZ musi byt snadno pripravitelny, spl-
novat kritéria zdravého a moderniho
nizkoenergetického michaného drinku,
a to v ¢asovém limitu 6 minut. Nedilnou
soucasti kazdého soutézniho koktejlu je
mineralni voda Mattoni, pro kterou jsou
Karlovy Vary domovem. ,,Diky vyvaze-
nému obsahu minerald a své jedinecné
chuti je Mattoni, oficialni voda Mezina-
rodni barmanské asociace, vynikajicim
zékladem kazdého koktejlu. A i leto$ni
25. ro¢nik Mattoni Grand Drink, ktery
opét predstavil mnoho originalnich kom-
binaci a neotfelych chuti, je toho dtka-
zem. Je skvelé, Ze jsme diky sout€Zi mohli
nejen podporit barmany ze vSech koutt
sveta v tvorbé nealkoholickych koktejld,
ale také jim predstavit piekrasné misto,
odkud Mattoni pochazi,“ rika Barbora
Gavendova, brand strategy manaZerka
Mattoni.

Teprve potreti v pétadvacetileté historii
soutéze zvitézil Cesky reprezentant. Mar-
tin Vogeltanz zabodoval s koktejlem Na-
ture, ktery kromé mineralni vody Matto-

Vysledkova listina

Mattoni Grand Drink 2022:

1. misto Martin Vogeltanz, Ceska
republika, drink Nature: odmeéna

10 000 dolart

2. misto Laur Ihermann, Estonsko,
drink Cest Parisl: odmena 3 000
dolarti

3. misto Matthew Ayrey, Svycarsko,
drink Heidi: odmeéna 2 000 dolarti

ni obsahuje i netradi¢ni ingredience, jako
je fresh z travy ¢i libecek. ,,Barmanskych
soutézi se ucastnim uz patnact let, a kdyz
jsem pripravoval tenhle koktejl, manzel-
ka mi fekla, Ze ji kone¢né jeden drink ode
m¢é chutna. Myslim si, Ze to pro mé bude
nezapomenutelny koktejl a samoziejmé
nezapomenutelny den. Jsem moc rad,
ze se mi to povedlo,“ fekl Cerstvy mistr
svéta.

Vitéze vybirala odborna porota slozena
z prezidentl jednotlivych ¢lenskych sta-
td Mezinarodni barmanské asociace IBA
pod vedenim feditele soutéze a hlavniho
komisare Radka Polacka. Pti hodnoceni
soutézicich kladla dtraz hlavné na chu-
tovou harmonii, atraktivnost vzhledu
a inovaci kazdého koktejlu. ,,Leto$ni roc-
nik soutéze potvrdil aktudlni trend v ob-
lasti nealkoholickych koktejld, a tim je
minimalismus. Soutézici ¢asto pouzivali
jednoduché a ¢isté produkty, a diky tomu
bylo v sout€Zi asi rekordni mnozstvi
¢irych nebo jen lehce zabarvenych kok-
tejld. Zaroven se zacaly objevovat i velmi
inovativni ingredience, které drinkim
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dodaly opravdu netradi¢ni chuté. Praveé
na to spravné vsadil i Martin Vogeltanz,
ktery ve svém koktejlu predvedl perfekt-
ni spojeni minimalismu a netradi¢nich
ingredienct jako je libecek a fresh z travy,
ktery jsem sam v Zadném jiném koktejlu

jesté neochutnal,“ doplnil prezident Ces-

ké barmanské asociace Ale§ Svojanov-
sky.

Nealkoholické drinky se stavaji stale
vétsim trendem. Mattoni pracuje s pro-
fesionalnimi barmany na jejich tvorbé
a propagaci jiz témér tricet let. Soutéz
Mattoni Grand Drink, na které spolu-
pracuje s Ceskou i Svétovou barmanskou
asociaci, se za dobu svého konani stala
oficidlnim mistrovstvim svéta a jednou
z nejuznavanéjsich barmanskych soutézi
na svété. Nealkoholické koktejly, které
z ni vzejdou, béZné udavaji celosveétové
trendy a dlouhodob¢ dokazuji, Ze i neal-
ko drinky jsou chutné, originalni i zabav-
né. Vybrané soutézni koktejly z letoSniho
ro¢niku soutéze Mattoni Grand Drink
si navstévnici Karlovych Vard budou
moci ochutnat i v ramci Mezinarodniho
filmového festivalu Karlovy Vary 2024,
ktery bude probihat od 28. ¢ervna do
6. Cervence.

Recept na vitézny koktejl Nature
Martina Vogeltanze:

Ingredience:
Mattoni Grand perliva,

Gordon‘s 0,0% alcohol free 2,5 cl
Koldokol sirup Medunka a hefmanek
1,5cl, Paragon Timur Berry 1,5cl, fresh
z travy 1cl, Libecek 1 listek, zastrik cit-
ronovou kiirou

Ozdoba: Citronova kura, véeli pyl

Postup ptipravy: Do shakeru nalijeme
nealkoholicky gin Gordon’s, cordial Pa-
ragon Timur Berry, sirup a fresh z travy,
pridame listek libecku, zasypeme ledem
a peclivé protfepeme. Prelijeme do skle-
nice s ledem, dolijeme perlivou Mattoni,
promichdme, zastfikneme citronovou
kdrou a ozdobime.

FOTO: MATTONI
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Dfive bylo omezovani masa a mléénych vyrobktl vnimano jako volba

uzké skupiny veganti ¢i vegetarianti, pripadné bylo spojeno se specialni-
mi dietami kviili zdravotnim omezenim. S rostoucim diirazem na zdravy
zivotni styl a udrzitelnost se stravovani s omezenim ¢i vylou¢enim masa

¢i mléénych vyrobk stava stale roz

Sirenéjsi. | na ¢esky trh byla uvedena

fada novych znacek (napf. Garden Gourmen od Nestlé, The Vegetarian
Butcher od Unileveru, Pan Hrasek od Emco), snad véechny supermarkety
maji privatni rostlinnou znacku (napr. Kaufland K-take it veggie, Tesco
Plant Chef, Albert Nature s Promise, Lidl Vemondo). A ani velci hraci

na poli fast foodu neziistavaji pozadu (napf. KFC Veggets, Mc Donalds
Veggie, Burger King Plant Based), rostlinnou alternativu svych kulicek

zavedlailKEA.
TEXT: IPSOS FOTO: PIXABAY

odle studie Ipsos Food Trends spotie-
bitelé rostouci nabidku rostlinnych al-
ternativ zaznamenali jak v obchodech
(62 %), tak i restauracich (39 %). Velky
narlst nabidky rostlinnych produktd potvrzu-
ji i data z Ipsos Retail Monitoringu. Nékteré
e-shopy s potravinami nabizi az stovky polozek
rostlinnych alternativ.

Cesi stale narodem ,,masozravcti
Pouze 11% ceské populace preferuje stravu
s omezenim ¢i uplnym vylouc¢enim masa. Kon-
krétné 5 % se identifikuje jako flexitariani (jedi
maso pouze prileZitostné), 4 % jako vegetaria-
ni (nejedi maso), 1% pak jako vegani (nejedi
zadné zivocisné produkty) ¢i pescatariani (ne-
jedi maso, ale jedi ryby). Stravu s omezenim ¢i
vyloucenim masa preferuji zejména mladi lidé
do 34 let.

Na Slovensku a v Madarsku je situace po-
dobna, v Rakousku je vSak vétsi podil téch,
kdo konzumaci masa omezuji. Do kategorie
»jim vse“ se radi 76 % RakuSant (oproti 90 %
primér za CR, Slovensko, Madarsko), k flexi-
taridnstvi se hlasi 13% a k vegetarianstvi ¢i
veganstvi 9 %. Vegetariany ¢i vegany najdeme
nejcastéji mezi zastupci Generace Z. Zatim-
co ostatni generace jako hlavni motivaci pro

snizovani konzumace masa uvadi zdravotni
¢i ekonomické dvody, u Generace Z vyrazné
prevazuji etické (37 % u Generace Z vs. 21%
primér celé populace) a ekologické diivody
(21% u Generace Z vs. 14 % pramér celé po-
pulace).

Rostlinné alternativy mléka

a mléénych vyrobk

Asi polovina Cechti rostlinné alternativy neji
viibec. Z alternativ mlécnych vyrobkl jsou
nejcastéji konzumovand rostlinnd mléka, ta
alesponi jednou tydné konzumuje 9 % popula-
ce. Zdaleka se to vS§ak neblizi konzumaci kla-
sického kravského mléka, které si se stejnou
frekvenci doprava 77 % populace.

Podobné rostlinné jogurty a syry konzumuje
alesponl jednou tydné asi desetina populace,
oproti tomu klasické jogurty ¢i syry si doprava
minimalné jednou tydné 9 z 10 Cech. Rost-
linné alternativy konzumuji ¢astéji mladi lidé
do 34 let. 3% Cechii uvadi, Ze v sou¢asné dobé
drzi tzv. bezlaktézovou dietu.

Rostlinné alternativy kravského mléka nyni
tvori 10 % celosvétového trhu , vétSina analy-
tikd oc¢ekava, Ze tento podil bude nadale rist.
Jak uvadi The Guardian , startupy se piedhani,

kdo vytvori prvni imitaci kravského mléka za-
loZzenou na umé¢lé reprodukei bilkoviny vhod-
nou pro masovou spotiebu. Prvni vlastovkou
je americky start-up Perfect Day, ktery uvedl
na trh vyrobky zaloZzené na fermentaci bil-
kovin. Ackoli jsou momentalné velmi drahé,
mohou predstavovat prvni signaly rostouciho
odvétvi.

Rostlinné alternativy masa

Pravidelné, tj. alespon jednou tydn€, konzu-
muje alternativy masa a masnych vyrobku
11% ceské populace, asi jednou mési¢né pak
¢tvrtina populace. Castéji se jedna o mladé lidi
do 34 let. Srovnani s konzumaci masa opét
ukazuje zalibu Ceskych stravnikl v ZivociSnych
produktech. Z masa Cesi konzumuji nejéastéji
kureci a dribezi (alespon jednou tydné 79 %
Cechy) a také vepiové (68 %), masné produkty
¢i uzeniny ji minimalné jednou za tyden 63 %
populace.

Jiz v roce 2016 presahl prodej rostlinnych al-
ternativ masa hodnotu 1 milion EUR , tento
rust bude dale pokracovat. Podle spolecnosti
BCG bude do roku 2035 kazd4 desata porce
masa, vajec a mléénych vyrobkli konzumo-
vanych na celém svété ,alternativni“ a devét
z deseti oblibenych svétovych jidel bude mit
alternativni bilkovinu.

Bariéry konzumace rostlinnych alternativ
Existuje rada prekazek, které brani SirSimu
prijeti alternativ.

Zvyk a tradice

Preference v oblasti jidla a piti mohou byt silné
zakorenéné, a navic byvaji podporované tra-
dicemi. Pfi zrychleném Zivotnim stylu je také
pohodIngjsi volit zazita jidla.

Ve studii Food Trends Ipsos rozdélil ceskou
populaci dle zptisobu a postoju ke stravovani.
Neni prekvapenim, Ze nejveét§sim segmentem
jsou tzv. Tradi¢ni ¢esti jedlici, ktefi tvori 27 %
populace. Typicky jsou to muzi starsi 30 let
z menS$ich mést a vesnic, preferuji ,,klasickou

Nabidkarostlinnych produkturoste

¢eskou“ kuchyni, tedy ¢asteji konzumuji maso
a masné vyrobky, ale i knedliky nebo pecivo.

Cena

Prekazkou pro vyzkouseni a také ¢astéjsi kon-
zumaci byva vyssi cena alternativ. Dvé tretiny
ceskych spottebitelti vnimaji ceny rostlinnych
alternativ jako vy$si ve srovnani s ,, tradi¢nimi“
produkty.

Chut

Nezvykld chut nebo textura potravin mohou
byt dalsi bariérou. Polovina ¢eskych spotiebi-
telti rik4, Ze jim rostlinné alternativy nechutna-
ji. Zde vsak vidime mirny posun, nebot v roce
2019 tuto bariéru uvadelo 57 %.

Dostupnost

Dal$i vnimanou bariérou byva horsi dostup-
nost ¢i omezenad nabidka. Jelikoz 62 % ces-
kych spotrebitelli dle svych slov zaznamenalo
rostouci nabidku alternativ v supermarketech,
muze byt problém napriiklad v jejich propa-
gaci, oznaceni v misté prodeje nebo motivaci
k vyzkouSeni.

Budoucnost je rostlinna?

Rist celosveétové populace i rist Zivotni trovné
stale vice zatézuji systémy produkce potravin.
Zaliba vysp€lého svéta v mase a mléce je dlou-
hodobé¢ neudrzitelna, nebot klade velké naroky
na zdroje a vytvari obrovské mnozstvi emisi.
Vyzkum Ipsos o Cilech udrzitelného rozvoje
ukazuje, ze Cesi si hrozbu klimatickych zmén
pomérné uvédomuji. Pro sniZeni dopadu kli-
matickych zmén jsou ochotni napfiklad na-
kupovat lokalni produkty ¢i se vyhybat vyrob-
kdm, které maji hodn¢ obalu. Vyrazné omezit
konzumaci masa (49%) ani mléka (56 %)
v8ak ochotni piili§ nejsou. ozitivnim nazna-
kem je, ze kazdy étvrty Cech planuje dle svych
slov konzumovat vice rostlinnych produkti
na ukor Zivoc¢i$nych, mezi mladymi do 34 let je
to dokonce kazdy treti. Ti jsou také vice senzi-
tivni k tématu udrzitelnosti. Tahounem zmén
tedy bude pravdépodobné mlada generace.
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Cesi jsou v konzumaci piva dlouhodobé na svétové spici. To je fakt, se
kterym nedokazalo dlouhodobé zamavat ani obdobi pandemickych
uzaveér restauraci a hospod, kdy roc¢ni spotreba piva v roce 2020 dosahla
»pouhych” 135 litrii na osobu, coz bylo nejméné od sedesatych let minu-

lého stoleti.

TEXT: ONDREJ VACLAVIK FOTO: PIXABAY, FIREMNI

Pivovar Kladno Krocehlavy,
3. misto v kategorii svétla,
Spodné kvaSena piva silna

Imalé pivo se pocita.
Viastné maly pivovar

- Pivovar Volt, 1. misto
v kategorii piva Stout

namym faktem je, Ze se struktura spo-

tfeby méni. Klasické pivnice a hospo-

dy orientované na konzervativniho

pivare (zejména na vesnicich) ¢eli pro-
blémim. Jednad se o mix zmén generacnich,
kdy zejména mladsi hosté preferuji netradi¢ni
pivni styly ajsou ochotni za kvalitu zaplatit, tak
ioprosty fakt, Ze diky pretrvavajici inflaci maji
Stamgasti vyrazn€ mén€ pen€z a nejsou schop-
ni si doprat denné nékolik lezaka ve frekvenci
pred par lety tak pravidelné. Svou roli sehralo
izvySeni dané z pridané hodnoty u ¢epovaného
piva.

Podle tdajti Ceského svazu pivovarti a slado-
ven se tak prodej piva v hospodach udrzuje
na historicky nejnizsich hodnotach za posledni
desetileti. V roce 2009 dosahovala konzumace
piva v hospodach a restauracich témér polovi-
nu z celkové spotieby, ale v predlonském roce
to bylo pouze 31 procent. V loniském roce to
bylo jiz 30%. Mezi nejpopularnéjsi typy piva
nadale patiilezak, tedy spodné kvasené pivo se
stupnovitosti mezi jedenacti az dvanacti stup-
ni, které predstavuje vice nez polovinu celkové
produkce. A¢ by se dalo konstatovat, zZe doba
klasickym hospodam v posledni dobé prili$ ne-
preje, podle prizkumu Plzenského Prazdroje
hodla zcela ukoncit provoz své restaurace pou-
ze dvé procenta z 3400 oslovenych provozova-
telt. Naopak luxusnéjsi pivnice, ale i kavarny
s nabidkou zajimavych piv, si na nezajem hos-
tl v posledni dob¢ piili$§ nestézuji. Jiz zminéna
mladsi, nastupujici generace, pivnich milovni-
ka preferuje kvalitni servis, coz znamena nejen
vétsi vyber znacek a pivnich styld, ale i skvélou
péci o pivo.

»,Mame chlazeny box na sudy, kam okamzité
po zavozu pivo naskladnime, pivo chladime

ipo cesté k vycepu a i sklenice pred ¢epovanim
vychladime. Konkurence v craftovych hospo-
dach u nas v Hradci je pomérné velka a stali
hosté nic neodpusti,” fika Milos$ Ketner, vycep-
ni kralovéhradecké restaurace NaJedno. K pre-
ferencim ohledné sortimentu dodava: ,Je to
zhruba ptl na ptl. Mame Stamgasty, ktefi pre-
feruji klasické lezaky a pro ty musi byt vzdycky
v nabidce minimaln¢ jedna dvanactka a jed-
na desitka, nebo jedenactka z minipivovard.
V soucasnosti mame jednak zastudena chme-
leny Opatovicky Poklad dvanactku a k tomu
desitku. Obé¢ piva kontraktné vaiime coby léta-
jici pivovar. Zhruba podobné velk4 skupina za-
kaznikti naopak oceriuje novinky, takze na treti

FOTO: JIZNI CECHY TED
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az Sesté pipé€ se snazime piva maximalné tocit.
A tam jsou to vétSinou svrchné kvasena piva,
bud stylu IPA/APA, nebo kyselace. V Iét€ jsou
kyselace (svrchné kvasena piva vychazejici ze
stylt Berliner Weisse, nebo Gose) velmi popu-
larni. Hostlim zejména chutnaji piva s ovoc-
nou prichuti, tyhle pivka miluji i Zeny.”

Fenomén rotujici pipy”, kterych maji po-
dobné pivnice specializované na craftova piva
minipivovard obvykle nekolik, v§ak inspiruje
i znackové restaurace spadajici naopak pod ty
nejvétsi producenty piva. I podniky nabizejici
az donedavna pouze koncernovou produkeci,
jako jsou Bernard puby, sit Potrefena husa
adalsi vystavni skiing pivnich gigantd, jiz dnes
maji alespon jednu pipu, na které se to¢i novin-
ky a zajimavosti, obvykle vSak pouze v ramci
sortimentu skupiny.

Cim mensi varna,

tim vétsi chut zariskovat

Pokud se bavime o pivnich stylech nad ramec
naseho narodniho pokladu - lezaku plzenské-
nez si ortodoxni milovnik svétlého toc¢eného
predstavuje. BJCP (Beer Judge Certification
Program), tedy nejvyznamnéjsi celosvétova
organizace porotcli piva, posuzuje hlavnich
34 kategorii piva s vice nez 120 pivnimi styly,
které zahrnuji Sirokou skalu od spodné, pres
svrchné kvasena az k pivim spontanné kva-
Senym a dale od svétlych az po tmava piva,
véetné specialit jako jsou zminéna kysela piva,
piva s pridavky ovoce, nakoufend piva, piva
s alternativnimi fermentovanymi surovinami
amnoho dalsich.

Tam, kde se (z pochopitelnych davodu) drzi
velci producenti s rozletem stran novinek tro-
chu pozadu, tam je misto pro malé dravce. Te-
mito ¢ilymi inovatory jsou pivovary oznacova-
né jako mikro, ¢i minipivovary. Zatimco velké,
pramyslové, pivovary se soustreduji na opti-
malizaci procest u stavajicich piv, tam ti mali,
jinak oznacovani jako ,craft”, ¢i ,femeslné”
pivovary, maji prostor pro varky mensich obje-
mu. Dalo by se fici, Ze jsou k neustalym inova-
cim nuceni tlakem restauracim jejichz kliente-
la doslova zizni po neustalém prisunu novinek
narotujici pipy.

Minipivovar je legislativné definovan jako
podnik s vystavem maximalné 10.000 hl piva
ro¢né. Takovych je v Ceské republice pies
500, coz je ovsem pocet, ktery jesté¢ nedosahl
na predvale¢ny stav. Nejdiive zasadila ¢eskym
pivovarim ranu samotné valka, kdy bylo zni-

¢eno 121 pivovard a sladoven, pres 60% ploch
chmelnic a takrka tretina ploch sladovnického
je¢mene. Co valka zacala, novy rezim dokon-
¢il. Na zaklad¢ dekretu prezidenta ¢. 101/1945
z 24. tijna 1945 byly pivovary produkujici vice
nez 150 000 hektolitrd piva ro¢né znarodnény
a transformovany na narodni podniky, mezi
néz pattily vyznamné pivovary jako Plzenské
pivovary v Plzni, Staropramen v Praze ¢i Ces-
to nebylo, takZe po sametové revoluci zbyla
z Uctyhodné pultisicovky pivovard uz jen pou-
ha stovka.

N
Minipivovar Veselka Litomysl,
1. misto v kategorii svétla spodné
kvasena piva silna

Oborovou organizaci spojujici pivovary toho-
to typu je Ceskomoravsky svaz minipivovard.
Ten byl zaloZen 16. dubna 2011 32 restaurac-
nimi pivovary. Prezidentem svazu byl tehdy
zvolen Jan Suran z Pivovarského domu Praha.
Od té doby se pocet ¢lend vice nez zdesetinaso-
bil a vedle Ceského svazu pivovart a sladoven,
ktery sdruzuje spiSe vétsi firmy, patii k inicia-
tivnim partnertim, ktefi se podileji na dialogu
mezi stdtem a vyrobci.

Ti nejlepsi z malych pivovart

Co by to bylo za svaz bez soutézi a oceniovani
téch nejlepsich. Letos na jare od 22. do 23.
brezna opét probéhl jiz Sestnacty ro¢nik Jarni
ceny sladku v Pivovarském dvore Zvikov, ktery
pravé Svaz minipivovarl porada. Soutéz pro-

béhla v patnacti pivnich kategoriich, do nichz
748 vzork vyslalo 156 pivovart.

Prezident svazu, pan Michal Voldfich organi-
zaci akce popsal takto: ,,Aby bylo na Jarni cen¢
Ceskych sladkt mozné vsechny vzorky zhod-
notit, je akce od roku 2018 dvoudenni a o jeji
rychly a kvalitni prib¢h se v zakulisi stara vice
nez 20 lidi. V leto$nim roce hodnotilo piva 86
degustatort v deseti zakladnich degustac¢nich
komisich a 4 finalovych komisich.“ Jan Suran,
vedouci degustatord pribéh hodnotil takto:
,1 kdyz bylo 0 39 vzorki a 7 pivovard vice nez
v lonském roce, vse se zvladlo vybornég, a to
predevs§im diky disciplin€é degustatort a jiz
profesionalnimu zazemi. To ndm umoznuje
dalsi rtist do pristich ro¢nika.”

piveé cesky svétly lezak, zvitézil pivovar Hory-
mir se svou jedenactkou, na druhém misté byl
12° Prezidentsky special z Jabloneckého pi-
vovaru Volt a bronz si odnesl Konik 12% z Pi-
vovaru Koni¢ek. Drobna zajimavost: Zatimco
ocenény jablonecky Volt ridi sladek Martin Pa-
lous, tak jeho starsi bratr Pavel se nenechal za-
hanbit a pro sviij pivovar Cobolis, sidlici v Pra-
ze, vybojoval sttibro s pivem Franklin NEIPA
14 v discipliné New England IPA - NEIPA.

V dalsi klasické discipling, tedy ve svétlém
vyCepnim pivé zvitézil svitavsky Pivovarek
na kopecku s pivem 10% BEDI. Hned za nim,
na druhém misté, skoncil pivovar Bad flash,

ktery si odnesl celkové tii ocenéni napric kate-
goriemi. Kromé vycepniho je$té bodoval s tma-
vym lezakem a odnesl si tfeti misto za pivo
Torpid Mind v discipliné super silnd svrchné
kvaSena piva.

Tri ocenéni, z toho dokonce vsechna zlaté vy-
bojoval pivovar Nachmelena opice. Sun APA
12 kralovala v kategorii ¢. 11, tedy Piva Pale
Ale, druhou zlatou medaili ziskali za West
coast IPA 15% VOL.V. a do tfetice zvitézili se
svym Imperial stoutem 24% v super silnych
svrchné kvaSenych pivech. V trendy kysela-
gich zvitézila SOS ekologicka a potravinaiska
Veseli nad LuZnici s Blatskym sourem. Pivo-
var, ktery dlouhodobé patii k tém obchodné
mnoho minipivovard, tedy Pivovar Matuska,
bodoval se svym tmavym spodné kvasenym
silnym pivem.

Situaci v oboru komentoval prezident svazu,
Michal Voldrich takto: ,,N4§ obor se posled-
nich nékolik let potyka s riznymi problémy,
které jsou zplsobené covidem, zdrazovanim
vstupdl ¢i zménou sazeb DPH. Presto prihlasily
pivovary do souteZe rekordni pocet vzorkd, coz
jen dokazuje, zZe pivovary zily a ziji dal. Mame
totiz jednu obrovskou vyhodu. Celonarodni
pivni kultura je zakofenéna hluboce v celé nasi
spolecnosti a pivo je naSe spolecenské pojivo,
které je po staleti u kazdé nasi dilezité udalos-
ti. Vazme si kazdého, kdo vari dobré pivo a ka-
zdého dobrého hospodského, at se i v budouc-
nu mame kde setkavat.”
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SpotiehapivavCeskudaileklesa,
roste pouze kategorienealkoholického piva

Dlouhodoby trend poklesu prodeijti ceského piva pokracoval i v roce
2023. Lokalni spotreba piva se vloni snizila 0 2,4 %. Pokracujici ekono-
micka nejistota a zmény ve spotiebitelském chovani zakazniku se vyraz-
né promitly do priimérné spotieby piva na osobu a ovlivnily také podil
prodejli v hospodach a restauracich. Mirny pokles se v loiiském roce
nevyhnul ani exportu piva do zahranici.

Ocekavané oziveni pivovarského trhu

si dava nacas

Rostouci ceny, ekonomicka nejistota a zmény
ve spotiebitelském chovani zakaznikd brzdi
restart pivovarského trhu a jeho ocekavany na-
vrat na hodnoty pred rokem 2020. Celkovy vy-
stav ¢eského piva v roce 2023 se jen tésn¢ udr-
zel nad hodnotou 20 miliont hektolitrl, coz
predstavuje meziro¢ni pokles o 2,7 %. Z toho
se 15,2 miliond hl spotiebovalo v Cesku, zby-
tek pripada na export do zahrani¢i. V porovna-
ni s poslednim predpandemickym rokem 2019
vypili Cesi o 1,35 milionu hektolitrti éeského
piva méné. S vyjimkou covidovych let zazna-

menaly statistiky podobné nizké hodnoty na-
posledy v roce 2010.

,»JiZ ¢tvrtym rokem se hodnoty ro¢niho vysta-
vu piva pro doméci trh nachézi pod drovni
roku 2010. Bohuzel oc¢ekavané oziveni pro-
dejt v lonském roce ptimo i nepiimo brzdila
nepriznivd ekonomicka situace. Tento trend
ma nadale negativni vliv také na hospody a re-
staurace, zejména na ty v menSich meéstech
a na vesnicich. Zaroven pozorujeme ménici se
navyky spotiebitell, ktefi se stale ¢astéji pri-
klanéji k nealkoholickému pivu ¢i michanym
napojim na bazi piva,“ fika Tomas Slunecko,
vykonny feditel CSPS.

Podil prodeje piva v restauracich a hospo-
dach meziro¢né znovu poklesl

Po predlonském mirném nardistu spotieby Ce-
povaného piva doslo v roce 2023 k opétovné-
mu poklesu tzv. on-trade prodeje v hospodach
a restauracich na celkovych 30 %. S vyjimkou
covidovych let se jedna o nejnizsi hodnotu
v historii a doklada to pokracujici ptiklon spo-
tiebitell ke konzumaci piva v doméacnostech.
Pritom jesté pied 15 lety se vice neZ polovina
(51%) ceského piva vypila v hospodéch a re-
stauracich.

Niz38i spotfeba piva v gastronomii ovliviiuje
i celkovou primérnou konzumaci piva na oby-
vatele. Ta v lonském roce dosahla historického
minima s hodnotou 128 litra a prekonala i nej-
niz8i primérné hodnoty spotieby z doby co-
vidovych omezeni. Podle statistik Cesi nadale
holduji tradi¢nim lezaktim se stupniovitosti 11-
12 %, které se na prodejich podili jiz z 57,3 %,
zatimco podil vy¢epniho piva klesl na 38,2 %.

Export piva po dvou letech mirné poklesli
Po dvouletém rlistu doslo vloni k poklesu ex-
portu ¢eského piva do zahrani¢i. Vyvoz piva
meziro¢né klesl o 4,3% na celkovych 5,17
miliond hektolitri,, coz ptiblizné odpovida
hodnotam z roku 2018. NejvyznamnéjSimi
exportnimi trhy zGstavaji i nadale Slovensko,
Némecko a Polsko. Druhy rok v radé také kle-
saji hodnoty importu, meziro¢n¢ se dovoz piva
snizil 0 21 %. Piva ze zahrani¢ni produkce tak
v lonském roce predstavovala pouhych 2,9 %
na celkové tuzemskeé spotiebé.

Obliba nealkoholického piva roste jiz je-
denacty rok v radé

Pozitivnim trendem je pokracujici rtst obliby
nealkoholického piva a tzv. beer mixQ, tedy
michanych napoji na bazi piva. Celkovy vy-
stav tohoto segmentu €inil vlonském roce 1,42
milionu hektolitrdi, coz predstavuje meziro¢ni
nartst 0 9,3 %. V porovnani s rokem 2019 jde
o vice nez tretinovy narast (34,5 %).

FOTO: JIZNI CECHY TED
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Otevieny koncept420 restaurace
vsadil naspickoveé vybaveni

Vyuziti otevrené nerezové kuchyné
v prostoru, kteryj je prospikovanyj

historii, je rozhodné smélé rozhodmﬁt 3

Tento napad vzesel z presvédceni, ze

kombinace moderniho pritmyslového

~__designu a autentického historické
Pprostiedi miize vytvorit unikatni
a pritaZlivou atmosféru pronase h

Nova restaurace Radka Kasparka s nazvem 420 je nadherné
misto. Vkusné zrekonstruovany interiéru domu U Cervené lisky
na Staroméstském nameésti, zafizeni samotné restaurace i kazdy kousek

z~r

nadobi utvari dohromady jedine¢nou atmosféru. Zasadit do tohoto
prostoru otevienou nerezovou kuchyni chtélo velkou odvahu, kreativitu,
s citem zpracovany projekt a kvalitniho dodavatele. Koncept podniku
nam v rozhovoru piedstavil architekt Vaclav Cervenka s michelinskym

Séfkuchafem Radkem Kasparkem.

TEXT: BARBORA TULACHOVA, RADEK KASPAREK, VACLAV CERVENKA FOTO: INTERGAST

Otevrena nerezova kuchyné v prostoru, ze
kterého primo dycha historie, to chce od-
vahu. Ci to byl ndpad? A bylo od zacatku
Jjasné, Ze kuchyné bude oteviena?

RK: Byl to napad naseho architekta Vaclava
Cervenky. Je to ojedinély koncept, hosté jsou
hned pfi vstupu do restaurace vtazeni do déje
a vidi, co se v kuchyni odehrava. Vidi vSechny
kuchare, ktefi Slapou jako Svycarské hodinky.
A dal$im ddvodem pro otevienou kuchyni byla
spoluprace s INTERGASTEM. Ma $pickové
kuchyné a vybaveni od nich, kvalita nerezu
i spotrebice, dojem navstévnika jen podtrhuji.
VC: Vyuziti oteviené nerezové kuchyné v pro-
storu, ktery je proSpikovany historii, je roz-
hodné smélé rozhodnuti. Tento ndpad vzesel
z presvédceni, Zze kombinace moderniho pri-

myslového designu a autentického historické-
ho prostiedi mtze vytvorit unikatni a pritazli-
vou atmosféru pro nase hosty.

Cilem bylo propojit minulost s piitomnosti
a poskytnout zakazniklim nejen gastronomic-
ky, ale i vizualni zazitek. Oteviena kuchyné
navic umoznuje hostim nahlédnout do proce-
su pripravy jidel, coz pridava na prihlednosti
adavere v kvalitu nasich sluzeb. Jiz od pocatku
bylo jasné, Ze chceme, aby byla kuchyné ote-
viena, protoZze vérime, Ze to prispiva k otevre-
né a pohostinné atmosfére restaurace.

Jak probihala stavba kuchyné? Museli jste
resit néjaka specifika historické budovy?

RK: Napriklad kvuli oteviené kuchyni jsme
museli ud€lat opravdu silnou vzduchotechni-

ku, ktera je vykonna jako u obchodniho domu.
VC: Stavba kuchyné v historické budové pied-
stavovala radu vyzev, které vyzadovaly peclivé
planovani a koordinaci s prislusnymi regulac-
nimi organy. Jednou z hlavnich prekazek bylo
ziskani souhlasu od Ministerstva pro mistni
rozvoj pro urcité aspekty nasi kuchyné, zejmé-
na co se tyce instalace grilu na uhli. Z divodu
prisnych predpist tykajicich se hygieny a kon-
troly zapachu jsme museli tento plan opustit
a hledat alternativni feSeni.

Co pro vas znamena oteviena kuchyné?
Zkuste shrnout jeji klady a zapory. Neni
pro kuchare védomi, Ze se mu hosté divaji
podruce, lehce stresujici?

RK: MizZe to byt stresujici, ale ja jsem na to
zvykly. B€hem vydeje maji kuchati v hlavé jen
objednavky a na nic jiného se nesoustredi a ani
si nevS§imnou, Ze je hosté sleduji.

Co povazujete za zasadni pro hladky chod
kuchyné, ve které 20 kuchail soucasné
PpFipravuje jidlo az pro 170 hostii denné?

RK: Kuchyné musi byt dokonale ¢ista, vse
musi byt pripravené a béhem provozu nesmi
byt vidét, Ze se néco resi, ze je néjaky problém.

Naplanovat funkcni kuchyni pro restaura-
ci s velkymi ambicemi je pomérné zodpo-
védnyj itkol. Kdo vsechno se na planovani
podilel?

RK: Kuchyni navrhoval pan Jan Viewegh z fir-
my Viewegh Gastro Team, naplanoval, co kam
dat, vcetné spotrebi¢li. Ma opravdu hodné
zku$enosti a vi presné jak kuchyni postavit, tak
aby splnila v§echny naSe pozadavky.

Jak jste vybirali firmu pro realizaci ku-
chyné restaurace 420? Rozmyjsleli jste se
dlouho?

RK: Viibec jsme se nerozmysleli, INTERGAST
je s trochou nadsazky takovy Rolls Royce
na ¢eském trhu, vybér byl tedy jasny. Vzhledem
k tomu, Ze mame otevienou kuchyni, véd¢li
jsme, ze musi byt $pickova. Kuchyné od IN-
TERGASTU je nasi chloubou.

VC: Pii vybéru firmy, ktera by se ujala realiza-
ce nasi kuchyné, jsme kladli diraz na nékolik
klicovych faktordi, jako jsou zkuSenosti, od-
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INTERGAST je s trochou nadsazky
takovy Rolls Royce na ¢eském trhu,
vybér byl tedy jasny. Vzhledem k tomu,
Ze mame otevienou kuchyni, védéli jsme,
Ze musi byt spickova. Kuchyné od
INTERGASTU je nasi chloubou.

Michelinsky séfkuchar
Radek Kasparek

bornost a schopnost adaptace na specifické
pozadavky spojené s historickym prostorem.
Po peclivém zvazeni rdznych moznosti jsme se
rozhodli pro spole¢nost INTERGAST, které je
na trhu povazovana za $picku v oboru.

Setkal jste se pri realizaci kuchyné pro re-
stauraci 420 s néjakymi novinkami ci ino-
vacemi, které napriklad v kuchyni Fieldu
nemate?

RK: Mame Spickové tlakové panve, které jedou
24 hodin denn¢. Mame tak za 6 hodin opravdu
silny masovy zaklad, §tavu. Normalné bychom
zaklad tahli na kamnech 12 hodin. Pak mame
jesté elektrickou naklepavacku, protoze nas ri-
zek 4 la Escoffier je opravdu velky hit. Mame
také velkou spotfebu bramborové kase a aby-
chom kluktim uleh¢ili, tak jsme objednali elek-
trickou pasirku na brambory.

Restaurace je v provozu od pondéli do ne-
déle, 11 hodin denné. Jak resite udrzbu
a servis strojii?

RK: Kuchyné je otevienad nové, takze zatim
nastésti servis nepotfebujeme. Dulezité je se
v§im zachazet Setrné, dobte proskolit perso-
nal, a hlavné udrzovat v§e dokonale ¢isté.

Je néco, co se vam na kuchyni restaurace
420 libi nejvic? Néjaky pristroj, plocha,
prostor, koutek, ktery mate z néjakého dii-
vodu rad?

RK: Mné se tam libi tplné vSechno, kazdé za-
kouti, jak v kuchyni, tak v restauraci. Mame
isusarnu, mame box na fermentovanou zeleni-
nu, na maso. Restaurace je krasna, je to otevie-
na dvorana, které dominuje nadhern4 strecha,
ktera vypada jako v katedrale. Pod strechou
jsou nasvicené vlastovky a v neposledni radé je
na konci restaurace historickd socha Jana Ne-
pomuckého.

Je jesté néco, co byste k povidani o kuchy-
ni vasi nové restaurace rad doplnil? Né-
jaka zajimavost ze zakulisi priprav nebo
provozu?
RK: Asi ne, napsalo se uz hodné, ted je nacase,
aby ¢tenafi jednoduse prisli ochutnat.

(PR)
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SVET HORECA

otelova koupelna:
rendem jsou barvy, wellness
aprirodnimaterialy

vy pilni¢ek na nehty, jednotlivé balené vih¢ené

Zahranic¢ni priizkumy jednoznacné ukazuiji, ze hotelova koupelna se pro
vytvoreni celkové pozitivhiho dojmu ze strany hostti stava stejné duilezi-
tym kritériem, jako je kvalitni snidané, pohodina postel a ttulny prostor

loznice. Jaké jsou souc¢asné horké trendy v segmentu hotelovych koupe-

len?

TEXT:SIMONA PROCHAZKOVA FOTO: LAS VEGAS HILTON AT RESORTS WORLD ONE

otely jsou mistem, kde se klienti chtéji
béhem svého pobytu citit maximalné
komfortn€. Proto je nezbytné dodrzo-
vat nejvyssi mozné standardy a dbat
i na ty nejdrobnéjsi detaily. A praveé koupelny
jsou jednim z dilezitych prostor, kam je nutné
prinést pocit pohodli a pohody.
Moderni hotelové koupelny musi mit sviij oso-
bity charakter a fungovat jako pridana hodno-
ta k ostatnim obyvacim prostorim, pokojim
¢i apartmantm. Zasadni otazka zni, co host,
zvykly na urcity standard, od hotelové kou-
pelny oc¢ekava? Pozadavky a naroky se obecné
zvySuji a splnit veskera prani, a pokud mozno
nabidnout jeSté néco navic, neni snadny ukol.
Pri vybéru vybaveni je samoziejmé nutné brat
v uvahu finanéni rozpocet a také hvézdi¢kovou
klasifikaci hotelu. KaZzdopadné je ale idealnim
feSenim nabidnout n¢jaky benefit navic.

Kulaté zrcadlo a sila viiné

Pri realizaci a budovani koupelny je samo-
mistnosti. Velkym tématem byva dilema:
vana nebo sprchovy kout? Zalezi na velikosti
prostor, urovni hotelu i celkové prakti¢nosti,
v koupeln¢ by totiz mél zdstat dostatek volné-
ho mista, aby neptisobila stisnéné. Preci jen,
protahovat se kvili ptsobivé vané na toaletu
nebo k umyvadlu dvaceticentimetrovou uli¢-
kou, ma k pocitu pohodli daleko. V koupelné

by, kromé funkéni sanity, rozhodné nemélo
chybét zrcadlo, standardem jiz byva vysousec
vlasti, topny Zebric¢ek nebo vyhtivana podlaha.
U zrcadel vsadte na kulaty tvar. Pravé kulata
zrcadla pomahaji vytvorit osobity prostor, ten-
to typ zrcadel také umoziuje, aby koupelna
ptsobila vétsim a svétlejsSim dojmem. Vsadit
mizete rovnéZz na silu aromaterapie. Kazda
koupelna by méla slouzit predevsim k relaxa-
ci a uvolnéni. Tomu napomahaji vhodné viing,
podle prazkuma ptisobi blahodarné zejména
pomeran¢, mandarinka, levandule ¢i jasmin.
VétSina hostl oceni difuzér ¢i vonné potpourri.

Textil, kosmetika a hygienické potieby

Dojem luxusu je Gzce spojen s maximalnim po-
hodlim. A k tomuto pocitu ptispéji predevsim
vonavé, mekké a nadychané ruéniky, osusky
¢i Zupany. Zde se vyplati investovat do kvality.
Gramaz materialu by neme¢la byt niZ§i nez 450
g/m2, dulezity je rovnéZ materiél. Zde by hlav-
ni roli m¢la hrat ¢ista bavlna, dobie poslouzi
ikombinace bio baviny abambusovych vlaken.
Kosmetické a hygienické potreby v podobé
milé pozornosti potési za vSech okolnosti. Chy-
bét by nemél sprchovy gel, Sampon, pripadné
kondicionér na vlasy. Témér samoziejmosti
jsou papirové kapesni¢ky v boxu ¢i odli¢ovaci
kosmetické tampony, standardem je i set se
sprchovaci ¢epic, vatovymi ty¢inkami. VétSina
hotelli nabizi hostdim téZ papirovy jednorazo-

ubrousky, gumicku do vlast ¢i dokonce mini-
baleni damskych tampont ¢i vloZek.

Svézibarvy alesk

Design a vyzdoba hotelové koupelny jsou kli-
covymi faktory, které prispivaji k celkovému
dojmu. Trendy se zaméruji na vytvareni co nej-
utulngjsich, funkénich a zaroven udrzitelnych
ky v oblasti designu hotelovych koupelen.
Zapomente na minimalismus. V modernich
koupelnach je teba vzit v ivahu, ze diky je-
jich velikosti se nemusite obavat odvaznéjsich
napadd, nez v jinych mistnostech. Kombinace
maloformatovych keramickych obkladt rdz-
nych barev doda kazdé mistnosti Zivost a své-
zest. Pokud jde o povrchovou Upravu, trendem
je ultra leskly efekt. Kombinace barev a vyso-
kého jasu se nevylucuje s cilem vnést do to-
hoto prostoru klid a harmonii. Podle inovaci,
prezentovanych na loniském veletrhu Salone
del Mobile Milano se o¢ekava, ze do svéta kou-
pelen vstoupi veselé pastelové odstiny, jako je
Salv€jove zelend, morska modr a jemn¢;jsi pale-
ty koralové a terakotové. Tyto barvy, odkazujici
na poklidny sttedomotsky styl, mohou byt po-
uzity nejriznéjs$imi zpisoby, od obkladl a ba-
rev stén az po radiatory ¢i skrinky a maji na-
vodit uvoliujici, az dovolenkovou, atmosféru.

Prvky obyvaciho pokoje i do koupelny

Pokud chcete néasledovat nejnovéjsi trendy,
nevahejte pridat do prostoru koupelny prvky
¢i doplniky, které jsou bézné spise v obyvacich
mistnostech. Koberecky, zidle, taburety, zavés-
né ¢i nasténné lampy a obrazy vykouzli dojem
elegance, nenucenosti a vytvori skute¢n¢ utul-
né prostfedi. Samoziejmé ale plati, Ze ne vSe
je vhodné a pripustné. Pokud chcete koupelné
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dodat svézest, nejlepsi volbou je pouziti na-
bytku z ekologickych materiald, jako je prouti,
drevo, juta nebo bavlna.

Hitem jsou volné stojici vany

Jednim z originalnich prvkd, které mohou
odlisit moderni a tradi¢ni hotelové koupelny
a zvysit komfort téchto mistnosti, je stylova
vana stojici volné v prostoru. Nutno pozname-
nat, Ze v poslednich letech byly vany z designu
hotelovych koupelen spiSe odstranovany, jeli-
koz zabiraly prili§ mista a zdaly se nepraktické.
Nicméné nyni opét ziskaly zpét svlj vyznam
a jsou velmi zadané. ZvySuji totiz predstavu
luxusu a pohody.

Umyvadla na pracovni desce

Hlavnimi hrdiny mezi top trendy v hotelovych
koupelnach jsou umyvadla na hladké pracov-
ni desce. Kromé toho, Ze jsou zajimavym de-
signovym a estetickym prvkem, poskytuji také
pottebny prostor pro efektni rozmisténi uvita-
cich darka, kosmetickych balickl ¢i ruénikad.
Umyvadla na desce jsou odolnd, praktické
a umoznuji velmi snadnou adrzbu a ¢isténi.

Prirodni materialy hraji prim

Cist¢ piirodni materialy, jako je dfevo, ka-
men, bridlice nebo terakota (neboli kamenina)
v dekoraci hotelovych koupelen jsou trendem
loniského roku. Struktura téchto povrchi je
prijemna na dotek, prirodni materialy navic
dodaji mistnosti vice tepla a ttulnosti. Navic
se snadno kombinuji s dal$imi interiérovymi
prvky a barvami. Zde opravdu plati, Ze vjedno-
duchosti je krasa. Rustikalni styl nikdy nevyjde
z mady.

Wellness jako v laznich
VSeobecny trend wellness se jiz nékolik let
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promitd také do pozadavkii na hotelovou
koupelnu. Od pobytu v hotelu oc¢ekava klient
odpocinek a pravé koupelna zde hraje velkou
roli. Od luxusnich resortd aZ po mensi rodin-
né hotely se oc¢ekavani hostd znaéné zvysila.
Koupelna uZz nenf jen miniaturnim prostorem,
kde travi nezbytné minimum ¢asu, ale vnimaji
ji jako misto, kde mohou relaxovat a nacerpat
nové sily. UZ to neni jen prakticky prostor, ale
musi prinaset i zazitek a atmosféru. Proto je
dulezité, aby jednotlivé prvky vybaveni byly
nejen funkeni, ale vzajemné ladily a pasobi-
ly uvolnénym dojmem, véetné vhodné volby

osvétleni.

Koupelna je diilleZitou soucasti
vybéru hotelu a ¢asto se objevuje také
vrecenzich. Cistota je bezpodminecny
zaklad, hosté hodnoti hlavné funkcnost
a vybavenost. V hotelech Vienna House
by Wyndham v Ceské republice mame
pro hosty v koupelnach prvotridni
kosmetiku, kvalitni osusky a rucniky ¢i
znackové fény. V exekutivnich pokojich
asuitech jsou zdarma pripravené
i Zupany a pohodiné preziivky.

(Markéta Englova)

INZERCE

® O ® w (]
Zeptalijsme se hoteliéeru

-
b

Jaké panuji v tuzemsku aktualni trendy v oblasti hotelovych koupelen?

2. Do jaké miry podléha praveé koupelna hodnoceni hotelovych host(?
Jaky ,,standard” nebo spiSe ,nadstandard” o¢ekavaji, na co nejvice ,slysi?“

3. Dase shrnout, co vée by méla hotelova koupelna hostu nabidnout, aby byl
maximalné spokojen? Na co kladete nejvétsi diiraz ve vasem hotelu?

4. Velké téma je hotelova kosmetika - preferuji hosté spise davkovace nebo naopak

jednorazova minibaleni produkti?

5. Co je pro vas zasadni p¥i rozhodovani o vybéru dodavatel(i koupelnového

vybaveni?

Petr Chabera,
vicepresident
Czech Inn Hotels
1. Vybaveni musi
byt praktické
a s dlouhou Zivot-
nosti. U doplnkd je
trendem nepouzivat
jednorazové produkty,

koupelnovou  kosmetiku
mame ve znovu naplnitelnych davkovacich.
Vymeéna osusek a ru¢nikii probiha jen na vyza-
dani - v8e ve prospéch zivotniho prostredi. Coz
nejde vzdy Uplné ,,ruku v ruce s kvalitou a vys-
$im standardem sluzeb. Nabizime proto i spe-
cialni ,,zelené pokoje*“, kde akcent na ochranu
zivotniho prostredi je vyssi (a host je s tim sro-
zumen ¢i toto primo podporuje).

2. Hosté maji radi koupelnu, ktera nabizi néco
navic, nez maji doma. Aby méli pocit, Ze si po-
byt poradné uzili. Tedy bidet, dvé umyvadla,
moderni baterie, kombinace sprchy a vany,
sprcha s rlznymi moznostmi nastavenim
proudu, destové sprchy ve stropé, velkoforma-
tové obkladacky, sprcha a vana volné v prosto-
ru... Koupelna je stejné dilezita, jako kvalitni
postel, snidané a vyhled z okna.

Vyhody
prezentace

v vice jak 10 000 odbératell
v interaktivni prezentace

v/ presné nacasovani rozesilky

v" kampaneé jiz od 2 500 K¢

Dalsi vydani:

Svet HORECA 3/2024

Termin pro dodani inzerce: 27.5.2024
Termin vydani: 13. 6.2024

Prijem inzerce:
Jarka Chuda

gsm: +420 776 591 940
e-mail: chuda@lprg.cz

v online vydani:

v jasné definovana cilova skupina: management
a provoz hoteld, restauraci, kavaren, cukraren, bartl

3. Jiz jsem odpovédél, je ale nutno zdlraznit,
ze alfou a omegou vSeho je u koupelen Cistota.
Dale mohu ur¢ité zminit spravné odvétravani
koupelny nebo tfeba akcent na prakti¢nost.
Hosté naptiklad nemaji radi, kdyz si nemo-
hou pohodIn¢ odloZit vlastni kosmetické tasky
nebo doplriky.

4. V¢tSina hostt by chtéla mini baleni kosmeti-
znacek, které pak pouzije jako darek po navra-
tu domd. Proti tomu jde ale ekonomika a ze-
jména trend udrzitelnosti.

5. Stale plati pravidlo poméru cena/kvalita.
Platilo vzdy a bude platit i nadale. Dale bych
zminil nad¢asovost - néco, co nam nebude
za rok vadit a nebude si zadat zmény. Koupel-
na a v8e v ni musi také ladit

s celkovym stylem a ty-
pem hotelu, to je dost
podstatné.

Markéta Englova,
marketingova
manazerka Vienna
House by Wyndham
Ceska republika

1. Hosté vyhledavaji moderné zatizenou, atul-
nou a funkéni koupelnu. Nekteti preferuji
vanu, jini sprchovy kout, v ramci pobytu si tak
mohou vybrat dle svych preferenci. Ocenuji
také prostor ¢i dostatek odkladaciho prostoru,
napftiklad pro uloZeni svych kosmetickych ta-
Sticek. I kdyz dnes uz hosté prevazné pocitaji
s tim, Ze v koupelné najdou hotelovou kosme-
tiku.

2. Koupelna je dalezitou soucasti vybéru hote-
lu a ¢asto se objevuje také v recenzich. Cistota
je bezpodminecny zaklad, hosté hodnoti hlav-
n¢ funkénost a vybavenost. V hotelech Vienna
House by Wyndham v Ceské republice mame
pro hosty v koupelnach prvotiidni kosmeti-
ku, kvalitni osusky a ru¢niky ¢i znackové fény.
V exekutivnich pokojich a suitech jsou zdarma
pfipravené i zupany a pohodlné prezivky.

3. Snazime se nabidnout design a kvalitni
produkty, tak aby byla koupelna oazou klidu.
Pokud si cht€ji hosté v koupelné opravdu od-
pocinout, doporucujeme rezervovat stresni
apartmén Royal ve Vienna House by Wynd-
ham Andel‘s Prague, kde je pfimo z vany nad-
herny vyhled na Prahu.

4. a 5. Nasi hosté podporuji snahy o udrzitel-

nost a ocenuji, Ze jsme se oprostili od jednora-

zovych plastli/lahvicek a mame znovu plnitelé
produkty kvalitni pfirodni kosmetiky znacky
Roots. Co se tyka hotelové kosmetiky, mame
v ramci hotelové skupiny velmi prisna krité-
ria.

ocuje gl

- Enrope & Amerj

' Minor Hot,
8 emniid'
4 Hotel Group :aas Minor Hotels

Provo;ujete hotel a nemate
kapacitu na tvorbu sdgleny
Pro web, tisk ¢ socialni sfte?
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Téma udrzitelnosti jiz prestalo byt jen formalitou a médnim trendem,
ale stava se diilezitym méfitkem a kritériem, podle kterého lidé hodnoti
znacky i firmy, hotely nevyjimaje. Napri¢ segmenty obchodu i sluzeb

se praveé udrzitelné chovani dostava do hledacku partneri, zakazniku

a klientu.
TEXT:SIMONA PROCHAZKOVA FOTO: PIXABAY

hovat se udrzitelné je diileZitou (nejen

marketingovou) strategii a presouva

se z obecné teoretické roviny do kaz-

dodenni praxe. Firmy i lidé v nich se
stale ¢astéji chovaji udrziteln€ nejen proto, Ze
to poZaduji vlastnici a management, ale zkrat-
ka proto, Ze to povazuji za spravné a potiebné.
Recyklace, tfidéni odpadu, snaha o energetic-
ké aspory, eliminace plytvani zdroji a surovina-
mi, ekologické pristupy k jednotlivym ¢innos-
tem, inovativni feSeni obalovych materiald,
podpora lokalnich vyrobct a dodavateld... To
vSechno jsou podstatné dilky komplexni skla-
dacky zvané trvala udrzitelnost.

Réizné podoby, stejny cil

Svét se obecné vice nez kdy diive zajima o udr-
zitelnost, Setrny pristup k Zivotnimu prostredi
a ochranu planety, coz hraje zcela nepochybné
velkou roli téz v hotelovém segmentu. Trend
udrzitelnosti se objevuje jak u velkych nad-
narodnich hotelovych fetézct, tak menSich ¢i
butikovych hotelovych zatizeni. Jde zkratka
o velké téma napfi¢ obory. ,,Udrzitelné“ pla-

ny a snahy mohou zahrnovat naptiklad formu
spoluprace pouze se spoleCnostmi, které se
chovaji ekologicky, nebo disledného vybéru
produktq, které jsou vyrobeny z recyklovanych
material{i, obsahuji udrzitelné prvky nebo jsou
vyrobeny tak, aby jejich Zivotnost byla co nej-
delsi.

Udrzitelny design hraje prim

Snahy o co nejSetrnéj$i a maximalné ekologic-
ky pristup maji Siroké spektrum moznosti rea-
lizace, od tsporného osvétleni ¢i ohfevu vody,
efektivni prace pti uklidu a v kuchyni, naklada-
ni se zbytky az po promyslené vybaveni pokoji
(az po ty nejmensi detaily), které by mélo byt
vysoce funkéni, libivé a zaroven nadmérné ne-
zatézovat planetu a jeji zdroje.

Nick Duggan, generalni reditel spole¢nosti
The Radiator Centre, k tomu rika: ,,Motivaci
pro hotely k vyuzivani udrzitelného designu
nejsou jen niz8i naklady na energie, ale hote-
ly si také uvédomuji, Ze volba této cesty mize
prilakat nové zakazniky, kteti povazuji udrzi-
telnost za velmi daleZitou. Samoziejmosti je,
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Investujeme do modernich technologii
v kuchyni, které umozrnuji efektivnéjsi
vyuzivani surovin a skladovani potravin.
Celkové se snazime snizit uhlikovou stopu
napric vsemi ¢innostmi, které délame.
Implementujeme také iisporna opatreni
na snizeni spotreby vody a energie
v celém hotelu. Vétsinu osvétleni
zajistuji LED svitidla, instalovali jsme
uisporné sprchové hadice a perlatory
na koupelnové baterie. Hostitm primarné
nabizime filtrovanou vodu z vilastniho
pramene a omezujeme tak castou
dodavku zboZzi ve vratnych obalech.

(Miroslav Prochazka)

Ze mnoho z téchto inovativnich feseni jiz za-
hrnuje také inteligentni technologie, které mo-
hou dale pomoci s efektivitou, napriklad tim,
ze usnadnuji regulaci spotieby vody a energie.

Chytre proti plytvani vodou

V Ceské republice je primérna spotieba vody
na osobu asi 120 litrd denné, coz je obrov-
ské ¢islo, které muize kazdy sniZit rozumnym
omezenim spotieby a pouzivanim modernich
uspornych zarizeni, pristroji a strojd. ,,Pro

Zajimavost:
Prvnizeleny
hotel

Myslenky a principy udrzitelnosti
jsou pro mnohé hotely soucasti
celkové filozofie. Jako tieba pro Inéz
Cusumano a jeji Chateu Mcely, coz
byla nepochybné jedna z prvnich
wlastovek,” pokud jde o udrzitelné
hotely v tuzemsku.

Pro hotel Chateau Mcely bylo podle
ni prirozené nasledovat principy,
které jsou v souladu s filosofii péce
alasky jak k sobé, tak ke svému okoli.
Tedy chovat se Setrné k zivotnimu
prosti‘edi, pfemyslet o disledcich
svych krokt pro budouci generace

a neustale délat néco navic.
Myslenka udrzitelnosti zde fungovala
od samého pocatku, kdy majitelé,
manzelé Inéz a Jim Cusumano. zacali
hotel budovat.

Kladli ddiraz na to, aby se na vybaveni
interiérd co nejvice podileli mistni, cestf
vyrobci, vybaveni zamku tvori pfedevsim
prirodni materialy. V hotelu najdete
vyhradné cisté prirodni kosmetiku
Mcely Bouquet, kterou zalozila majitelka
s cilem prijit s vlastni znackou, ktera
bude v souladu se zelenym fungovanim
zamku. Kosmetickeé produkty se

michaji rucné v zamecke laboratori

v malych sériich pouze z nejCerstvejsich
a nejcistsich ingredienci.

Hlavnim mottem zdejsi restaurace Piano
Nobile jsou lokalni suroviny. Bylinky, jedlé
kvety, drobné ovoce a zelenina rostou

v zamecké zahradé. Co si nemohou
kuchari vypestovat ¢i vyrobit sami,

snazi se zajistit predevsim od mistnich
zemeédélcll a biofarmar(. V restauraci
hosté nenajdou jednorazove mini obaly
typu masla, dzemy, medy a podobné.

K vytapéni a ohfevu teplé vody v hotelu
pouzivaji ekologicky kotel na dfevénou
Stépku od mistniho dodavatele, coz je

Vv podstaté odpadove drevo. Je to jeden
z nejekologictéjsich zplisobl vytapént.
Pro sviceni se vyuziva zelena elektrina,
pro ohrev vody v koupacim prirodnim
jezirku viastni solarni panely. Vseobecnou
snahou je minimalizovat mnozstvi
jednorazovych obald, recyklovat a tyto
postupy pripominat zaméstnanctim

i hosttim. Cely tym peclive tridi veskery
odpad, véetné kost v pokojich.

Chateau Mcely se diky svému

pristupu stalo jiz v roce 2007 prvnim
pétihvézdickovym zelenym hotelem

v Cesku a druhym v Evropé.

usporu vody je vhodné napriiklad instalovat
usporné baterie, sprchové hlavice a splacho-
vaci systémy, které snizuji spotfebu vody. Lze
také pouzivat moderni stroje, jako jsou tlakové
mycky a dalsi myci pistroje pri uklidu a ¢iste-
ni, které diky modernim technologiim vyrazné
Setii vodou,“ fika Luka$ Rom ze spolec¢nosti
Karcher. Stale dostupnéjsi jiz jsou také systé-
my na vyuziti Sedé odpadni vody. Tu lze po za-
kladnim vy¢isténi pomoci aerobnich biologic-
kych procesti a membranové filtrace pouzit
jesté sekundarn¢é napriklad na splachovani
toalety, myti nebo zavlahu zelené.
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Jak a ¢im podporuji trend trvalé udrzitelnosti ceské hotely?

Markéta Englova, Vienna
House by Wyndham Ceska
republika
Ve Vienna House by Wynd-
. ham v Ceské republice se ne-
" ustale snazime hledat cesty,
jak byt vice udrZitelni. Hosté
si mohou zvolit, Ze nepotrebu-
ji kazdy den uklid, a také intenzitu
vymény ruc¢nikd ¢i osusek. Tim, Ze ndm usSetii
piirodni zdroje, je za jejich ekologické smys-
leni odménime drobnym prekvapenim na po-
koj. V restauraci nabizime lokalni suroviny
z ekologickych chovil a farem, jako jsou hyd-
roponicky péstované bylinky, salaty, ryby z rybi
farmy, na hotelu chovame vcely a jejich med
pouzivame napf. na snidanich. Zaroven jsme
jiz pred lety zaradili do nasi nabidky coffee bre-
aky na téma zero waste, sustainable, ¢i ,,From
nose to tail“. S udrzitelnosti nam také poma-
haji nové technologie, at jiz rekuperace tepla
u mycek nadobi, nebo pomalé vareni, tim sni-
Zujeme nejen spotrebu energie, ale i ztratovost
surovin. Samoziejmosti pro nas je ttidéni od-
padu, bio popelnice na kompost ¢i spoluprace
s charitou na Praze 6, které na pravidelné bazi
darujeme prebytky potravin, pfipadné z nich
varime polévku pro potiebné. V neposledni
fadé v ramci hotelu pravidelné $kolime a edu-
kujeme nase kolegy.

Michal Mandys, $éfcukrar,
cukrarna Povidlon, hotel
Element
Do cukrarny se snazime brat
suroviny ve vétsich balenich,
at neplytvame obaly, kterych
je i tak vice nez dost. Pouzi-
vame usporné myci prostiedky,

INZERCE

na které mame davkovace pro spravné dav-
kovani, at se neplytva mycimi prostiedky, kte-
rych je pti kazdodenni sanitaci prostor vyroby
i prodeje také hodné. Pfi vyrobé se snazime
zbytky korpusti dale zpracovavat, jako zaklady
a prisady jinych receptur.

Petr Chabera, vicepresident Czech Inn Hotels
Podporujeme Zivotni prostiedi vSemi zpuso-
by, které nejsou prehnané, neomezuji klienta
ani nas. NaSich vice neZ tisic zaméstnanct
zivi spokojeni hosté, nikoli ministerstvo Zi-
votniho prostredi. To plati v hotelu. Vybaveni
pokoja i ostatnich hotelovych prostor musi
byt praktické a s dlouhou Zivotnosti, nepodlé-
hat pomijivym trendiim. Nabizime mimo jiné
i specialni ,,zelené pokoje“, kde je vyssi akcent
na ochranu zivotniho prostiedi.

Ing. Miroslav Prochaz-
ka, Feditel Spa &
Wellness hotelu
Alexandria Lazné
Luhacovice
V oblasti udrzitelnosti
jsme zaznamenali ros-
touci vSimavost hostl
ohledné ekologickych princi-
pU a plytvani potravinami. Zavadime systém
tiidéni odpadd a recyklace v celém provozu.
Efektivné hospodatime se surovinami a za-
mezujeme plytvani, pravidelné upozornujeme
naSe zamestnance na udrzitelnost a minimali-
zaci plytvani potravinami i energiemi. Inves-
tujeme do modernich technologii v kuchyni,
které umoznuji efektivnéjsi vyuzivani surovin
a skladovani potravin. Celkové se snazime sni-
zit uhlikovou stopu napri¢ vSemi ¢innostmi,
které délame. Implementujeme také Gsporna
opatreni na sniZeni spotieby vody a energie

v celém hotelu. VEtSinu osvétleni zajistuji LED
svitidla, instalovali jsme usporné sprchové
hadice a perlatory na koupelnové baterie.
Hostdm primarné nabizime filtrovanou vodu
z vlastniho pramene a omezujeme tak castou
dodavku zbozi ve vratnych obalech.

Gilirdag Mertel, Jan
Hotels, hotel Duo
Aktivné podporujeme
udrzitelnost v celém
hotelovém provo-
zu. A v tomto roce se
na tuto problematiku
chceme zaméfit jeSté vice.
Najit udrzitelna feSeni ve vem, co
délame napri¢ oddélenimi i na strané hostu.
Prichazime s novym EKO programem, ktery
budeme postupn¢ implementovat ve vSech na-
Sich hotelech. Vramci F&B se jiz nyni snazime
o minimalizaci odpadu a jeho recyklaci. Ome-
zujeme plytvani potravinami na minimum,
coz vyzaduje dasledny monitoring spotreby
a tomu prizplisobené doplnovani bufett v re-
stauraci. Eko obaly a ptibory jsou samoziej-
mosti. Upfednostiiujeme mistni zdroje, coz
snizuje ekologicky dopad naSich provozl. Na-
priklad vyuzivame kvalitni mistni zdroj vody
namisto ndkupu drahych balenych vod.

Y
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Lukas Pytloun, gene-
ralni reditel a majitel
sité Pytloun Hotels
" Toto je velmi Siroké
téma, uvedu jen par
prikladid.  Napriklad
u kavy a caje v restau-
racich nepouzivame cukr
v malinkatych papirovych sac-

cich z jedné strany igelitovych. Mame vlastni
malinkaté cukienky jak na titinovy, tak na bily
cukr, ale tieba i na med, ktery bereme od do-
maciho vcelafe a zasobuje celou nasi hotelo-
vou sit. Gastro provozy maji rekuperaéni jed-
notky, na neékterych pobockach jimame teplou
odpadni vodu z diezi a koupelen a vyuzivame
zbytkové teplo pro ohtev Cisté teplé uzitkové
vody. Kavu nakupujeme ve vratnych obalech,
kapsle na pokojich jsou z plné recyklovatelné-
ho materialu a tak dale.

Tomas Blabla, gene-
ralni feditel Resortu
Valachy ve Velkych

Karlovicich

Dlouhodobé spolupra-
cujeme a podporujeme
regiondlni dodavatele.
VSichni na8i §éfkuchati pak

maximalné efektivné pracuji se

surovinami a nespotiebované jidlo slouzi casto
jako personalni strava.

Proc je bezvody pisoar

\ Bezvody pisoar
ﬁ Ecostep P1.1

Splachovaci pisoar

° Uspora vody ihned po instalaci Specialné vyvinuty tvar pisoaru

zabranujici rozstriku moci

© Spotieba vody 1-1,5L vody © Riziko poruchy drahych senzoru

Zabranuje vzniku zapachu na ° Zapach vznika reakci vody s moci

toaletach

Veétsina pisoaru ma nefunkcni tvar
Cenoveé srovnatelna porfizovaci cena 3 zpusobuijici rostrik
a garance vraceni penéz © Casté splachovani zvysuje vihkost

a ta je rajem pro bakterie

Casté ucpavani sifonu, které vede
Nema sifon - moznost ¢isténi © k demontaZi pisoaru

odpadui bez demontaze pisoaru

prostredi se bakterie Spatné mnozi
© Nutnost pfivodu vody a pfipadné
Rychla a snadna instalace elektriny

zabere jen 45 minut

© Riziko tvorby vodniho kamene, které
vede k ucpavani odpadu a sifonu

e 0 0 o

Nevytvari se vodni kAmen
a neucpava odpady ° Sehnat instalatéra muze byt probléem

Nutnost cisténi ohybu a spatne
Snadna udrzba diky bio ¢istici dostupnych mist od vodniho kamene
zabere jen 15 vterin

Jednoducha konstrukce a nulova
poruchovost

o
o
o
® Mame vlastni montazni tym
o
o

3
V ¢em muze byt splachovaci

pisoar lepsi? Napiste nam.

ECOSTEP ECOSTEP.CZ
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Hotelstars Union (HSU)
piijimanovahotelova
klasifikaénikritéria

Udrzitelnost, personalni vyzvy i pokracuijici digitali-
zace a automatizace hotelového odvétvi - to byly ten-
tokrat hlavni hnaci sily pravidelného procesu revize
kritérii vyty€enych pro klasifikaci hotel(l. Nova kritéria
vstupuji v platnost v lednu 2025.

evropskeého sdruzeni pro harmonizovanou klasifika-

ci hoteld, schvalilo novy soubor kritérif i odpovidajici
bodovy systém pro udélovani hveézdicek. Kritéria hotelove
klasifikace, ktera jsou vysledkem spoluprace vsech 21
Clenskych zemi, jsou kazdych pét az Sest let revidovana
s cllem dale je rozvijet a modernizovat v souladu s potre-
bami hostl i trhu. Tim se zajistuje, aby standardy drzely
krok s menicimi se pozadavky i dynamikou odvetvi
pohostinstvi.

\/alne’ shromazdéni unie Hotelstars Union (HSU),

,PO necelych dvanacti mésicich intenzivni prace jsme
Uspésné dokoncili aktudlni proces revize katalogu kritérif
HSU. Proces dosazeni shody a harmonizace stanovisek
vsech ¢lenskych asociaci HSU byl slozitou operaci, ktera si
vyzdadala znacné Usili i spolupraci. V tom je vsak zaroven
sfla naseho systemu, nebot nas proces postupujici ,zdola
nahoru” je zarukou toho, ze jej budou akceptovat jak
hosté, tak i hoteliéri*, zdraznil Markus Luthe, Prezident
HSU, kdyz dékoval vsem Ucastnickym zemim za jejich
konstruktivni praci.

Novy Kklasifikacni katalog, ktery vychazi z naseho zavazku
prosazovat udrzitelnost, efektivitu a spokojenost host,
byl zestinlen z 247 na 239 kritérii. Néktera zastarala kritéria
byla odstranéna, zatimco u jinych doslo k jejich konso-
lidaci tak, aby se cely systém zjednodusil. Napriklad pro
splnéni zvysenych hygienickych pozadavkl byla doplné-
na takova doporuceni pro cisteni matraci, ktera prodlouzi
jejich zivotnost, coz ma pozitivni dopad na udrzitelnost.
Krome toho se v zajmu podpory udrzitelnosti jiz na poko-
jich nemusi povinne objevovat takove polozky, jako jsou
Sici potreby ¢i soupravy na lestéeni obuvi. Dalsi vymeény
lozniho pradla a ru¢nik( jsou nabizeny pouze na zadost
hosta. Hotely mohou ziskat body navic, pokud sleduji svoji
uhlikovou stopu dle mezinarodnich standardd. V rdmci
feSeni nedostatku pracovnich sil v celé Evropé byly zkra-
ceny povinneé provozni hodiny recepci a pokojove sluzby.
Do novych kritérii byla rovnéz zaclenéna digitalizace v po-
dobe plné automatizovanych sluzeb prihlasovani k pobytu
i odhlasovani z pobytu, coz mUze nahradit sluzby recepce
s obsluhou, zejmeéna v kategoriich 1* a 2*. Stale Castéji se
také pouzivaji samoobsluzné kiosky. Ty jsou nyni zahrnuty
do novych ctyrhvezdickovych kritérii, ve kterych se takto
mohou z ekologickych dlvod( nahradit minibary, maxiba-
ry i pokojova sluzba.
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kompozice Anna Jehorova

Gastro Hradec Carving Cup objevil nové talenty

Carvingova ¢ast soutéze Gastro Hradec Culinary Cup méla uz tradi¢ni pod-
nazev ,,Gastro Hradec Carving Cup” a opét se ukazalo, ze dekorace ze zeleni-
ny a ovoce jsou oblibenou disciplinou. Po loriské premiére nové sprinterské

live kategorie celkovy pocet ticastnik vysplhal k témér Sedesati. Mozna
nékteré inspiroval uspéch Terezy Buchtové v Némecku, kdyz se stala abso-
lutni vitézkou v live carvingu spolu s thajwanskym fezbarem. Ale i v Hradci
musela zabojovat a fezat na plno. Svedla zde souboj o celkové prvenstvi

s polskym vitézem Czech Carving Cupu Radoslawem Skowroriskim. Kazdy
z nich vyhral jednu kategorii, ale v souctu to Iépe vyslo pro nasi Frezbarku.
V Hradci uspésné soutézily v kategorii zacatecnikt dvé litevské studentky,

které vyrazné zasahly do poradi.

CENERALSS PR AT £8
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RadoslawSkowroriski "
[a Tereza Buchtova

hlavnich kategoriich u kompo-
zic prvenstvi ziskal Radoslaw
Skowroniski, druha byla Tereza

Buchtova a tfeti bronzova z olympiady
Pavlina Svobodov4 z ISS ve Slavkové

u Brna. V live fezani se prohodilo poradi
na 1. a 2. misté, bronz brala Iveta Kali-
$ova z SOS a SOU Policka. U zacate¢ni-

ka v live fezani na 90 min byla v zadani
kompozice péti rizi. Celkové zlato ziska-

la Hana Hoskova z SOS a SOU Vlagim,
druhou pricku tplny novacek Veronika
Slamova z ISS Slavkov u Brna a tieti po-
zici obsadila Markéta Kmogkova z SOS
a SOU Policka.

U zacate¢nickych kompozic jen o kousek
zvitézila studentka z OA a SOS Chocent
Simona Skalicka. Na 2. a 3. byly litevské
dévcata Lea Mistinaite a Kamile Uzako-
va. Ve sprintu pro zacate¢niky (30 min
1ks ovoce) tezal nejvétsi pocet mladych
rezbait. Poradi bylo skoro stejné jako
u predchozi kategorie. Jen Lea a Kamile
si prohodily pozice. Do zlatého pasma se
vesla zde také Veronika Slamova.
Novych tvari bylo na soutézi hodné
a dava to tak nadéji, ze v budoucnu se
nemusime bat o zastupce na svétovych
klani jako je Svétova kucharska olympi-
4da nebo Culinary World cup v Lucem-
bursku. Je ale jen na nich, jak svij ta-
lent budou rozvijet. Nase soutéze v tom
mohou pomoci a motivovat. Zaroven je
férové si priznat, ze pred 10-15 lety byly
kompozice v hlavnich kategoriich vétsi.
BohuZel vSe je limitovano ¢asem a pro-
to mnozi fezbari ¢asto voli live carving.
V komisi byli velmi zkuSeni nasi fezbari
Eliska Hortova, Marie Paprstkarova, Ra-
dek Vrana a komisarka WACS Vita Braz-
giené.ci z Litvy.

Prazsky hotel Corinthia Prague piebiranejvétsi
ceskahotelovasitCzechInn Hotels

Nejvétsi ceska hotelova sit Czech Inn Hotels oznamila, ze uzavrela smlouvu
o dlouhodobém pronajmu a provozu hotelu Corinthia Prague od 1. dubna
2024. Tento strategicky krok znamena pro skupinu Czech Inn Hotels dalsi
vyznamné posileni pozice na ¢eském trhu a rozsiruje jeji dosavadni portfolio

nejvétsich hotel( v hlavnim mésté.

ajitelé hotelu, maltskd spolec-
l\/l nost International Hotel In-

vestments plc, privitali Czech
Inn Hotels a uvedli, Ze tento krok je sou-
¢asti strategie spolecnosti zamérit svou
znac¢ku Corinthia na jiné luxusni trhy
a zaroven si ponechat vlastnictvi ostat-
nich pétihvézdickovych aktiv pod novy-
mi znackami. Od 1. dubna 2024 tak bude
prazsky hotel prejmenovan na Grand
Hotel Prague Towers a prezentovan jako
nezavisly hotel provozovany skupinou
Czech Inn Hotels.
Pro¢ praveé Prague Towers — vysvétluje
CEO skupiny Czech Inn Hotels — Jaro-
slav Svoboda: ,,Hodné jsme zvazovali
i ptivodni nazev hotel Forum, dokonce
i nektera média odhalila nase aktivity
v tomto smyslu na registraénim urade.

Ale nakonec prevazil nazor, ze pamétni-
kd ubyva, a hlavné z hotelu je naprosto
nejkrasnéjsi vyhled na stovézatou Prahu
s desitkami vézi a vézicek. Navic i samot-
ny hotel jsou dvé spojené veze,“ vysvétlu-
je Jaroslav Svoboda.

Skupina Czech Inn Hotels, ktera v roce
2023 poskytla ubytovani témér pro 1,5
milionu hostti, tak timto obchodnim
krokem potvrzuje svou vedouci pozici
v oblasti ¢eského hotelnictvi. Corinthia
Prague je hotelem s dlouholetou tradici
a jedine¢nou polohou v srdci metropole
piimo nad Nuselskym mostem. Budova
hotelu mé celkem 26 podlazi, z ¢ehoz
24 je nadzemnich. Celkova vyska cini
84 metrd, anténa dosahuje az do vysky
90 metrt. Historie hotelu se zacala psat
presné pied 40 lety. Vystavba byla zaha-

jena v roce 1984, provoz pak roku 1988,
pricemz Prazané znali hotel rovnéz pod
nazvem Forum. Pfi otevieni $lo o ikonic-
kou stavbu moderni architektury a lu-
xusu. Budova méla byt soucasti mésta
mrakodrapd na pankracké strané Prahy,
z nichz se nékteré stavby realizovaly, jiné
pak nikoli. Strategie skupiny Czech Inn
Hotels je zaloZena na detailni znalosti
ceského trhu, sluzbach o hvézdicku vys-
Sich nez rating daného hotelu a trvale
udrzitelném ruastu. ,,NaSe spolecnost je
hrdéd na to, Ze mize Corinthia Prague
zacClenit do svého portfolia. Planujeme
postupné hotel modernizovat a revita-
lizovat pokoje, ale budeme klast velky
daraz na zachovéni unikatniho charak-
teru a historické hodnoty hotelu. Nasim
cilem je atakovat jeSté v letoSnim roce
90% obsazenost, tak jak je standardem
na ostatnich hotelech skupiny Czech Inn.
Vérime, Ze hotel Corinthia Prague pfine-
se nové moznosti pro rozvoj turistického
ruchu v Praze,“ doplnuje Jaroslav Svobo-
da. (Prague Convention Bureau)
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