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Lazenska
inspirace2025

Hlavni cenu ziskaly Luhacovice se
svym projektem Slune¢ni lazné, ktery je
skute¢nym ztélesnénim pro Lazeiiskou

Portal Spa.cz
hlasinspésny rok
Rezervaéni portal Spa.cz odbavil v minulém

roce 130 tisic poptavek v celkovém objemu
1,8 miliardy korun.

Amazing Places
vzahranici

—...+ Letodnimkrilemnealko
koktejlivCRje JanLukas

Jan Lukas, zku$eny barman, se prezentoval technicky
vyspélym vykonem a na pohled zajimavym drinkem
The Nest designovanym ve stylu ptac¢iho hnizda.

Cesi ve svété je nage pocta tém, ktei
se nebali vydat za hranice Ceské re-
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Na slavnostnim zahajeni 3. rocniku MAKRO Czech Gastro Festu, konaném
v prazském 02 universu, byl séfkuchar Zdenék Pohlreich ocenén Cenou za ce-
lozivotni pFinos c¢eské gastronomii. Toto prestizni ocenéni mu predal prezi-

exr

dent festivalu a generalni feditel makro CR, Jifi Nehasil, jako uznani za jeho
mnohaletou praci v oblasti vzdélavani a propagace kvality ¢eské kuchyné

napfic regiony Ceské republiky.

den€k Pohlreich je jednou z nejvyraznéj-
Sich osobnosti ceské gastronomické scény.
Jeho kariéra zahrnuje ptisobeni v renomo-
vanych restauracich, autorstvi uspésnych
kucharek a moderovani populdrnich televiznich
poradi, jako je ,,Ano, $éfe!“. Jeho netinavna sna-
ha o zvySovani trovné Ceské gastronomie a vzde-
lavani novych generaci kuchar vyznamné prispé-
la k rozvoji kulinaiské kultury v Ceské republice.
»Zden€k Pohlreich svou vasni a odhodlanim in-

INZERCE

spiroval nespocet profesionald i nadSencd v ob-
lasti gastronomie. Jeho pristup k vareni a diraz
na kvalitu surovin nastavily nové standardy v ces-
ké kuchyni. Jsme hrdi, Ze mu mizeme piedat toto
ocenéni, a jsme pysni, ze je od prvniho ro¢niku
ambasadorem naseho festivalu,“ uvedl Jifi Neha-
sil pfi predavani ceny. MAKRO Czech Gastro Fest
je kazdoro¢ni udalost, ktera spojuje profesionaly
i milovniky gastronomie s cilem sdilet zkuSenosti,
trendy a inovace v oboru. Zden¢k Pohlreich je vy-

qslnlrelch
T én Cenou

znamny Cesky $éfkuchar, gastronom, podnikatel,
lektor, autor kucharek a moderator kuchatskych
poradd. Svij Zivot zasvétil gastronomii a restau-
racnimu byznysu, pri¢emz jeho cilem je zanechat
za sebou néco smysluplného, co bude lidem uzi-
te¢né. lkona ceské gastronomie a prvni drzitel
ocenéni Cena za celozivotni prinos v oblasti gas-
tronomie a vzdelavani Zdenek Pohlreich oslavil
nedavno 50 let v gastronomii. Vyucil se kucharem
a svou kariéru zah4jil v kuchynich prazskych ho-
telt a restauraci. Po emigraci v roce 1989 pusobil
jako 8éfkuchaf v Australii. Po navratu do Ceské
republiky pracoval jako $éfkuchat v prazskych
restauracich, véetné hotelu Renaissance, Villa
Voyta, Radisson SAS a Marriott. Pozd¢ji se stal
spolumajitelem restauraci Café Imperial, Divinis,
Next Door a nove vlastni cukraiskou a pekarskou
vyrobnu Café Imperial Dolce.

S NAMI ZISKATE ZKUSENY TYM ZAMERENY NA ONLINE MARKETING

Jaroslav Kubala
ahotelovybyznys

Jaroslav Kubala, CEO spole¢nosti PREMI-
UM STAR HOTELS, se béhem své kariéry
dokazal posunout od prvnich zkusenosti
v hotelovém marketingu az po vedeni
rozsahlych hotelovych projekti. stranal0

Oblibeny dezert
napricsvétem

Po cely rok nabizime osm druhti zmrzlin.
Nasi stalici jsou pistaciova, malina se
skortici, mango, li¢i s grepem, vanilka,
¢okoldda s kardamomem a maracuja

s kokosem. strana 6

Koupelny hraji klicovou roli v hotelovém
oboru, jelikoz predstavuji dilezity prvek
komfortu a luxusu, ktery mohou hosté
ocekavat.

stranal2

Provozujete hotel, restauraci, bar, kavarnu
a nemate Cas spravovat socialni sité
nebo PPC kampané?’

VICE INFORMACH:
+420 776 591 940
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Znamenoveé vedeni
Asociace kuchain a cukrain

Narodni zemédélské muzeum je domovem Narodniho
tymu kuchaft a cukrari. Proto bylo vyuzito tamni po-
hostinosti a uskutecnila se zde volebni valna hromada.

vedeni Asociace na dalsi ¢tyrleté obdobi.

ce kuchart a cukrart. Usilovali o hlasy, které by je

posunuly do predstavenstva. O prizen se uchazeli
stavajici clenové predstavenstva a byli ve svych funkcich
potvrzeni. Vedeni Asociace tak ma prostor dokoncit zapo-
Caté projekty a modernizaci Asociace, ktera byla uspesné
rozjetd a i podle ¢lenl jde spravnym smérem. Predstaven-
stvo si zvolilo i prezidenta Asociace. Potvrzen ve funkci byl
Miroslav Kubec. Dalsimi ¢leny predstvenstva jsou Jakub
Sedlacek, Marek Svoboda, Vera Rejhonova, Helena Fléglo-
va. Do revizni komise byli zvoleni Miroslav Vyhnis, Pavlina
Bezsiova a Alena Kirpalova.

Kanida’ti se predstavili vice nez sto ¢lentim Asocia-

Kanceldr Asociace kucharlt a cukrart bude nadale vede-
na, skvele a zodpovedné pracujici, Romanou Vodickovoul.
Manazerem z(stava Tomas Popp, ktery na valné hromadé
srhnul, co se za Ctyfi roky povedlo a nastinil plany na dalsi
obdobi.

Asociace kuchart a cukrarti ocenila jednotlivce, ktefi
prispéli k rozvoji gastrnomie. Predany byly i certifikaty gas-

tronomickym skolam, které odvadi nadstandardni praci
a prosly procesem certifikace.
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Bezodpadovasamoobsinznaskolnijidelna
Primirestse dostalamezilOnejlepsich
udrzitelnych napadiiletosniho
Sustainability Summitu

priklady udrzitelnosti s prokazatelnymi pozitivnimi dopady

na zivotni prostredi a spolecnost, bylo predstaveno na letosnim
ro¢niku Sustainability Summitu. Ukazuiji, jak rtizné firmy trans-
formuiji své procesy na ekologictéjsi a spolecensky odpovédnéj-
$i. Do top vybéru se mezi zndma jména, jako je IKEA, Skanska
nebo Decathlon dostala i v c¢eském kontextu jedine¢na skolni
jidelna Primirest, kde si déti nabiraji jidlo samy a ktera produku-

je jen minimum odpadu.

¢deckd rada Czech & Slovak
\/Sustainability Summitu vybrala

deset nejlepSich pripadovych stu-
dif z 55 udrzitelnych projektd. Predseda
védecké rady, profesor Vladimir Koci
z Ustavu udrzitelnosti a produktové
ekologie Vysoké Skoly chemicko-tech-
nologické v Praze, k hodnoceni projektt
uvedl: ,Vybér deseti nejlepsich projektt
byl pro ¢trnact ¢lend nasi védecké rady
skute¢né naro¢ny, protoZe nabidka byla
velmi Siroka. Vitézné projekty nas ale
opravdu nadchly — predstavuji pestrou
skalu firem a organizaci, které se zamé-
fuji na konkrétni a méfitelné zlepSeni Zi-
votniho prostiedi a spole¢nosti.

Hravé a udrzitelné

Jednim z napadt, které rada vyzvedla
jako hodny nasledovani, je Skolni jidelna
spole¢nosti Primirest v Tanvaldu. Ta byla
prvni v Cesku, kter4 zacala déti hravou
formou ucit ucté k jidlu i tomu, jak se za-
myslet nad potravinovym odpadem. Déti
si tady nabiraji jidlo samy podle vystave-

né vzorové porce. Pritom se mohou roz-
hodnout, jak moc velky maji hlad, nebo
¢emu daji prednost, aby si jidlo nebraly
zbyte¢né. Spinavé nadobi nakonec samy
uklizi do mycich koSt a kdyz nédhodou
néco nedoji, hravy maskot Barvozrout
jim na monitoru ukazuje, kolik odpadu
dohromady vyprodukovaly a jestli by se
v tom nahodou nemély zlepsit.

Bez odpadu

»,Po roce fungovani jsme vysledovali
spoustu pozitivnich dopadd. Déti snizily
dlouhodobé mnozstvi potravinového od-
padu o 60 procent, naucily se jist polévky
a diky odvéaznéjsim spoluzakim zkousi
i jidla, ktera by si jinak samy nevybraly.
Konkrétné v Tanvaldu se navic nevydané
celé hotové porce daruji na dobroc¢inné
Ucely a zbytky z obédl putuji do kom-
postéru, takzZe tady nevznika témer Zad-
ny odpad,“ priblizil Michal Debrecéni,
generalni feditel spolecnosti Primirest,
jedinecnost konceptu, ktery se postupné
roz$ituje i do dal§ich mést.

Lidé, ktefi maji jidelny Primirest na sta-
rost, vedou déti i dal§Simi hravymi cesta-
mi k tomu, aby nad jidlem premyslely.
Celoro¢ni hra s maskotem Barvozrou-

tem je motivuje k tomu, aby si svij jidel-
nicek skladaly pestie. A akce Patek pro
planetu upozoriiuje na to, Ze se nejen
v Cesku ji hodné masa a e je obéas fajn
ho vymeénit za rostlinnou bilkovinu. Pra-
vé za to vSechno jidelna Primirestu letos-
ni ocenéni Sustainability Summitu do-
stala. Zaradila se tak mezi projekty jako
je sluzba Buy back Decathlonu, doru¢eni
na posledni mili s nulovymi lokalnimi
emisemi po celé republice v podani IKEA
Cesko nebo upcycling potravin spole¢-
nosti Rohlik Group.

Novym manazerem Velkopopovického pivovaru
se stal Ondiej Koucky

Pivovar ve stifedoceskych Velkych Popovicich ma nového $éfa. Od letosni-
ho bfezna se jim stal Ondiej Koucky (43), ktery vystridal ve funkci Vaclava
Simka. Ten v ramci Plzeriského Prazdroje od ledna vede pivovar v Plzni.

ndrej Koucky ma vice nez 20 let
Ozkuéenosti v pivovarnictvi. Pivu,
jeho kvalité a vyrobg, zasvétil cely
dosavadni profesni Zivot. Vystudoval
Stredni primyslovou $kolu potravinar-

skych technologii a posléze také Vysokou
§kolu chemicko-technologickou.

Pracovni kariéru zahajil ve Vyzkumném
ustavu pivovarsko-sladarském, kde se

of crrs
300

Asiacinion
WIS

Asociace PaC

zameéroval na senzorickou analyzu a pi-
vovarskou technologii. Nasledné prosel
celou fadou manazerskych pozic ve sku-
pin€ Drinks Union a ve spole¢nosti Hei-
neken. A to nejen v tuzemsku, ale také
v zahrani¢i v celkem 9 pivovarech ve
4 zemich na 3 kontinentech. Dva roky
ptsobil Ondrej Koucky v United Brewe-
ries v Indii, tfi roky stravil v Bulharsku,
kde jako supply chain manager fidil
vyrobu, logistiku a zakaznicky servis.
Donedavna pak zastaval pozici reditele

pivovaru BRASCO v Kongu.
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MAKRO Czech Gastro Fest 2025: Rekordni
navstévnost, svétové hvézdy, tisice ochutnavek
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GASTRO
FEST

DEKUJEME VAM

MAKRO Czech Gastro Fest 2025, nejvétsi gastronomicka udalost
v Ceskeé republice, ktery se konal 4.-5. dubna, priladkal rekord-
nich 16 000 navstévniki. Na festivalu vystoupilo pies 200
odbornikt a fe¢nika, zti¢astnilo se ho vice nez 100 partnert

a vystavovatelil a rozdalo se desitky tisic degustacnich porci.
Vyprodané 02 universum se diky tomu na dva dny proménilo
ve stfredobod ceské i svétové gastronomie.

,Vybudovali jsme ndrodni gastronomic-
kou platformu, kterd propojuje profe-
sionaly, inspiruje mladé talenty a na-
stavuje trendy pro ¢eskou gastronomii.
Akcentovali jsme dilezita témata jako
jsou regiondlni potraviny, rozvoj gastro
turismu nebo vareni z kvalitnich surovin
ve vefejnych institucich. Leto$ni roc¢-
nik byl specialni v tom, Ze jsme do jeho
programu aktivné zapojili naSe partnery
— dodavatele a zakazniky, protoze praveé
v tomto spojeni vidime budoucnost obo-
ru. Zakaznikim jsme zéaroven ukazali,
7e makro CR nabizi kvalitni produkty,
inovativni pristupy a ucelena reSeni §ita
na miru jejich potrebam,“ rika Jiri Neha-
sil, generalni feditel makro CR a prezi-
dent festivalu.

Festival poprvé udélil Cenu za celozi-
votni prinos Ceské gastronomii, kterou
ziskal §éfkuchat Zdenék Pohlreich. Toto
prestizni ocenéni mu predal prezident
festivalu Jifi Nehasil, jako uznani ze
jeho mnohaletou préaci v oblasti vzdéla-
vani a propagace kvality ¢eské kuchyné
napii¢ regiony Ceské republiky. Cena
se bude udélovat kazdy rok vyjimecné
osobnosti ¢eské gastronomie.

Na namésti plném chuti — MAKRO
SQUARE si navstévnici mohli vychut-
nat na desitky tisic degustacnich porci
— od Stavnatych grilovanych specialit
a burgerd od MASO Made by makro
pres poké z Cerstvé ryby az po signatur-
ni dezert z krvavého pomerance od Ivety
FabeSové. Kucharska show s trimovanim
sedmdesatikilového tunaka patfila k nej-
navstévovanejsim momentim obou dni.

Velkou pozornost prilakaly i kucharské
show na hlavni MAKRO STAGE, kde své
uméni predvedli michelinsti séfkuchari,
finalisté svétové soutéze Bocuse d’Or
ale i Ceské kucharské $picky. Mezi nimi

nechybéli: Sebastian Gibrand, vicemistr
svéta z Bocuse d’Or a kulinarsky reditel
tymu USA pro Bocuse d’Or, Martino
Ruggieri, séfkuchar' michelinské restau-
race Maison Ruggieri, Jimmi Eriksson,
vitéz zlaté medaile Culinary World Cup
a Cestny vitéz Bocuse d’Or, Peter Duran-
sky, prvni slovensky michelinsky $éfku-
char a kapitan slovenského narodniho
tymu Bocuse d’Or, Zdenék Pohlreich,
ikona Ceské gastronomie a hlavni amba-
sador festivalu MAKRO Czech Gastro
Fest, Daren Liew, dvojnasobny drzitel
michelinské hveézdy, Kevin Ngu, sous-
chef restaurace Sia, Petr Svoren, séfku-
char Restaurant Passage nebo Kristina
Nemckova, mlada talentovana kucharka
se zkuSenostmi z top svétovych restau-
raci. Svou prvni kucharskou show, spo-
le¢né s vitézem narodniho kola Bocuse
d’Or Dominikem Unc¢ovskym, mél i am-
basador festivalu Karel Kovy Kovar.

Soucasti programu byla ¢tyfi vyznamna
soutézni finale, ktera pritahla pozornost
odborné i Siroké verejnosti. NejlepSim
vy¢epnim v soutézi Pilsner Urquell Mas-

ainspirace pro cely obor gastronomie

ter Bartender 2025 se stal Martin Tusek
z restaurace U Tellerd. Ve finale, které se
poprvé uskutecnilo zivé pred publikem
na hlavni MAKRO STAGE, uspél mezi
vice nez 500 prihlaSenymi. V juniorské
soutézi Mattoni Grand Drink Junior zvi-
tézila Dora Rezni¢kova se svym origindl-
nim nealkoholickym koktejlem Pistachio
Breeze.

Festival hostil také dvé prestizni bari-
stické soutéze — Czech Coffee in Good
Spirits Championship a Czech Latte
Art Championship. Obé probehly pod
zastitou Specialty Coffee Association
a privedly na festival Spickové baristy.
Vyherci soutézi se nominovali do svéto-
vého finéle soutéZe ve Svycarsku.

Jednou z klicovych sekei festivalu bylo
MAKRO FORUM - prostor pro odborné
diskuse a prednasky, které se zamerily
na aktudlni vyzvy a budoucnost Ceské
gastronomie. Probéhla zde diskuse se
zastupkyni Statniho zemédélského in-
tervenéniho fondu, pani Katefinou Ra-
tajovou, farmarem Karlem Jonakem
a vedouci ndkupu cerstvych potravin
pro makro CR, Terezou Srncovou o dii-
lezitosti lokalni surovin — které jsou za-
kladem pro kvalitni gastronomii. Velky
ohlas vzbudila také netradi¢ni show
o novych pristupech k nemocni¢nimu
a Skolnimu stravovani, v niZ vystoupili
zastupkyné Statniho zdravotniho ustavu
Mgr. Alexandra Kostalova a MUDr. Elis-
ka Selinger s Miroslavem Krotkym,

vedoucim stravovaciho provozu v Ne-
mocnici Na Homolce. MAKRO FORUM
nabidlo také mezinarodni perspektivu —
michelinsti $éfkuchati se podélili o zku-
Senosti s tim, jak prestizni michelinské
ocenéni ovlivnilo turismus a navstévnost
jejich restauraci, a zastupci CzechTou-
rism predstavili pfinosy michelinského
ocenéni pro rozvoj gastro turismu v Ces-
ké republice.

Sreti roénik MAKRO Czech Gastro
Festu byl opravdu impozantni — plny
pozitivni energie a pifinosny pro celou
gastro komunitu. Vytvorili jsme narodni
platformu, ktera propojuje vSechny, ktefi
maji gastro v krvi. A to fest! Letos jsme
navic pokofili novy milnik — vyprodali
jsme O2 universum, a to m¢ osobn¢ ne-
smirné tési,“ shrnuje Lenka Slezakova,
vedouci marketingu makro CR a vykon-
né feditelka festivalu. Ctvrty ro¢nik festi-
valu prob¢hne 10.—11. dubna 2026 opét
v prazském O2 universu.

CHUTNE
VSThgpyopdl

Vo,

ELNE
zEtf

Rozsikte svounabidku
diky ProVeghbrozure
normovanych recepti

Organizace ProVeg Cesko vydalo unikatni brozuru ob-
sahujici 24 cisté rostlinnych receptur nanormovanych
na 10 obédovych porci. Brozura je vhodna pro gastro
provozy, jako jsou skolni jidelny a univerzitni menzy,
kantyny, nemocnicni zafizeni, hotely, restaurace i cate-

ringové sluzby.

oslovi nejen zakazniky a zakaznice dbajici na udrzi-

C hcete obohatit svou nabidku o rostlinna jidla, ktera

telnost, ale i ty, kteri chtéjf ozdravit svijj jidelnicek ci
trpf laktozovou intoleranci? Pak je brozura urCena prave
pro vas. Kromé 24 lakavych recept(l v brozure najdete
i dalsi tipy ¢i seznam problematickych surovin. Kazdy
7 receptll navic obsahuje informaci o zvoleném zdroji
rostlinné bilkoviny, alergenech, uhlikove stopé a predevsim

cenu za porci.

,Brozura je doplnéna takeé vyzivovymi tipy a Udajem o vy-
branych makro a mikro zivinach. Vzhledem k tomu, ze
obavy ohledné nutricni adekvatnosti rostlinnych jidel jsou
¢astou bariérou pro jejich zarazeni do provozu i jidelnickd
mnoha osob, zaméfili jsme se na receptury bohaté na vap-
nik, zelezo, omega-3 a dalsi. Brozura je tak vysledkem
spolecné prace HORECA a vyzivového oddéleni ProVeg

a nabizi tim unikatni pridanou hodnotu,” zminuje Senior
projektova manazerka pro segment HORECA ProVeg

Cesko, Mgr. Pavla Siroka.

Rostlinné suroviny rostou na popularité a neni se cemu
divit. Ve srovnani s zivocisnymi potravinami maji fadove
nizsi dopad na zivotni prostredi, mohou pomaoci v prevenci
civilizacnich onemocneéni a setfi rozpocet. Navic uspokoji
Sirokou skupinu zakaznik( a zakaznic véetné téch, ktefi se
urcitym surovinam vyhybaji ze zdravotnich, etickych nebo

nabozenskych divodU.

Brozura je ke stazeni zcela zdarma po vyplnéeni formulare

na webové strance ProVeg Cesko zde.

karbanatek
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LetoSnim k;élem nealko
koktejlivCR je Jan Lukas

Republikové mistrovstvi v michani nealkoholickych
koktejlti Mattoni Grand Drink se letos uskuteénilo jako
soucast odpoledniho programu Makro Czech Gastro
Festu v dubnu v prazském 02 Universu. Poradatelem
soutéze je znacka Mattoni, jejiz mineralni voda je za-
kladni slozkou vsech soutéznich koktejlti a oficialni vo-
dou Mezinarodni barmanské asociace IBA. Odbornym
garantem je Ceska barmanska asociace.

gorii méli velkou prevahu domaci prazsti barmani,

z vitézstvi se viak nakonec radoval reprezentant ji-
hoceského regionu Jan Lukas. Zkuseny barman se prezen-
toval technicky vyspelym vykonem a na pohled zajimavym
drinkem The Nest designovanym ve stylu ptaciho hnizda.

I\/l ezi jedendcti Ucastniky souteze v profesionalni kate-

,Je to odkaz na Cervenou orlici spolecnosti Mattoni, ale
symbolizuje i Ceskou republiku jako hnizdo, odkud Mattoni
pochazi. Proto jsem suroviny podporujici zdravy zivotni styl
hledal primarné v Cesku,” fika Jan Lukas. Jeho koktejl kromé
perlivé mineralni vody Mattoni obsahuje take aloe vera, cor-
dial Paragon Rue Berry, frapikaty celer a aroma ze zeleného
jablka. Servirovany je v malém hnizde a zdobi jej list celeru.

Kromé paldruhé palety pitného rezimu a plného poctu
bod( do Czech Bartenders League obdrzel Jan Lukas pre-
devsim nominaci do svetového finale Mattoni Grand Drink,
které se uskutecni v pristim roce. .V roce 2017 jsem ve findle
skoncil na druhém misté, tentokrat bych to chtél posunut
o stupinek vyse a zopakovat lonsky vykon Martina Vogel-
tanze,” poukazuje Jan Lukas na fakt, ze Cesko prostrednic-
tvim viceprezidenta CBA aktualné drzi pozici svetoveho
nealkoholického Sampiona.

Za vitéznym Janem Lukasem skoncila v nominacnim kole
na druhé pricce Carola Urru z prazského Savage Baru, treti
misto obsadil Honza Zlamany z Baru na KIic.

Vykony na prednich pozicich byly velice vyrovnané a hod-
notitelllm se o kone¢ném poradi rozhodovalo obtizné.
Pro Honzu Lukase nakonec promluvila komplexnost jeho
vystoupeni, které mél dotazené do nejmensiho detailu.
Nejinovativngjsim pocinem podle me byl naprosto suchy
mocktail od Daniela Syroveého zalozeny na specifickém Caji
Genmaicha, do néjz se pri vyrobe pridavaji prazena zrnka
ryze,” doplnuje pohled od stanoviste rozhodcich prezident
Ceské barmanské asociace Ales Svojanovsky.

Mattoni Grand Drink je celosvétoveé uznavana barmanska
soutéz s vice nez dvacetiletou tradici. Jeji ucastnici meli
i tentokrat za Ukol pripravit originalni nealkoholicky a nizko-
kaloricky koktejl svym slozenim korespondujici s trendem
zdravého zivotniho stylu.

Barmanské mistrovstvi Ceské republiky Mattoni Grand Drink
Junior uz podruhé predstavilo nadéjné talenty z rad studentu
stfednich gastronomickych skol. V klani, které se letos odehralo
v ramci prestizni akce Makro Czech Gastro Fest, soutézilo

30 studentii. Odbornou porotu nejvice zaujala Dora Rezni¢kova
s originalnim nealkoholickym drinkem Pistachio Breeze, ktery
se objevi i na koktejlovém menu v pribéhu letosniho Mezina-
rodniho filmového festivalu Karlovy Vary.

ruhy ro¢nik barmanské soutéze
DMattoni Grand Drink Junior se

uskutec¢nil 4. dubna jako soucést
Makro Czech Gastro Festu v prazském
02 Universu. Soutézici se tak pod tak-
tovkou oblibeného moderatora Petra
Narozného ml. predstavili mezi miche-
linskymi $éfkuchari a dal$imi hvézdami
Ceské i svétové gastronomie. Toto spo-
jeni umoznilo predstavit uméni mladych
barmand S§ir§i verejnosti i odbornému
publiku. Poradatelem soutéZe Mattoni
Grand Drink Junior je znacka Mattoni,
jejiz mineralni voda je zakladni a povin-
nou soucasti vSech soutéznich koktejl
i oficialni mineralni vodou Mezinarodni
barmanské asociace. Odbornym garan-
tem soutéZe je Cesk4 barmanské asoci-
ace (CBA).

»Nealko drinky jsou ¢im dal vétsi trend,
a my v Mattoni véfime, ze maji své pev-
né misto v kazdém koktejlovém menu.
A rozhodné to nemusi byt jen klasické
mojito bez rumu! Mame radost, Ze jsme
diky Mattoni Grand Drink Junior mohli
uz podruhé podpofit budoucnost ¢eské-
ho barmanstvi. Vidét energii a kreativi-
tu studentt bylo inspirativni. Propojeni
s Makro Czech Gastro Festem navic
dodalo soutézi novy rozmér — mladi
barmani tak mohli ukazat, co v nich je,
na jedné z nejvétsich gastro akci u nas,“
fika Barbora Gavendova, brand strategy
manazerka Mattoni.

Ukolem soutéZicich v Mattoni Grand
Drink Junior bylo vytvorit originalni
nealkoholicky koktejl, ktery je trendy,
inovativni, kreativni a zaroven nizkoka-
loricky. Na ptipravu a prezentaci svého
drinku méli stanoven ¢asovy limit 7 mi-
nut. Jejich vykony posuzovala odborna
porota pod dohledem hlavniho komisare
CBA a uradujiciho Mistra svéta v mi-
chani nealkoholickych koktejlti Martina
Vogeltanze. Mezi 30 soutéZicimi z gas-
tronomickych 8kol si vitézstvi odnesla

Dora Rezni¢kova, studentka SOU a SOS
Poli¢ka, s koktejlem Pistachio Breeze.

WVitézstvi v Mattoni Grand Drink Junior
jsem vibec necekala, protoZe se mi nepo-
vedla hladinka u posledniho drinku. Ze
souteZe na tak velké akei, jako je Makro
Czech Gastro Fest jsem byla uz od rana
hrozn¢ nervozni. Pfi nalévani se mi
uplné¢ klepaly ruce, ale pecliva priprava
a tvrda prace se nakonec vyplatila a vy-
hra je opravdu super,” sdélila své dojmy
Dora, ktera si za své vitézstvi v soutézi
odnesla také jednu a ptl palety pitného
rezimu od znacky Mattoni. Jeji vitézny
koktejl bude také zarazen do koktejlové-
ho menu Mattoni Life Baru na letoSnim
Mezindrodnim filmovém festivalu Kar-
lovy Vary, takze ho bude moci ochutnat
Siroka verejnost.

Vysledkov:listina Mattoni
Grand Drink Junior 2025:

Prvni misto: Dora Reznickova,
drink Pistachio Breeze

Druhé misto: Lea Drzikova,
drink The Balance

Treti misto: Petra Kohoutkova,
drink Nebraska

Soutéz Mattoni Grand Drink si za dobu
svého konani vybudovala skvélou povést
a je povazovana za jedno z nejlepSich
barmanskych klani na svété. Juniorska
kategorie, ktera se letos konala podruhé,
uspésné navazuje na tuto tradici. ,Vyso-
ky z4jem o druhy ro¢nik juniorské sou-
téze, do které se letos prihlasili dokonce
i tfi zahrani¢ni studenti, nas velmi tési
a potvrzuje, ze podpora mladé genera-
ce barmand ma smysl. Ackoliv ptiprava
$pickového nealkoholického koktejlu je
femeslné naroc¢na, studenti opét proka-
zali vysokou Uroven pripravy, techniky
a kreativity. Jsme radi, Ze jsme jim mohli
poskytnout platformu v ramci tak vy-
znamné akce, jakou Makro Czech Gast-
ro Fest je,“ doplnil reditel soutéze Radek
Polacek z Ceské barmanské asociace.

Recept na koktejl Pistachio
BreezeDory Reznickoveé:
INGREDIENCE:

Mattoni neperlivéa 10 cl

Pistaciovy sirup Monin 0,5 cl
Mirabelkovy sirup Monin 1,5 cl
Cascara 6¢l

Citronova stava 1 cl

Pasterovany suSeny bilek 1g

0zDOBA: pistaciova krusta

POSTUP PRIPRAVY: Do shakeru nasype-
me led a nechame vychladit. Sklenici
ozdobime pistaciovou krustou — po-
tfeme pistaciovym sirupem a na-
lepime drcené pistacie. Do Kayser
lahve (lahev pro pripravu Slehacky)
si nadavkujeme Mattoni neperli-
vou, suSeny bilek a pistaciovy sirup
alahev uzavieme. Ze shakeru slijeme
roztatou vodu, nadavkujeme zbylé
ingredience — cascaru, mirabelkovy
sirup a citronovou §tavu — a peclivé
protfepeme. Do sklenice dame led,
prelijeme smés ze shakeru a navrch
pridame pénu pripravenou v Kayser
lahvi.

FOTO: MATTONI
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Zmrzliina: Oblibeny dezert
“w »w o7
nap¥ié svétem
i i Kuriozity
zesvétazmrzliny:

Zmrzlina je jednim z nejoblibenéjsich dezert(i na svété. Jeji osvézujici
chut a siroka skala prichuti ji ¢ini idealni volbou pro vsechny vékové
skupiny. V hotelovém a gastronomickém pramyslu ma zmrzlina
vyznamné misto, protoze dokaze prilakat zakazniky a zvysit jejich
spokojenost. Napriklad v Ceské republice se v roce 2024 spotfebovalo
50,4 milionu litrt zmrzliny, coZ pfedstavuje priimérnou spotiebu 4,3 litru
na osobu.

TEXT: KATERINA STEVKOVA FOTO: FIREMNI, PIXABAY

Lada Simova,
managerka z provozovny
Cukrar Skala

Typy zmrzliny

Existuje mnoho druhd zmrzliny, véetné sor-
betd, gelata a soft serve. Sorbety jsou lehké
a osvezujici, zatimco gelato je hustsi a krémo-
véjsi. Soft serve zmrzlina je oblibena pro svou
jemnou texturu. Mezi oblibené piichuté patii
vanilka, ¢okolada a jahoda, ale trendy v gastro-
nomii prinaseji stale nové a exotické prichute.

Podle pani Lady Simové, managerky z pro-
vozovny Cukrai Skéla, je nabidka zmrzlin
ve Sporkovském palaci skute¢né pestra.
,»Po cely rok nabizime osm druhti zmrzlin. Nasi
stalici jsou Pistaciova, Malina se skoftici, Man-
go, Li¢i s grepem, Vanilka, Cokolada s karda-
momem a Maracuja s kokosem.“ Z téchto pri-
chuti zakaznici nejvice vyzdvihuji pistaciovou
zmrzlinu, ktera je podle slov pani Simové ,uz
léta nejpopularnéjsi prichut, a to jeste¢ pred
Dubajskym §ilenstvim. Nasi zakaznici tvrdi, Ze
mame nejlepsi pistaciovou zmrzlinu v Praze.“

Nejdrazsi zmrzlina svéta: V luxusni
restauraci Serendipity 3 v New Yorku
se podava zmrzlinovy pohar ,Golden
Opulence Sundae” za 1 000 dolar.
Obsahuje pravou vanilku z Tahiti, 23ka-
ratove zlaté listky a cennou ¢okoladu
z Venenzuely.

Zmrzlina v kosmu: Astronauti si s se-
bou nemohou vzit tradi¢ni zmrzlinu
do vesmiru kvUli riziku roztaveni. Misto
toho si uzivaji specialni ,mrazem suse-
nou” zmrzlinu, ktera se neroztéeka.

Zmrzlina v barvach narodu: V Ja-
ponsku existuji prichuté, které by pro
mnohé mohly byt Sokujici - tfreba zmrz-
lina s prichuti chobotnice nebo wasabi.
Na Havaji je pak popularni zmrzlina

Z ube, coz je sladka fialova brambora.

Rekordni vyroba: Nejvetsi kopecek
zmrzliny byl vytvoren v roce 2015

v Norsku a vazil neuveritelnych 1000
kilograml. 10kilogramovy kornout
napinény 1080 litry zmrzliny méfil

na vysku tfi metry a osm centimetrt

a veslo se do néj 10 800 porci po dvou
kopeccich.

Technologie ainovace

Nové technologie v oblasti zmrzlinovych stroja
zahrnuji ekologické a energeticky u¢inné mo-
dely. Zajimavym trendem je také pouziti teku-
tého dusiku pti vyrobé zmrzliny, coz prinasi
necekané zazitky v jeji konzistenci a servirova-
ni. Kvalitni zmrzlinové stroje mohou vyrazné
prispét k lepsimu zazitku host a také prinaseji
uspory diky snizené spotieb¢ energie.

Nejnovéjsi trendy v kornoutech

na zmrzlinu 2025

1. Hybridni dezerty: Kombinace rtznych
dezertli a textur, napfiklad plnéné croissanty
nebo kornouty z churros, prinaSeji novy zazi-
tek z konzumace zmrzliny.

2. Instagramova estetika: Fotogenické kor-
nouty zdobené ovocem, ofisky a sladkostmi
lakaji zakazniky svou vizualni ptitazlivosti.

3. Vice textur v jednom dezertu: Rizné tex-
tury, jako kiupavé orisky nebo marshmallows,
poskytuji dynamicky chutovy zazitek.

4. Ekologické obaly: Rostouci diraz na recy-
klovatelné a biologicky rozlozitelné materialy.
5. Vlastni design kornoutti: Personalizace
designu kornoutl logy a unikatnimi barvami
zvySuje marketingovou hodnotu.

Nejnovéjsi trendy v prichutich zmrzlin

Funkéni _potraviny: Zmrzlina s probiotiky
nebo sloZzenim podporujicim zdravi ziskava
na oblibe¢.

Zmrzlina s alkoholem: Unikatni kombinace,
jako arasidové maslo s whiskey, pritahuji do-
spelé zakazniky.

Pikantni a exotické pfichuté: Korejsky cer-
veny fazol nebo gochujang prinaseji nové za-
zitky odvaznym jedliktm.

Slané a zdravé moznosti: Kombinace slad-
kého a slaného nebo zmrzlina s vysokym obsa-
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hem bilkovin. Podle pani Simové se v podniku
Cukrar Skala drzi vlastniho sméru. ,Veganské
varianty mame v podob¢ sorbetl a bezlepkové
u nas neni nic, pouze bezmoucné. Nase vyro-
by jsou vsak oteviené, a tak muaze byt stopové
mnozstvi mouky pritomné.“

Védecky pohled na zmrzlinu

Proces vyroby zmrzliny je fascinujici ukazkou
védy v praxi. Klicem ke krémové konzistenci je
spravné michani a zamrazovani smési, coz za-
braiuje tvorbé velkych ledovych krystal. Sta-
bilizatory, jako je guarova guma nebo Zelatina,
pomahaji udrzet smés hladkou a zabranit od-
déleni tuku a vody. Zajimavé je, Ze pridani soli
do ledu kolem smési snizuje bod mrazu, ¢imz
se proces mrazeni urychluje. Vyzkum v oblasti
chuti navic ukazuje, ze teplota zmrzliny mize
ovlivnit vnimani sladkosti, coz je diivod, pro¢
musi byt chut peclivé vyvazena.

Regionalni zajimavosti

V Cesku si oblibily i unikatni mistni prichutg,
jako Olomoucké tvarizky nebo zmrzlina s pri-
chuti piva. Spojeni tradi¢nich ceskych chuti
s modernimi trendy je kli¢em k tspéchu. Spe-
cialni zazitek mohou poskytnout i Karlovarské
oplatky servirované spolu se zmrzlinou.
Zmrzlina mé v gastronomii vyznamné misto
a jeji popularita stale roste. Investice do kva-
litnich stroji a inovaci miZe pfinést mnoho
vyhod pro hotely a restaurace. Budoucnost
zmrzliny vypada slibné. Inspirujte se a vyzkou-
Sejte prichute, které jste dosud nezkusili, nebo
podpotte lokalni vyrobce zmrzliny, ktefi se za-
méruji na kvalitu a jedinecnost.

Budoucnost zmrzliny
Do budoucna se zmrzlina nepochybné docka

dalsich inovaci. Automatizované zmrzlinové
stroje a robotické servirovani jsou jiz testovany

INZERCE

Tatl%

S MLEKEM
70 VMIME.

zmrzliny:

Z mody.

z(istava top volbou.

3. Jahoda: Cerstva a ovocnd, idedlni
pro letni osvezeni.

4. Pistacie: OriSkova a kréemova
moznost, ktera ziskava na popu-
larité.

5. Karamel: Sladka a lehce slang,
karamel je milovana prichut.

6. Citron: Osvezujici a kyseld,
idealni pro horky den.

7. Mango: Exoticka a tropicka pri-
chut, kterd laka odvazneé jedliky.

8. Liskovy orisek: Oriskova a hladka,
oblibend pro svou bohatou chut.

9. Kava: Pro ty, ktefi si chteji dat dezert
s kofeinovym nabojem.

2. Cokolada: Bohata a dekadentni, ¢okolada

10. Unikatni mistni prichuté: Nekteré zmrz-
lindrny nabizeji inovativni prichuté jako Olomouckeé
tvartizky (vyrazny syr) a zmrzlina s pfichuti piva.

Oblibené prichuté zmrzliny

Milovnici zmrzliny uzivaji rtizné prichuté, které uspokojuiji jak tra-
dic¢ni chuté, tak moderni trendy. Zde jsou nékteré popularni prichuté

1. Vanilka: Klasicka oblibena prichut, kterd nikdy nevyjde

Zdroj: willflyforfood

v nekolika podnicich v zahraniéi. Technologie
3D tisku otevira dvete k vytvareni jedine¢nych
dekoraci na zmrzlinovych dortech nebo k per-
sonalizaci tvarti dezertd. Dal$im lakadlem bu-
doucnosti mohou byt experimentalni prichuté,
které kombinuji uméni a védu, naptiklad
zmrzlina s prichuti umami nebo molekularni
gastronomické variace. Priklady robotického
podavani zmrzliny se objevily naptiklad v Ja-

ponsku, kde jsou roboti v cukrarnach vyuziva-
ni nejen pro servirovani, ale také pro interakci
se zakazniky. DalS$i inovativni pfipady najde-
me v USA nebo Jizni Koreji. V Ceské republice
se podobné technologie zatim prili§ neujaly,
ale vzhledem k rychlému rozvoji automatizace
a inovaci v gastronomii se miZe situace brzy
zmeénit.

Dosénué'rg - :
PROFESIONALNICH VYSLEDKY

Obchodni zastupce: Vit Bezrouk

Mobil: +420 725 443 341
E-mail: v.bezrouk@tatramleko.cz
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Gelato Europe Cup

Soutéz poraddana spole¢nostmi SIGEP World
a Gelato e Cultura srl vybira nejlepsi evropské
tymy z oboru zmrzlinatstvi a cukrarstvi.

Gelato Europe Cup je udalost, ktera oslavuje
remeslnou dokonalost a pripravuje ptidu pro
svétovy pohar Gelato World Cup, ktery se kona
kazdé dva roky a je historickym vyvrcholenim
souteZe, na niz se 12 tymu z celého svéta utka
o titul mistra svéta. Jiz 11. ro¢nik Gelato World
Cup se uskute¢ni vIlednu 2026 béhem veletrhu
Sigep v italském Rimini.

Do svétového finale z evropskych zemi postou-
pili zastupci z Némecka, Francie, Italie a Bel-
gie. Knim se ptipoji 3 tymy vybrané loni v fijnu
na Gelato Asia Cup (Japonsko, Singapur, Jizni
Korea) a dalsich 5 tymd bude vybrano tento
rok na Gelato China Cup a na Gelato America
Cup.

Gelato
/World

WWW.TATRAMLEKS.C2
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Tocené zmrzliny se proda
rok od rokuvic

K lethimu osvézZeni v parnych dnech neodmyslitelné
patfi zmrzlina. V Cesku je velice popularni kope¢kova
a hlavné toc¢ena, coz potvrzuje i Globus. Ten zmrzliny
nejen prodava, ale také vyrabi podle vlastnich recep-
tur pfimo v kazdém z jeho patnacti hypermarketil.
Stdlicemi jsou zmrzliny na mlééném zakladu, roste
zajem o sorbety osvézujicich chuti.

ji v Sesti chutovych provedenich - vanilkova, ¢okola-

dova, jogurtova, bananova, jahodova, citronova. Tam-
téZ si mohou v prazskych Stérboholech a na Cerném Mos-
té dat zmrzlinu tocenou. U dalsich ¢trnacti hypermarketd
Globus pak jsou primo specialni stanky pro prodej tocené
zmrzliny, zmrzlinovych Sejk(l a ledovych tristi.

Kopeékové zmrzlina se prodava v Café Globus a nabizi

Sorbety X mlé¢né zmrzliny

Na pocasi zalezi nejen, kolik se zmrzlin proda, ale také to,
zda bude zdjem vic o zmrzlinu na mlécném zakladu nebo
0 sorbet. Kdysi byl vyrazny pomer ve prospech mlécnych.
,Tak to ale uz nyni neni. Ve prospéch sorbetll hraji nejen vy-
soke venkovni teploty, ale také to, ze mnoho lidi se mlécné
vyhybad kvlli laktdze ze zdravotnich nebo z jinych stravova-
cich divod(,” vysvétluje Pavel Meduna z Globusu. To¢ené
zmrzliny, a tedy i Sejky z ni se zde prodavaji v mlécnych
prichutich vanilkova, jahodova, ¢okoladova, extra tmava
¢okoladova, slany karamel a liskovy ofech. A ze sorbet(l se
vyrabi jahoda, malina, ananas, hruska a cerny rybiz. ,Kvalit-
ni ,smetanova“ zmrzlina ma byt na bazi mléka a smetany
s pridavkem surovin dle prichuté. Nase ovocné zmrzliny
jsou vzdy vyrobené na zakladé vysokého podilu kvalitnf
ovocneé slozky a sorbety, které maji vzristajici popularitu,
vzdy pfipravujeme zasadné s podilem ovocné slozky mi-
nimalné 70%. Zakaznici kvalitu bezpecne poznaji. Neoce-
ni a nevrati se pro zmrzlinu, ktera neni poctiva. Proto rok
od roku zaznamendvame neustalé narlisty zajmu o zmrzli-
ny nasf viastni vyroby,” fika Pavel Meduna. Dodal, ze jahodo-
va zmrzlina ma v sobe 40procentni podil jahod a je z pIno-
tucného miéka, vanilkova je s primési extraktu z Bourbon
vanilky a bananova je z ¢erstvych zralych banant. Ty mi-
mochodem do zmrzliny putuji prfimo z regaltl hypermarke-
tu. Dalsi ovocné pasty pro vyrobu sorbetl Globus odebira
od vyrobce z Moravy. Standardné dle filozofie Globusu se
zmrzliny zakaznikiim nabizeji v ekologicky promyslenych
balenich.

Nejoblibenéjsi mlé¢né zmrzliny Globus:
1. Vanilkova, 2. Jahodova, 3. Cokoladova
4. Slany karamel, 5. Liskovy ofech

Sorbety si pak vedou v Globusu takto:
1. Malina, 2. Cerny rybiz
3. Jahoda, 4. Hruska, 5. Ananas

Zmrzlinoveé kouzlo: Lukas Pohl
o sezénnichlahudkach
atajemstvi dokonalé chuti

V rozhovoru s Lukasem Pohlem, $éfcukrafem renomované
cukrarny Mysak, se dozvite, jak diileZitou roli hraji sezonni su-
roviny pri vyrobé jejich unikatnich zmrzlin. Lukas prozradil, jaké
nové prichuti, jako je zmrzlina z krvavych pomeranct, vznika
pod jeho rukama a co ho inspirovalo k jejich vytvofeni. Kromé
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oblibenych ingredienci, jako je vanilka a pistacie, se zaméri
i na to, jak se méni nabidka zmrzliny v pribéhu roku a jakeé pfani
zakaznik se snazi splnit. Pfipravte se na sladky pohled do svéta
zmrzliny, kde kvalita a ¢erstvost surovin hraji klicovou roli.

Vyrabite k vyuZiti pro vase dezerty
viastni zmrzliny? Pokud ano, jaké
zvlastni prichuté zmrzliny jste v po-
sledni dobé vytvoril a co vas k nim
inspirovalo?

Zmrzlinu vyrabime ze sezonnich suro-
vin, za kterymi si stojime. Naposledy
jsme ptipravili zmrzlinu z krvavych po-
meranc¢ odrdd Moro a Tarocco, které
pochazeji z tpati Etny na Sicilii. Inspi-
rujeme se predevS§im chuti dané ingre-
dience v jeji sezdné, tedy v dobé, kdy ma
nejlepsi kvalité a chutna tak, jak ma.

Jaky je vas oblibeny recept na zmr-
zlinu a jakeé ingredience povazZujete
za klicové pro dokonalou chut a kon-
zistenci?

Jednoznacéné vanilka a pistacie. Pravé
u téchto dvou prichuti se vzdy pozna, zda
jde o skutecné kvalitni suroviny, nebo
o jejich nahrazky. Klicovou roli hraje
nejen kvalita ingredienct, ale také pres-
ny vypocet pomért jednotlivych slozek.

Tato matematika je pfi vyrobé zmrzliny
klicova, aby mél vysledny produkt sprav-
nou konzistenci.

Jak se méni vase nabidka zmrzliny
v zavislosti na rocnim obdobi? Jaké
sezonni prichuté planujete na nad-
chazejici léto?

Ridime se tim, co je v danou chvili do-
stupné na trhu. Nakupujeme naprtiklad
v HoleSovické trznici, pricemz v 1été pra-
cujeme predevSim s Cerstvym Ceskym
ovocem. V zimé se potom zamérujeme
na ofechy a citrusy, které si nechame do-
vazet z Italie.

Jaké jsou nejcastéjsi prani vasich
hostit, pokud jde o zmrzlinu? Jak se
snazite vyhovét jejich prani?

Snazime se vzdy nabizet jak smetanové
zmrzliny, tak i ovocné sorbety. Samoziej-
mé se obcas setkavame s otazkou hostd,
pro¢ mame jen Ctyti druhy zmrzlin, kdyz
jinde jich byva tfeba dvacet. Zakaznikiim

se snazime vysvétlit, Ze nam jde prede-
v8im o cerstvost a sezonnost. Kdyz jim
navic dame nasi zmrzlinu ochutnat, ob-
vykle na$ pristup pochopi a jsou spoko-
jeni.

Jak vybirate dodavatele surovin pro
vyrobu zmrzliny ¢i samotné zmrzli-
ny? Jakou roli hraje kvalita surovin
v konecném produktu?

Kvalita surovin je tim prvnim a zaroven
vyrob¢ zmrzliny, ale v celé nasi cukrarské
produkci. Snazime se dbat na to, aby-
chom znali pGvod surovin, jakym zpu-
sob byly oSetfeny a jejich celkovou kva-
litu, ve které se k ndm dostanou. Ovoce,
smetanu a mléko pouZivame vyhradné
Ceské, cokoladu mame z Francie. Ofechy
i citrusy jsme vice neZ rok velmi peclivé
vybirali, aby presné odpovidaly na$im
kritériim. Napriklad pistacie odebirame
z Bronte na Sicilii, mandle z Avoly (také
sicilské) a liskové ofechy zase z Piemon-
tu.

2Zvazujete zavedeni zdravéjSich va-
riant zmrzliny, jako jsou veganské
nebo bezlakt6zové moznosti? Jaké
jsou vase plany v této oblasti?

Toto kritérium za nas spliiuje sorbet, kte-
ry je jak bezlepkovy, tak vegansky. Jedna
se v podstaté jen o ¢isté ovoce s cukrem.

FOTO: CUKRARNA MYSAK
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Mezinarodni Skola koucinku ‘S

Kurzy koucinku
Akreditované MSMT
s certifikaci CPC

Mezindrodné uznavané
vzdélani v koucinku, které se
opira o nejnoveéjsi poznatky
neurovédy. Akreditovano
MSMT, certifikace CPC.

80% praktickych nacvikl
koucinku. Podpora zkusenych
mentoru po celou dobu studia
koucinku a jeden rok po jeho
ukoncéeni. Individualni pristup
ke koucinkovym klientim.

V4 rd

Firemni vzdélani
na miru

Nase rozvojové programy, kurzy
a tréninky jsou urceny firmam,
které chtéji zvySovat svou
konkurenceschopnost na trhu.
Radi pracujeme pro mladé

a kreativni tymy.

N

NLP Akademie

Cilem NLP akademie je predat
vam dovednosti vedouci

k dosazeni dokonalosti

a Uspéchu ve vasem Zivoté,

a zaroven vas naucit, jak
pomahat ostatnim, aby dosahli
téhoz, co vy.

Kurz NLP akademie vychazi

z nejnovéjsich védeckych
poznatk( o fungovani lidské
mysli a mozku.

PROFESIONALNI KURZY KOUCINKU

pro jednotlivce i firmy akreditované MSMT

Zamérem Skoly koucinku
COACHINGWORLD je poskytovat vysoce
kvalitni vzdélani v oblasti koucinku jak
jednotlivedim, tak skupinam z komeréniho

i nekomercéniho sektoru, a to i Siroké
verejnosti. Nase kurzy kouc€inku jsou
prakticky zamérené a nabizeji Sirokou Skalu
nejnoveéjsich poznatkl v oblasti rozvoje
lidského potencialu.

V COACHINGWORLD klademe v ramci
kurzt koucinku diraz na profesionalitu,
jednoduchost, praktiénost a nazornost,
které pfinaseji vysokou efektivitu a rychlou
navratnost investice do vzdélani. Koucink je
pro nds nastrojem, jak pomdhat lidem rast
a dosahovat jejich cill, at uz v osobnim,
nebo profesnim Zivoté.

www.coachingworld.cz

Nase kurzy koucinku propojuji osvédceny
Whitmorovsky pristup s Ericksonovskym
kouc¢inkovym modelem a metodami
neuro-lingvistického programovani (NLP).
PFi praci s lidmi se opirame o nejnovéjsi
poznatky z oblasti neurovéd a rozvoje
lidského potencialu, coZ ndm umoziuje
nabizet koucink, ktery je efektivni

a pfizpusobeny individualnim potfebam
kazdého ucastnika.


https://www.coachingworld.cz/
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Jaroslav Kubala: Od hotelového

Jaroslav Kubala, CEO spolec¢nosti PREMIUM STAR HOTELS, se béhem své
kariéry dokazal posunout od prvnich zkusenosti v hotelovém marketin-
gu az po vedeni rozsahlych hotelovych projektti na Slovensku i v Chor-
vatsku. V rozhovoru sdili fascinujici pribéh své profesni cesty, pristup

k vedeni lidi a klicové strategie rozvoje hotelového byznysu. Co povazuje
za sviij recept na uspéch a jaké zmény ¢ekaji budoucnost hotelového

prumyslu? Inspirativni nazory, které vam pfiblizi zakulisi prace v hotel-
nictvi!

TEXT: KATERINA STEVKOVA FOTO: PREMIUM STAR HOTELS

Co vas privedlo k praci v oblasti pohos-
tinstvi a jaka byla vase cesta k pozici CEO
v PREMIUM STAR HOTELS?Jaké byly Kli-
cové momenty ve vasi kariére, které vas
formovaly jako lidra?

Musim sa priznat, Ze nie vidy som mal
na 100% jasno v tom, comu sa budem v mojom
pracovnom Zivote venovat, no vzdy som mal
jasno v tom, ze mam rad ludi, zazitky, emocie,
pozornost a rad vidim vysledky prace. K tomu
eSte pridam, Ze zboZiiujem gastronémiu, sam
Casto varim a mam rad kvalitné vino. Z tychto
premennych mi to vyslo tak, Ze som zacal §tu-
dovat cestovny ruch na Univerzite Mateja Bela
v Banskej Bystrici. M6j prvy hotelovy job zacal
po vysokej Skole vo Vysokych Tatrach, kde som
v jednom 4* wellness hoteli pracoval ako mar-
ketingovy pracovnik s presahom na recepciu.
Pamitam si, Ze som neraz musel zaskakovat
na no¢né zmeny, ale nevahal som pomoct aj
na inych tsekoch v pripade, Ze nejaky kolega
vypadol. Po roku som vdaka mojej otvorenosti
a pracovitosti dostal moznost nastupit na pozi-
ciu F&B manazéra a po dalsich dvoch rokoch
som sa stal zastupcom riaditela. V tomto hoteli
som nadobudol vela sktsenosti na vSetkych
usekoch, a ked prisla ponuka riaditelskej po-
zicie v lyZiarskom stredisku Jasna, nevahal
som. Vedel som, ze ma ¢aka naro¢na skuska —
zvysit obsadenost a vykonnost sezonneho Ski
Boutique hotela. Uz po roku a pol aktivnej ob-
chodnej a prevadzkovej prace sa nam s timom
podarilo zvysit obrat o takmer 50%. V roku
2018 sa mi narodila dcéra a ja som si povedal,
Ze potrebujem a chcem byt na nejaky ¢as viac

PREMIUMSTARHOTELS

s rodinou, a tak som moje posobenie v Jasnej
ukon¢il. Nakoniec som bol doma iba mesiac
a dostal som ponuku, ktort som nemohol od-
mietnut. Nasttpil som ako Area Operations
Head SK, kde som mal na starosti Salamandra
Hotel, Rezort a Horsky hotel Sliezsky dom.
V priebehu mojej pracovnej cesty prichadzali
rozne vyzvy, od Covidu, cez dramatické vykyvy
cien energii, stale mensi zaujem o pracu v ob-
lasti hospitality a mnohé iné. Kazda ma vSak
posunula dalej a mnohému naucila. Aj vdaka
tomu, Ze sme vzdy dokézali rychlo reagovat
a ,nepustit do gati“, z krizy sme vysli s remi-
zou alebo vyhrou. Cely zZivot sa drZim hesla, Ze
»hahody neexistuju“ a ked sa nad tym zamys-
lite a implikujete to do komplexného pristupu
k praci, zistite, Ze to ma velmi hlboky zmysel.
Postupne som dostal od akcionarov moznost
uchopit okrem slovenskych prevadzok aj
chorvatsku diviziu, kde manazujeme 4* hotel
a dovolenkovy rezort, ktory je kombinaciou
real estate a prevadzky, kedze ¢ast apartmanov
rekon$truujeme a predavame v modeli ,,buy to
rent®.

Jaky je vas pristup k vedeni tymu a moti-
vaci zaméstnancti v hotelnictvi? Jaké vy-
zvy jste musel piekonat béhem své doby
v pozici CEO ajak jste je zvladI?

Pomenoval by som to tak, Ze ludia a ich vedenie
st moja srdcova zalezitost. Mam rad ten pocit,
ked vidim, Ze spokojny zamestnanec prispieva
k vytvoreniu vynimoéného zazitku pre hosta.
Mam rad, ked vnimam, ako u nas zamestnanci
rastu, ako sa vzdelavaju a ako v ¢ase rastie ich
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pridand hodnota. Mam rad, ked mozeme dat
ludom Sancu ,,zahviezdit“. Popri praci som
vyStudoval aj PhD v oblasti ludskych zdrojov,
¢o mi dodalo nadhlad a priestor prepajat ob-
last vedy a vyskumu s redlnou praxou. Svojim
kolegom venujem vela Casu, energie a ismevu,
ato najmi nad rdmec beznych vSednych dni pl-
nych pracovnych povinnosti. V naSom biznise
zohrava ludska praca klu¢ova tlohu a pracuje-
me najintenzivnejsie prave vtedy, ked'si ostatni
uzivaju oddych. Nasim cielom je, aby sa u nas
zamestnanci citili dobre, aby sa do prace tesili,
zdielali svoju emdciu a pomohli ndm aj v pro-
cese naboru novych kolegov. Nie je predsa ni¢
lepsie, ako mat za kolegu niekoho, koho dobre
poznam a s kym vychadzam aj v osobnom Zi-
vote. Vyzvy prichadzaju kazdu chvilu, aj ked to
nie je jednoduché, povazujem za klacové sa im
postavit celom a nevzdat sa. Ako priklad uve-
diem vyzvu z oblasti ludskych zdrojov. V hoteli
Trakos¢an sme dlhodobo mali problém najst
stabilného leadra na pozicii General Manager.
Nakoniec to dopadlo tak, Ze som presvedcil ri-
aditela hotela jednej medzinarodnej siete, kde
som bol s rodinou na dovolenke. Nesiel som
tam s tym zamerom, ale nase cesty sa stretli,
dali sme si kavu, o par mesiacov obed a dnes
pre nds manazuje oba chorvatske projekty. Na-
hody neexistuju, vak?...

Jaké jsou vase hlavni cile pro PREMIUM
STAR HOTELS v nasledujicich letech? Jak
se spole¢nost pfizptlisobila zménam v od-
vétvi, zejména po pandemii COVID-19?

Najblizsie roky su pre PREMIUM STAR HO-
TELS klucové, aktualne prechadzame ob-
dobim zefektiviiovania procesov a riadenia
nakladov. Na druhej strane stale pracujeme
na formate rozvoja o dalSie hotelové zariade-
nia, aby sme dokazali eSte lepSie vyuZzit nase
know-how a zaroven dosiahnut vy$sie tspory
z rozsahu. Aktualne manazujeme 5 ubytova-
cich zariadeni v dvoch krajinach a bol by som
osobne rad, ak by sa ndm podarilo rozsirit nasu
hotelovu siet o cca 7 — 10 prevadzok v najbliz-
Sej dekade. Niektoré z naSich hotelov dosa-
huja aktualne vrchol produkénych moznosti
a po niekolkych rokoch potrebuju opét inves-
ticie. Sme sucastou skupiny Across Group,

ktora ma portfdlio aktivit Siroko diverzifikova-
né a nas rozvoj zavisi aj od nastavenia prioriti-
zacie jednotlivych oblasti pdsobenia. Zmena je
nevyhnutné sucast kazdého biznisu, vzdy pri-
de, len vy nikdy vopred neviete kedy. Ako som
uz spominal, vZdy sme ako skupina dokéazali
rychlo reagovat. Po¢as pandémie sme takmer
nikoho neprepustili, vzdy ked bola moznost,
sme nase prevadzky otvorili a poskytovali hoci
aj obmedzené sluzby, aby sme boli pripraveni
a rychli, ked pandémia skonc¢i. To sa nam aj
podarilo a nabeh na narast vysledkov sme mali
velmi pozitivny.

kaznického servisu v hotelovém pramys-
lu? Jaké inovace nebo nové sluzby planu-
jete zavést pro zlepseni zkusenosti host(i?
Kvalitny zakaznicky servis a s nim spojena po-
zitivna zakaznicka skusenost su tplne kltcové
pre dlhodobé fungovanie hospitality biznisu.
Ja som na pristup ku hostom velmi naro¢ny.
Prave malé detaily robia v tomto pripade velké
rozdiely vo¢i konkurencii. Nase hotely nie st
masové zalezitosti a na tom mame aj strategic-
ky postaveny koncept starostlivosti o hosta. Je
uplne iné, ked vas pri veceri ¢asnik usadi s ve-
tou ,,dobry vecer, pan XY, som rad, ze ste opat
unas“.

Aktualne sa venujeme postupnej implementa-
cii novej platformy pre CRM systém, na ktora
v dohladnej dobe nadviaze systém pre CX.

Touto cestou centralne prepojime nasich hos-
ti, a to aj tych, ktorf vyuZivaju iba reStauracné
sluzby v hoteli Albrecht alebo v na§om novom
bistre Aurial v narodnom padelovom centre
v Bratislave, ktoré otvarame do konca druhého
kvartalu.

Jak vidite budoucnost hotelnictvi a jaké
trendy trend, které by mohly ovlivnit toto
odvétvi? Jaké technologie povazujete
za klicové pro budoucnost pohostinstvi?
Buducnost hotelierstva je citliva, ale aktual-
na téma. NaSe odvetvie je extrémne zavislé
od velkého mnozstva externalit. Dlhodobo
kles& z4ujem Iudi pracovat v tomto odvetvi, je
preto nevyhnutné na jednej strane zatraktivnit
pracu pre potencialnych uchadzacov (tak ako
aj pre aktualnych zamestnancov) a na druhej
strane vyuzivat technoldgie a implementovat
procesy, ktoré ndm pomdzu znizit podiel Tud-
ského faktora. Kombinacia zvySenia atraktivity
odvetvia a zefektiviiovania procesu poskytova-
nia sluzieb vdaka novym technol6égiam pova-
zujem za klu¢ k dlhodobej udrzatelnosti v od-
vetvi cestovného ruchu.

Jaky je vas osobni recept na tspéch v ob-
lasti hotelnictvi? Jaké hodnoty jsou pro
Moj osobny recept na uspech je kokteilom
troch/Styroch  elementarnych ingrediencii:
pokora, Ucta a autentickost (plus samozrejme
tajna ingrediencia). Celtl moju kariérnu cestu

sa mi vzdy osved¢ilo vazit si ludi bez rozdielu,
¢i ide o majitela hotela, akcionara, chyznu ale-
bo pomocnu silu v kuchyni. Ked ste k ludom
autenticki, citia to. Ked vam uveria, doveruja
vam. A prave vtedy ste skuto¢ny lider.

Jakrad travite sviij volny ¢as? Co pfisvych
cestach v hotelech ocenite nejvice? Dava-
te prednost luxusnimu ubytovani a kom-
fortu ¢i rad cestujete za dobrodruzstvim?
Volny ¢as je pre mna velmi vzacny, kedze v pra-
ci a na jednotlivych hoteloch travim vela ¢asu.
Aby som dokazal byt v praci vykonny, aktivne
a vela $portujem, mdj bezny den zacina o 6:00
réno tréningom boxu a pokracuje pracovnou
agendou do vecera. Strazim si sukromie pre
¢as s rodinou, ktord ma najviac dobija a dava
mi Zivotny zmysel, ked vidim na mojich de-
toch, aki skveli ludia z nich rastd. Vela sa
na pracovnych, ale aj sukromnych cestach
inSpirujem, snazim sa vzdy si nie¢o priniest
(obcas aj kolegu /smiech/). Rad testujem ro-
dinné hotely, ale ked mam priestor, doprajem
si aj luxusnejsie ubytovanie a pokoj. Najviac
ocenim, ked'vidim, ze ludi v hoteloch ich praca
bavi, ked vidim a citim, zZe Ziadna poziadavka
alebo ocakavanie nie st pre dany hotel a najma
ludi, ¢o v iilom pracuju, prekazkou.
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Pomenoval by som to tak, Ze ludia aich
vedenie si1 moja srdcova zaleZitost. Mam
rad ten pocit, ked'vidim, Ze spokojny
zamestnanec prispieva k vytvoreniu
vynimocného zazitku pre hosta. Mam rad,
ked'vnimam, ako u nds zamestnanci rastii,
ako sa vzdelavajii a ako v ¢ase rastie ich
pridana hodnota. Mam rad, kedmézeme
dat'ludom sancu,,zahviezdit™.

——

Trakoscan - hrad v severnim Chorvatsku ]
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Modernihotelové koupelny:
Kombinace komfortu, stylu audrzitelnosti

Koupelny hraji klicovou roli v hotelovém oboru, jelikoz predstavuji
dtlezity prvek komfortu a luxusu, ktery mohou hosté o¢ekavat. Moderni
trendy v designu a vybaveni hotelovych koupelen se neustale vyvijeji,
aby nabidly hostiim co nejlepsi zazitek béhem jejich pobytu. V tomto
¢lanku se podivame na soucasné trendy, technologie a inovace v oblasti

hotelovych koupelen.

TEXT: KATERINA STEVKOVA FOTO: FIREMNI
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PLANOVANI A DESIGN KOUPELNY
Planovani a design koupelny v hotelu vyzaduje
peclivé zvazeni nékolika faktord, aby byla za-
jisténa maximalni funkénost a estetika. Vybér
spravného rozvrzeni a velikosti koupelny pro
hotelové pokoje a apartmany je klicovy. Pri pla-
novani je dilezité brat v ivahu tlozny prostor,
pohodli a prakti¢nost. Vyuziti barev, materiald
a osvétleni mlze vyrazné prispét k vytvoreni
prijemné atmosféry a zaroven zajistit, ze kou-
pelna bude esteticky pritazliva.

ZAKLADNIi VYBAVENI KOUPELNY
Sanitarni zafizeni: Umyvadlo, WC a bidet
jsou zakladnimi prvky kazdé koupelny. Je da-
lezité vybirat zarizeni, ktera jsou ergonomicka
a pohodlna pro pouziti hosty. Kvalitni umy-
vadlo s dostate¢nou hloubkou a Sitkou, WC
s tichym splachovanim a bidet s jednoduchym
ovladanim mohou vyrazné zvysit komfort hos-
ta.

Vana nebo sprchovy kout: Vana i sprchovy
kout maji své vyhody a nevyhody v hotelovych
podminkach. Vana poskytuje hosttim luxusni
a usporngjsi. Je vhodné zvazit, ktera z téchto
moznosti 1épe vyhovuje cilové skupiné hotelu
ajeho celkovému konceptu.

Volba spravnych baterii a armatur: Vybér
kvalitnich vodovodnich baterii a armatur je
klicovy pro zajisténi dlouhodobé spolehlivos-
ti a pohodli pro hosty. Doporucuje se vybirat
produkty s modernim designem, snadnou
udrzbou a uspornymi funkcemi, které zajistuji
minimalni spotiebu vody.

DALSi DOPLNKY A VYBAVENI

Ulozné prostory: Skiiiiky, police a kose
na pradlo jsou nezbytné pro udrzeni poradku
a pohodli v hotelové koupelné. Je dilezité, aby
byly dostate¢né prostorné a praktické, aby hos-
té méli kam ulozit své osobni véci.

Zrcadla: Zrcadla hraji vyznamnou roli v hote-
lové koupelné. Kromé jejich zékladni funkce
odrazet obraz mohou také opticky zvétSovat
prostor a pridavat na eleganci koupelny. Ide-
alni je zvolit zrcadla s LED osvétlenim, které
ru.

Dopliiky: Hacky, drzaky na ru¢niky a toaletni
papir jsou detaily, které prispivaji k celkovému
komfortu hostd. Tyto prvky by mély byt snadno
dostupné a prakticky umisténé tak, aby usnad-
novaly pouziti a udrzeni poradku v koupelné.

Novakem z Aparthotelu Svaty Vav¥inec

V srdci malebné krajiny Krkonos se nachazi Aparthotel Svaty Vavrinec,
misto, kde se snoubi komfort, design a pfirodni krasa. V rozhovoru

s Daliborem Novakem se dozvite o unikatnim konceptu tohoto designo-
vého hotelu. Zina nam odhali, jaké kosmetické produkty jsou k dispo-
zici v koupelnach apartmanil, jakym zplisobem se hotel snazi udrzet
estetickou cistotu, a jaké designoveé styly mohou ocekavat. Pripojte

se k nam na cesté za poznanim, jak Aparthotel Svaty Vavfinec vytvari

nezapomenutelné zazitky pro své navstévniky.

skou saunou, ¢i infrasaunou v koupelné.

produkty znacky Rituals.

" Jaké typy vybaveni
3 w nabizite ve vasich
Dbame na detail nejen
teticky prijemné?
kostech, Ize tak s nadsazkou rict, ze zadné dve

-'I:R-I;'. ~
koupelnach?
' T Aparthotel Svaty

3 Vavrinec je oznacovan

jako designovy hotel.

v koupelnach, ale také

v interiérech, apartmanech a okoli hotelu.
V Aparthotelu Svaty Vaviinec je 90 apartma-
nu ve 4 designovych stylech a riznych veli-
koupelny tu nejsou stejné. Prevazna vétsina je
vybavena sprchovymi kouty, v nékolika pré-
miovych ale hosté najdou také vany, ptipadné
hydromasazni vany. Aby byl zazitek z pobytu

jesté dokonalejsi, jsou nékteré apartmany vy-
bavené také privatni vitivkou na terase a fin-

Ve vSech apartmanech Svatého Vavtince maji
hosté v koupelnach k dispozici kosmetické

Jakym zpiisobem se snaZite zajistit, aby
koupelny byly nejen funkcni, ale také es-

Podoba Svatého Vaviince vzeSla z archi-
tektonické soutéze a hosté mohou vybirat
z apartmanu ve Ctyrech designovych stylech
— glamour, skandinavsky, moderni a krko-
no$sky. Za designem interiért stoji architekti
z OVA a také ze studia EDIT! a mésice inten-

zivniho vzorkovani i vybirani téch nejlepSich
dodavateld. Napriklad koupelnova lampic-
ka, kterou maji nyni hosté v apartmanech
typu Glamour, je v poradi az 20. vzorkem.
V apartméanech KrkonoSského stylu zaujme
ruéné malované umyvadlo. V koupelnach
ve Skandinavském stylu jsou stény obloZeny
rucné skladanou mozaikou. Ve vSech koupel-
nach si hosté v§imnou na prvni pohled také
gravirovaného loga Svatého Vavrince na umy-
vadlovych a sprchovych bateriich, vysitého
loga na ruénicich, zZupanech a dal$ich dopln-
cich. Klademe obrovsky diiraz na detail.

Mame za to, Ze pravé estetickd a designova
Cistota prostor prispiva k autentickému zazit-
ku ze Svatého Vavrince a mize to byt jednim
z dtivodt, pro¢ se k nam hosté opakované vra-
ci.

Jak casto provddite kontroly a udrzbu
koupelnového vybaveni?
Hotelovy provoz je naro¢ny a intenzivni, proto
jsme hned od zacatku volili kvalitni materialy
avhodny design. Aparthotel Svaty Vavrinec se
udrzbé vénuje na denni bazi.

Piedstavenistyli

Glamour styl

Pro milovniky [uxusy a elegance. Glamour
styl Ifombinuje tradi¢ni horské prvky s mo-
dernim designem. Masivni dfevény ob-
klad, stylovy nabytek a rafinované detaily

vytvareji atmosféru horské 2
g Ské chaty s -
chem luxusu. s

Skandinévsky styl
Svétlé drevo, severské dekorace a jemné
bz'xrvy,dodavaji apartmanim ve skandi-
r]lavslfem stylu pocit vzdugnosti 3 Utulnos-
t1: Mlmmahsticky' design a funkénj prvky
vam zaruci klidny a pohodovy pob

t.
Moderm’styl R
Moderni styl sazi na jednoduchost, funkg-
nost a praktiénost. Cisté linie, neutralni
bfarvy a moderni vybavenj vytvareji ideal-
N1 prostor pro relaxaci po dni stra :
na sjezdovce, S
Krkonoésky’ styl
Tradi¢ni

krkonogské

ik prvky a dekor

\v/l.<’0mbmaCJ $ modernim interiérem vytvé)-/
el autentickou atmosféry horské chalu-
py. V apartmanech v krkonogském Stylu si

uZijete Gtulny a stylovy pobyt s n4
4 ad
mistni tradice. g e
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TECHNOLOGIE A INOVACE

V KOUPELNACH

Chytré technologie: Chytré zrcadlo, sprcho-
vé systémy s termostatickou regulaci a senzory
jsou inovace, které mohou vyrazné zvysit kom-
fort hostd. Tyto technologie umoznuji presné
nastaveni teploty vody, sledovani spotieby,
a dokonce i piistup k informacim a zabavé bé-
hem pobytu v koupelné¢.

Ekologické a energeticky usporné vyba-
veni: Vodovodni baterie s nizkou spotiebou,
LED osvétleni a dalsi energeticky tisporné prv-
ky jsou dalezité pro udrZitelny provoz hotelu.
Tato opatreni nejenze Setii naklady na provoz,
ale také prispivaji k ochrané Zivotniho prostie-
di.

AKTUALNI TRENDY V DARCICH

A KOSMETICE PRO HOSTY
Personalizované darky — Hotely stale vice
nabizeji darky prizptsobené individuadlnim
preferencim hostdi, napriklad personalizované
kosmetické sady nebo suvenyry s monogra-
mem.

Udrzitelnost — Ekologické produkty, jako
jsou opakované pouzitelné lahve na vodu,
bambusové kartacky na zuby nebo kosmetika
bez plastovych obald, jsou velmi popularni.
Lokalni produkty — Hotely casto nabizeji
darky od mistnich vyrobcti, napriklad regio-
nalni potraviny, rucné vyrabéné suvenyry nebo
prirodni kosmetiku.

Wellness a relaxace — Darky zamérené
na pohodu hostf, jako jsou aromaterapeutické

oleje, relaxacni ¢aje nebo poukazy na wellness
sluzby, jsou stale oblibengjsi.

Technologické vychytavky — Nékteré hote-
ly nabizeji moderni darky, jako jsou pfenosné
nabijecky, sluchatka nebo chytré zarizeni.

Mnoho hotelli prechazi od malych jednorazo-
vych baleni kosmetiky k vét§im davkovactim,
snizuje mnozstvi plastového odpadu, ale také
podporuje udrZitelnost v hotelnictvi. Davkova-
¢e umoznuji hostim pouzivat kosmetiku podle
potieby, aniz by se plytvalo obaly.

ESTETIKA A STYL KOUPELNY
Minimalisticky, skandinavsky, rustikalni
a luxusni styl: Volba stylu koupelny by mé¢la
odpovidat celkovému konceptu hotelu a pre-
ferencim hostt. Minimalisticky styl je cha-
rakteristicky Cistymi liniemi a jednoduchosti,
skandinavsky styl prinasi svétlé barvy a prirod-
ni materialy, rustikalni styl klade dtraz na tra-
di¢ni prvky a teplé tony, zatimco luxusni styl
zahrnuje prvky elegance a sofistikovanosti.

Personalizace koupelny: Dekorace a tex-
tilie, jako jsou ruc¢niky, koberecky a zaveésy,
mohou zlepSit zazitek host a dodat koupelné
osobity raz. Je dilezité volit kvalitni a dobre
sladéné prvky, které harmonizuji s celkovym
stylem koupelny.

HOTELY STALE VICE ZAVADEJI
EKOLOGICKE INICIATIVY, KTERE

PODPORUJI UDRZITELNOST

A OCHRANU ZIVOTNIHO PROSTREDI.
ZDE JE NEKOLIK PRIKLADU:

Omezeni plastového odpadu — N¢které ho-
tely, jako Marriott Hotel Prague, prestaly pou-
zivat plastové lahve a presly na sklenéné, ¢imz
ro¢neé usetfi tisice plastovych lahvi.

Uspora vody — Instalace spofi¢t vody, které
vyrazné snizuji jeji spotrebu, je dalsim krokem
k udrzitelnosti.

Ekologické cistici prostfedky — Nahrazeni
tradi¢nich cisticich prostredkli ekologickymi
alternativami.

PECE A UDRZBA KOUPELNY

Tipy na pravidelnou udrzbu a ¢isténi: Pra-
videlna udrzba a ¢isténi koupelny jsou klicové
pro zajisténi hygieny a pohodli hostd. Je vhod-
né pouzivat kvalitni ¢istici prostiedky a véno-
vat pozornost detailiim, jako jsou spary mezi
dlazdicemi a vodovodni baterie.

Pouzivani ekologickych Ccisticich pro-
stfedkl: V souladu s udrzitelnymi praktikami
hotelu je vhodné pouzivat ekologické Cistici
prostiedky, které Setti zivotni prostiedi a zaro-
ven zajistuji vysokou troven Cistoty a hygieny.

MODERNI MATERIALY

TOALETNICH PAPIRU

Moderni toaletni papiry se vyrabéji z riiznych
materiald, které zajiStuji pohodli a Setrnost
k zivotnimu prostredi. Mezi nejcastéji pouzi-
vané materialy patii:

® Recyklovany papir: Setrny k Zivotnimu pro-

stredi, ale mize byt méné mekky.

= Bambus: Ekologicky a rychle obnovitelny
zdroj, ktery je mékky a pevny.

m (Celuloza: Tradi¢ni materidl, ktery je pevny
a mekky.

MATERIALY RUCNIKU

® Rucéniky se vyrdbé&ji z rdznych materiald,
které maji specifické vlastnosti:

® Bavlna: Nejcastéji pouzivany material, kte-
ry je mékky, savy a odolny.

® Bambus: Ma vynikajici savost, je antibakte-
riélni a rychle schne.

® Mikrovldkno: Umély material, ktery je leh-
ky, rychle schne a je velmi savy.

NEJCASTEJI VYUZIVANE

DLAZBY V HOTELECH

V hotelovych koupelnach a wellness centrech
se ¢asto pouzivaji dlazby, které kombinuji este-
tiku a prakti¢nost:

m Keramické dlazby: Odolné, snadno udrzo-
vatelné a dostupné v Siroké Skale designa.

® Porcelanové dlazby: Vysoce odolné proti
opotrebeni a vlhkosti, idealni pro frekventova-
né prostory.

®  Mozaiky: Pouzivaji se pro dekorativni ucely
a Casto ve wellness centrech pro jejich esteticky
vzhled a protiskluzové vlastnosti.

Rozhovor s Kristinou Boniatti
o vybaveni koupelen v HOTELU HORAL

V rozhovoru s Kristinou Boniatti, Sales Managerem, se zamérujeme

na vybaveni koupelen, které hraji dlilezity aspekt v zazitku hostt. Od raz-
nych typut koutti a van az po ekologické produkty a inovativni design,
Kristina sdili, jak se hotel snazi poskytnout nejen funkcni, ale i esteticky

v re

prijemné prostredi. Dozvite se také o udrzbé, zpétné vazbé a aplikaci
trendu, které tvori moderni koupelnové prostory v hotelovém sektoru.

Jaké typy vyba-
veni nabizite
ve vasich kou-
pelnach?
(napr.  spr-
chové kouty,
vany, umy-
vadia)
Vybaveni kou-
pelen se lisi
podle typu pokoje.
Neékteré pokoje maji
sprchovy kout, jiné vanu,
a nekteré kombinuji oboji. Standardni pokoje
maji koupelnu se sprchovym koutem a jednim
umyvadlem, zatimco apartmany jsou vybave-
ny vanou, rohovym sprchovym koutem a dvé-
ma umyvadly pro vétsi komfort.

Jaké produkty pouziviate v koupelnach,
Jjako jsou toaletni potreby a kosmetika?
Vsechny koupelny jsou vybaveny kosmetikou
od Rituals, kolekci Jing, coZ je jeden z aspektd,
které si hosté obzvlast pochvaluji. Kosmetika
odpovida atmosfére naseho wellness. K dispo-
zici jsou produkty jako tekuté mydlo na ruce,
sprchovy gel, Sampon a kondicionér, a také té-
lové mléko. PouZivime znovuplnitelné obaly,
abychom minimalizovali ekologickou stopu.
Kromé kosmetiky je v koupelnach k dispozici
také vanity set, a v pokojich vyssi kategorie je
navic dental set.

Jaky styl a design preferujete pro koupel-
ny ve vasem resortu? Jaky dojem by mély
vyvolavat?

Koupelny maji minimalisticky design. Hlavni
dliraz klademe na ¢istotu a svézest. PouZivame

ty¢inkové difuzéry, které zanechavaji prijem-
nou vini, jeZ hosty provazi i po jejich odjezdu.

Jakym zpiisobem se snaZite zajistit, aby
koupelny byly nejen funkcni, ale také es-
teticky prijemné?

Estetiku koupelen podtrhuje velkoformatovy
obklad a dlazba. Dopliiky jsou pecliveé sladény
s barvou a materidlem baterii. Nasténné fény
postupné vymeénujeme za skrytéjsi varianty,
které jsou umistény ve skrinkach. Podsviceni
zrcadel dodava koupelnam elegantni a prijem-
ny efekt.

Jakym zpiisobem zajistujete idrzbu a cis-
totu koupelen pro své hosty?

Kazdodenni uklid je pro nas samoziejmosti,
a o koupelny se stardme stejné¢ peclive, jak by-
chom se starali o tu vlastni doma.

Jak casto provadite kontroly a udrzbu
koupelnového vybaveni?

Kontroly probihaji na nékolika trovnich. Nej-
Castéjsi kontrolu zajistuje Housekeeping Man-
ager, ale mame systém ,,provozni slepoty, kdy
si ob¢as vyménime role a vzjemné kontroluje-
me pokoje a nasledné zajistujeme udrzbu.

Jak reagujete na zpétnou vazbu hostit
ohledné vybaveni koupelen? Jaké zmény
jste na zakladeé jejich komentaiii zavedli?
Specifické zpétné vazby piimo k vybaveni kou-
pelen nejsou bézné. Hosté obvykle hodnoti cel-
kovy dojem z pobytu, pfic¢emz koupelna byva
zminéna v ramci celkového hodnoceni.

Jaké jsou nejcastéjsi poZadavky nebo pra-
ni hostii tykajici se koupelen?

NejcastéjsSim pozadavkem je koupelna s va-
nou.

Zohledniujete ekologické aspekty pri vy-
bavovani koupelen? Pouzivate napriklad
ekologické produkty nebo iisporné zari-
zeni?

Ano, ekologické aspekty jsou pro nas dilezi-
té. Pouzivame ekologické produkty a zatizeni,
jako jsou usporné splachovace, a nabizime
hostlim moznost zvolit si, zda si pfeji vymeénit
froté pradlo kazdy den, nebo jej nechat na po-
koji déle.

Jaké kroky podnikate k minimalizaci od-
padu a setreni vody v koupelnach?

Jak bylo zminéno vySe, pouzivaime ekologické
produkty, znovuplnitelné obaly a Setfime vo-
dou pomoci uspornych zatizeni. Snazime se
také minimalizovat mnozstvi odpadu, napii-

klad prostrednictvim nabidky vybéru u vyme-
ny pradla.

Jaké trendy v oblasti koupelen sledujete?
Zvazujete napriklad chytré technologie
nebo wellness prvky?

Mame jiz implementovany wellness prvky
stfedni drovne. Hosté maji k dispozici Zupan,
pantofle, froté pradlo na pouZziti v pokoji i v we-
llness, a wellness tasku. Samoziejmé se stale
zajimame o dalsi inovace, které by mohly zpii-
jemnit pobyt hosta.

Planujete zavést néjaké inovace v koupel-
ndch, které by mohly zlepsit zaZitek hostii?
V ramci pripravované rekonstrukce pokoji
planujeme zavést nové inovace, jako napriklad
podsvicena zrcatka s kosmetickym zrcatkem
v jednom, coz urcité zlepsi zazitek hosta.

FOTO: HOTEL HORAL
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Skupina CzechInn Hotels

zahajilarevoluci
vkomunikacis cizinci

Moderni technologie ovliviiuji nas zivot. Zatimco tfeba
v cestovani jiz elektronické mapy a systémy zcela vyt-
lacily papirovou navigaci, na cestach je stale nékdy po-
tiz se domluvit v cizim jazyce.

variant v prekladani ze vsech svétovych jazykd, které

nyni do sluzeb noveé zarazuje na recepcich svych ho-
teltl skupina Czech Inn Hotels.
Recepcni v hotelich obvykle hovori ¢esky a anglicky, fada
z nich jesté dalsim jazykem. Nicméné mnoho host( mlu-
vi vylucne ve svém rodném jazyce, nejcasteji Spanélsky,
francouzsky, korejsky nebo rusky. Komunikace s nimi je
pak Casto obtizna. Spolecnost Czech Inn Hotels, nejvetsi
hotelova skupina v Ceské republice, kterd ubytovala v roce
2024 vice nez 2 miliony host(l, zavedla na recepcich nékoli-
ka svych nejlepsich hotel(l technologii on-line prekladu pro
vylepseni komunikace.
Prekladac Vasco Translator V4 prindsi revoluci v komunika-
Ci se zahranicnimi hosty. Pristroj pomoci umeélé inteligence
v realném case hlasovée preklada napriklad z cestiny do ko-
rejStiny a zpét, s naprosto minimalni chybovosti.

Posledm’ dekada vsak nabidla hned nékolik rliznych

Hosté i recepcni jsou nadseni

V Grand hotelu International byla prvni pracovnici recepc-
ni Veronika latsenko, ktera si systéem nemUize vynachvalit.
S Usmévem na rtech si uziva technologii a na rozdil od ji-
nych novinek, které zaméstnanci zpocatku odmitaji, z pre-
kladacCe panuje skute¢né nadseni. ,Tak tohle se opravdu po-
vedlo,” hodnoti technologii Veronika a dodava: ,Podle me
mUzeme sméle nasadit tuto technologii ve vsech hotelech.
Opravdu vyrazné usnadnuje praci.”

Majitel spolecnosti Czech Inn Hotels Jaroslav Svoboda ne-
skryva nadseni a rika: ,Napriklad moje maminka nechtela
nikdy jet do Madarska (@ obecné ciziny), nebot nemluvi
dobre Zzadnym cizim jazykem. Tato technologie pomize
i takovym hostim, nic je nestoji.”

O] flin
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Novy standard v oblasti
komfortuainovaci
v pohostinstvi

Spolecnost Accor s potéSenim oznamuje zavérecnou fazi kom-
plexni renovace hotelu Novotel Praha Wenceslas Square. Mo-
dernizace probiha od ledna 2024 a je soucasti Sirsi vize skupiny
zamérené na inovaci svych hotelovych objektii a poskytovani
vyjimeénych zazitk hostiim z celého svéta. Rekonstrukce
zahrnuje kompletni renovaci hotelovych pokojii a modernizaci
spolecnych prostor s cilem vytvofrit inspirativni a funkc¢ni pro-

stfedi pro vSechny cestovatele.

otel ocekava, Ze své hosty privita
|—| v novych prostorach na zacatku

léta 2025 pod znackou Novotel &
ibis Praha Wenceslas Square. ,,Nasim
cilem je vytvorit prostredi, které odpo-
vida o¢ekavanim modernich cestovateld
— od elegantniho designu po maximalni
funkénost s ddrazem na udrzitelnost.
Tato rekonstrukce prinese vylepSeny za-
zitek nejen obchodnim cestujicim, ale
také rodindm a turistim, kteri hledaji
komfortni a stylové ubytovani. Nemize-
me se doc¢kat, aZ vSechny hosty privitame
v nasich novych prostorach,“ uvedl Se-
bastian Marona, generalni feditel hotelu
Novotel & ibis Praha Wenceslas Square.

Zalozen v roce 1967, Novotel jako prvni
predstavil koncept cenové dostupného
komfortu, zaméreného na rodiny i ob-
chodni cestujici. Diky inovacim v hote-
lovém sektoru se Novotel vyvinul v celo-
sveétoveé uznavanou znacku s témér 600
hotely ve vice nez 60 zemich a dal§imi
180 hotely ve vystavbé. Novotel klade
dlraz na vyvazeny Zivotni styl — nabizi
flexibilni pracovni prostory podporujici
produktivitu i relaxac¢ni spole¢né zony,
idealni pro rodinné ¢i pratelské setkani.
Kazdy detail je navrzen tak, aby hosté
odjizdeli svézi a plni energie. Znacka ibis
vznikla v roce 1974 jako prvni hotelova

sit v Evropé, ktera zpristupnila kvalitni
a pohodIné ubytovani Siroké verejnosti.
Jiz 50 let tak ibis demokratizuje cesto-
vani a dnes je vedouci globalni znackou
v segmentu ekonomickych hoteld s vice
nez 2 500 hotely v 79 zemich. Sit zahrnu-
je tfi znacky — ibis, ibis Styles a ibis bud-
get, které spojuje zavazek ke komfortu,
dostupnosti a vysoké kvalité sluzeb.

Ambiciézni renovace

Od ledna 2025 probiha rozsahla renova-
ce hotelu Novotel & ibis Praha Wence-
slas Square, ktera predstavuje komplex-
ni modernizaci klicovych prostor s cilem
zvySit komfort, estetiku a funkénost.
Tento ambicidézni projekt zahrnuje kom-
pletni rekonstrukci 181 pokoji hotelu
ibis a 146 pokoju hotelu Novotel, stejné
jako modernizaci spole¢nych a relaxac-
nich zon.

Renovace se zameéfuje na revitalizaci
lobby obou hoteld, redesign restaurace
v hotelu Novotel a vylepSeni fitness cent-
ra, bazénu a wellness zony. Soucasti pro-
jektu je také modernizace konferenc¢ni
mistnosti, kterd nabidne hostim inspi-
rativni prostfedi pro obchodni jednani
i spolecenské udalosti. Prace probihaji
postupné¢ a veSkeré tpravy by mély byt
dokonceny do kvétna 2025. Tento pro-

Sebastian
Marona

jekt odrazi zavazek skupiny Accor posky-
tovat Spickové hotelové sluzby a neustale
zvySovat standardy ubytovani pro hosty
z celého svéta.

,Tato renovace je soucasti nasi dlou-
hodobé strategie neustalého zvySovani
kvality sluzeb. Chceme, aby nasi hosté
zazili maximalni komfort, at uz cestuji
za praci, nebo za odpocinkem. Nejedna
se pouze o investici do budov, ale prede-
v§im o investici do spokojenosti nasich
hostd. Moderni design, nové techno-
logie a vylepSené vybaveni zajisti, Ze se
k ndm budou hosté radi vracet. Vérime,
7e tato rekonstrukce nejen posili nasi
pozici na trhu, ale také pozvedne Groven
pohostinstvi na novou uroven,* dodava
Sebastian Marona.

Diky této modernizaci si hotely Novotel
a ibis upevnuji svou pozici mezi piedni-
mi poskytovateli ubytovani a potvrzuji
svlj zéavazek nabizet Spickové sluzby
v souladu s filozofii skupiny Accor. Diky
témto inovacim se hotely ibis a Novotel
v Praze stanou jesté atraktivnéjsi volbou
pro cestovatele hledajici kvalitni ubyto-
vani v srdci Evropy.

FOTO: ACCOR
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Novy portal Hotely.czchce
v Cesku konkurovat Bookingun

Tri uspésné portaly pro on-line
rezervace ubytovani se slucuji
pod znacku Hotely.cz. Stoji

za ni nejvétsi stredoevrop-

sky hrac¢ v oboru, madarska
Szallas Group. Zaroven ale
nabizi hostiim i ubytovatelim
podporu lokalniho ¢eského
tymu.

ezervacni portaly hotel.cz, penzion.
Rcz a hotely.cz se slucuji pod jednu

znacku — Hotely.cz. Ta od biezna
nabizi vSechny dosavadni sluzby pod jed-
nou stfechou a s vylepSenym komfortem
pro uzivatele z rad cestovatell i ubyto-
vatell. A neskryva velké ambice — chce
byt silnou konkurenci pro globalni hrace
a propracovat se na pozici jednicky tu-
zemského rezervacniho trhu.
Na webu Hotely.cz najdou lidé nabid-
ku na vice nez 83.000 ubytovani nejen

v Cesku, ale i v dalsich zemich stfedni
Evropy jako je Madarsko, Polsko, Slo-
vensko nebo Chorvatsko. A zaroven uby-
tovatelé mohou oslovit diky silné regio-
nélni pritomnosti Szallas Group i hosty
z téchto zemi.

,Ceskému trhu chybi tisp&sna on-line
rezervacni sluzba, trhu naprosto domi-
nuje Booking.com. A my vefime, Ze to
s Hotely.cz dokazeme zménit. Chceme
vybudovat novou a moderni znacku,
ktera prinese poskytovatelim ubytovani
lokalni ¢esky servis, uzivatelsky piivétivy
extranet a zaroven zazemi silného regi-
onalniho hrace,“ uvadi Michal Draho$
- obchodni feditel Hotely.cz pro Cesko
a Slovensko.

Cesky servis, mezinarodni dosah

Provozovatelem Hotely.cz je uspésna
madarska firma Szallas Group, nejvétsi
hrac v oblasti on-line ubytovacich porta-
1t ve stiedni Evrop€. V domovském Ma-

darsku ma tretinovy podil doméaciho ces-
tovniho trhu a nyni expanduje na dalsi
sttedoevropské trhy véetné Ceska. Roéné
se pres jejich 12 online produktt ubytuje
2,5 milionu hostd, celkova ro¢ni hodnota
transakci dosahuje 250 milionu eur.

»2Madarsky a ¢esky trh jsou si z hlediska
trendd v cestovnim ruchu pomérné po-
dobné. Napriklad v obou zemich hraji
vyraznou roli rodinné dovolené, pre-
vazné tuzemské. Silné roste také zajem
o dovolené v sousednich zemich. A pro-
to véfime, Ze dokazeme nase regionalni
zkuSenosti zuzitkovat v ¢eském prostie-
di a vytvorit UspéSnou a sebevédomou
znacku. Na rozdil od globalni konkuren-
ce nabizime ubytovateldm piimy kontakt
na ¢esky tym a podporu v ¢estiné. Diky
mezinarodni pudsobnosti nasi skupiny
pak zaroven dovedeme efektivné promo-
vat konkrétni hotely i celé regiony v bliz-
kém zahrani¢i,“ fika Lampros Zolotas
- Chief Operating Officer Szallas Group.

Portal Spa.czhlasivispésny rok

Rezervacni portal Spa.cz,
ktery nabizi wellness poby-

ty v Cesku a stfedni Evropé,
odbavil v minulém roce 130
tisic poptavek v celkovém ob-
jemu 1,8 miliardy korun. Z jeho
statistik vyplyva, ze Cesi pre-
feruji spise kratsi vikendové
wellness pobyty. A zamilovali
si Madarsko.

nline portal Spa.cz, ktery se spe-
Ocializuje na lazenské a wellness

pobyty, v uplynulém roce dale
rostl. Odbavil objednavky v celkovém
objemu 1,8 miliardy korun, coZ je mezi-
ro¢ni rist o 12,5 %. Primérna hodnota
objednavky vzrostla o 5 %. Stabilng, tedy
od 2%, rostly také odbydlené rezervace
aprovize.

,V minulém roce jsme vyznamné investo-
vali do reklamy, marketingu a dalsich ak-
tivit podporujici nasi expanzi na ¢eském
trhu, coz se projevilo na mirném poklesu
hrubého provozniho zisku. Nicméné pra-
vé narlst objemu objednavek je pro nas
klicovy ukazatel, ktery potvrzuje stoupa-
jici zajem ubytovateld i hostd o nase sluz-
by,” komentuje vysledky Lukas Vaclavek,
Marketing Manager Spa.cz.

Rostl zajem o Podébrady a Jeseniky
Z hlediska ceskych cilovych destinaci
loni rostl na Spa.cz zajem o lazenské
awellnes ubytovani v Podébradech a také
v zapadnich Cechéach. V lednu 2025 pak
v souvislosti s vladni podporou ubytova-
teld skokove vyskocil zijem o Jeseniky.
Stabilni pozici drzi také Lednice a Lu-
hacovice. ,,Stejné€ jako v minulych letech
je nejvétsi zajem Cechli o kratkodobé
tuzemské wellness pobyty. Ve dvou tie-

tinach ptipadut jde o pobyty na 1-3 noci,
pokud jde o wellness ubytovani mimo
lazenské oblasti, tak dokonce az 90 %
pobytl je takto kratkych. Pouze v zapa-
doceskych laznich je pomér kratkodo-
bych a dlouhodobych pobytt zhruba ptl
na ptl,” doplnuje Lukas Vaclavek.

Madarsko v centru zajmu

U pobytld ve stiedoevropském regionu
skokové vyrostlo Madarsko — rezervace
tamnich wellness pobyt se na portalu
Spa.cz za rok zdesetinasobila a Madar-
sko tak v tomto ohledu predehnalo Pol-
sko.

Dlouhodobé pobyty na 4-6 noci jsou pak
nejpopularnéjsi na Slovensku. Stabilni je
zajem o PieStany, skokové rostou Rajec-
ké Teplice, BeSeniova, Malé Bielice a wel-
Iness pobyty mimo tradi¢ni 1azné.

V Polsku zatim prevlada zajem o kratko-
dobé wellness ubytovani.

HUAWEI

Melia Hotels International
aHuawei zahajuji globalni
prezentaci chytrych hotels

Na veletrhu MWC v Barceloné zahadjily spolecnosti
Huawei a Melia Hotels International v hotelu Torre Me-
lina Gran Melia, luxusni zna¢ce skupiny Melia, globalni
prezentaci chytrych hotelil. Tento projekt podporuje
inovace v oblasti konektivity a infrastruktury chytrych
hoteltl a urychluje digitalné-inteligentni transformaci
celosvétového hotelového primysiu.

meéni podobu hotelového sektoru, kladou hotely du-

raz na inteligentni sluzby, orientaci na klienty, udrzi-
telny provoz a efektivni provoz a udrzbu. Infrastruktura ICT
se méni z podplrného nastroje na hlavni hnaci silu inovacf
v celém odvetvi.
Regeni Smart Hotel spole¢nosti Huawei drzi s timto tren-
dem krok diky Spickoveé hotelové konektivité a infrastruktu-
fe. Hotely tak ziskavaji vyhody v podobné komfortnich per-
sonalizovanych sluzeb pro hosty, vyssi provozni efektivity
a nizsi spotreby energie.
David Shi, viceprezident oddéleni marketingu a prodeje
feSeni ICT spolecnosti Huawei, uved!: ,Huawei a hotel To-
rre Melina Gran Melid neustdle spolupracuji na dalsi opti-
malizaci provozu a zlepsovani komfortu hostt. Vyuzili fe-
Seni Huawei Smart Hotel s inovativni architekturou IP+POL
k vybudovani komplexnich chytrych hotelovych systéemu
na vysokorychlostni, inteligentni a ekologické siti, coz pfina-
i lepsi sluzby pro hosty a vyssi provozni efektivitu.”
Tomeu Fiol, globalni feditel hotelovych technologii spolec-
nosti Melia Hotels International, uved!: ,Spolecnost Melia
Hotels International se snazi nabizet hostim dokonalou
kombinaci moderniho designu a vyjimecného komfortu
a zaroven nove definovat jejich zazitky prostrednictvim
digitlnich inovaci. Reseni Huawei Smart Hotel, které vy-
uzivame v hotelu Torre Melia Gran Melig, nam umoznuje
efektivnegji poskytovat bezproblémove a inteligentni sluzby
a zaroven zajistuje vysokorychlostni, stabilni a spolehlivé
pokryti sitemi ve vSech nasich objektech.”

\/zhledem k tomu, ze umela inteligence a internet

INZERCE

Tachlovice u Prahy

/ajimava nemovitost

Nabizime k dlouhodobému pronajmu
administrativni budovu s vyrobni halou
(skladem) v lukrativni lokalité.

K nastéhovani jiz od éervence 2025.

Vlastni oploceny pozemek s rozsahlym
parkovistém uzavieny pojezdovou branou.

Perfektni stav.

VICE INFORMACI:
gsm: +420 775 757 576 = 602 332 060
e-mail: htermdobric@seznamcz
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Amazing Places predstavuje
unikitni projekty krajanu
vzahranici

Amazing Places, cestovatelsky projekt, ktery loni
oslavil jiz 10 let existence, davno piekrocil hranice
Ceské republiky i hranice nasich nejblizsich sousedu.
Specialni kategorii vybranych zahranicnich destinaci
jsou Cesi ve svéte.

kouzelnym mistem stoji coby majitelé podnikavi

a odvazni Cesi. Jejich viastni pifbéhy jsou inspirativni
stejné, jako mista, ktera provozuiji.
,Od zacatku Amazing Places mé fascinuji pribéhy lidi,
ktefi s vasni buduji vyjimecna mista. Cim dal castéji jsme
narazeli na inspirativni projekty Cecht v zahranic¢i a uve-
domili si, Ze si zaslouzi svou viastni kategorii. Cesi ve svété
je nade pocta tém, kteff se nebdli vydat za hranice Ceské
republiky a vytvorit tam neco jedine¢ného. Chceme jejich
pribéhy sdilet a inspirovat dalsi cestovatele k objevovani
nejen krasnych mist, ale i lidi, ktefi za nimi stoji,” vysvetluje
motivaci zalozeni specidlni kategorie Petr Kotik, zakladatel
Amazing Places.
Cesi ve svété momentaliné zahrnuiji devét mist; prvni
z nich byla pred tremi lety chorvatska Villa Roca.
Do Asie se projekt rozsifil pfed dvema lety diky dnes uz
legendarni Babé na Bali. Ubytovani pod taktovkou Misi
a Jindry Laznovskych patfi setrvale k nejoblibenéjsim
ve své kategorii.
Zatim posledni novinkou kategorie Cesi ve svété je Casa
Amara Vv historickém mestecku Scicli na Sicflii.

Zéiitk\/ nemaji hranice a za leckterym zahranic¢nim

,Amazing Places dlouhodobe sleduiji a libi se mi jejich cit
pro vyjimec¢na mista s pribéhem. Kdyz jsem se dozvedél
0 moznosti prezentovat Casu Asmaru v kategorii Cesi

ve svéte, nevahal jsem a rad se stal soucasti. Vérim, ze
stejné jako mé kdysi inspirovaly pribény jinych, mize i ten
mUjj inspirovat ostatni na cesté k jejich spinénému snu,”
fika Matéj Tomek, majitel Casa Asmara.

O] flin

#svethoreca
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Provozujete hotel, restauraci, bar, kavarnu
anemate cas spravovat socialni sité
nebo PPC kampané?

ATE ZKUSENY TYM ZAMERENY NA ONLINE MARKETING.
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Luhacovice vitézem prestiZni soutéze
Lazenskainspirace2025

Zname vitéze soutéze Lazenska inspirace 2025! Hlavni cenu ziskaly Luha-
covice se svym projektem Slunecni lazné, ktery je skuteénym etalonem
(ztélesnénou mirou) pro Lazeriskou inspiraci. Kombinuje v sobé inovativ-
nich Feseni, relativné udrzitelné provedeni, a predevsim vytvari kvalitni ve-
fejny prostor. Citlivé pracuje s mistnim geniem loci a pfirozené se integruje
do prostredi. Ma potencial stat se ikonickym prvkem celého regionu, nejen
méstského prostoru. Odborna porota slozena ze zastupcti CzechTourism,
Sdruzeni lazeriskych mist CR a dalsich expertti ocenila také jeho citlivé pro-
pojeni historie s modernim pristupem k lazenské tradici.

Soutéz motivuje k rozvoji
lazenskych mist

Cena Lazenska inspirace si klade za cil
ocenit a podporit projekty, které prispi-
vaji k rozvoji lazenské infrastruktury
v Cesku. Cenu vyhlasuje Sdruzeni 1a-
zenskych mist ve spolupraci s agenturou
CzechTourism. Leto$ni ro¢nik byl pod
z4Stitou ministra pro mistni rozvoj Petra
Kulhanka.

Porota slozena z odbornikti na oblast ve-
fejnych prostor a zastupcti vyhlasovateld
hodnotila zejména inovativnost, kvalitu
provedeni, ekologicky pristup, dopad
na vefejny prostor a prinos k propagaci
destinace.

Soutéz v prvnim rocniku prilakala cel-
kem ¢trnact soutéZicich z Sirokého spek-
tra projektli z riznych lazenskych mist.
Projekty se zamérovaly na revitalizaci
VEREJNYCH PROSTRANSTVI, histo-
rickych aredld, na rozvoj k prirodé Setr-
nych KRAJINNYCH realizaci, nebo mo-
dernizaci lazeniské INFRASTRUKTURY.
VSichni ¢lenové poroty se shodli, zZe
uvodni ro¢nik Ize hodnotit jako prekva-
pivé rozmanity s moznym inspiracnim
dopadem na dalii lazeriska mista v Ceské
republice.

,I€81 nas kvalita a napaditost projektd,
které prihlasovani acastnici predstavuji.
Ukazuje se, Ze 1azenska mista nejen chra-
ni svou tradici, ale zaroven hledaji nové
cesty, jak oslovit moderniho navstévni-
ka,“ sdéluje Jan Trejbal, predseda poroty
Lazenska inspirace 2025.

Hlavni cenu prvniho roéniku Ceny
Lazenska inspirace 2025 a financni
odménu ve vysi 100 000 ziskaly:
Lazné Luhacovice, a.s. - Slunecni laz-
né

Autor projektu obnovy arealu Ing. arch.
Petr V3etecka, ktery spolupracoval s ko-
legy Karlem Mensikem a Robertem Vac-
lavikem z ateliéru TRANSAT architekt.
Investorem tohoto projektu byla akci-
ova spolec¢nost Lazné Luhacovice, a.s.,

za prispéni dotace z Integrovaného regi-
onalniho operac¢niho programu (IROP).

Cestné uznani v ramci prvniho roé-
niku Ceny Lazenska inspirace 2025
v kategorii s ndzvem VEREJNY PRO-
STOR: Mésto Hodonin - DUm pfirody
Hodoninské Dubravy

Investor: Mésto Hodonin. Autor archi-
tektonické podoby Domu piirody: Studio
Létajici inzenyti, Ing. arch. Tomas Ha-
vlicek. Autor projektu expozice: Studio
TheBiiro architekti, Ing. arch. Roman
Strnad, Ing. arch. Jan Vrbka, Ing. arch.
Jifi Jurenka. Autor projektu zahrady:
Studio Létajici inzenyri, Ing. arch. To-
mas$ Havli¢ek ve spolupraci s ateliérem
Per Partes, Ing. Lukas Lattenberg.

Projekt ,Dim pfirody Hodoninské
Dubravy®“ predstavuje inovativni pri-
stup k rozvoji lazenského mista s diira-
zem na propojeni piirodniho dédictvi
a vzdelavani. Vysoké hodnoceni origina-
lity odrazi jedine¢ny koncept propojujici
ochranu piirody a vefejné vzdélavani.
Vyznamny dopad na vefejny prostor
a genius loci je podporen rekonstrukei
po zivelnych pohromach, ¢imz se projekt
stava nejen architektonicky, ale i symbo-
licky klicovym prvkem obnovy Hodoni-
na. Kvalita provedeni se odrazi také v za-
hradnich tpravach.

Cestné uznani v ramci prvniho roé¢-
niku Ceny Lazenska inspirace 2025
v kategorii s nazvem KRAJINA: Sta-
tutarni mésto Karvina - Zatraktivné-
ni vodnich ploch Moravskoslezské-
ho kraje - KARVINA, Karvinské more
- plovouci molo

Investor: Statutarni mésto Karvina, Mo-
ravskoslezsky kraj. Pro Moravskoslezsky
kraj projektovala spole¢nost MV projekt
spol. s r.o., hlavni projektant Ing. Vale¢-
ka. Studie: Ing. arch. Jifi Halfar. Reali-
zaci provadéla, na zakladé vybérového
fizeni, spole¢nost PONTONY s.r.o.,
a upravu birehll véetné pristupu na molo

a zpevnéni mola realizovala spole¢nost
DK — PLANT zahradnické sluzby.

Projekt ptinasi kvalitni zasah do krajin-
ného prostoru, ktery obohacuje rekreaéni
nabidku a podporuje propojeni vefejnos-
ti s vodnim Zivlem. Inovativnost spociva
v elegantnim a funkénim navrhu mola,
ktery vSak nepiinasi zcela novy pristup.

Cestné uznani v ramci prvniho roé¢-
niku Ceny Lazenska inspirace 2025
v kategorii s nazvem INFRASTRUK-
TURA: Schrothovy lécebné lazné
s.I.o., Lipova-lazné: Slezsky diim

Investor: CLITIA, a.s. Architektonicky
navrh dievostavby Kolonady s kavarnou
a stavebnich dispozic Slezského domu:
Ing. arch. Helena Darbujanova. Design
interiéru recepce a hotelovych pokoja,
véetné textilii, nabytku, svitidel a vybéru
lustru Herbarium: Interiérova designér-
ka Jitka Janickova.

Projekt Slezsky dim v Lipové-laznich
predstavuje vyznamnou rekonstrukci
lazenského objektu, ktery nyni slouzi
jako hlavni vstupni brana do lazni. Nova
recepce s ikonickym lustrem od Lasvitu
propojuje moderni design s prirodnimi
motivy, coz podtrhuje ekologicky pristup
lazni. V budoucnu prostor doplni dievo-
stavba kavarny a kolonady, ¢imz se posili
lazenska atmosféra. Projekt vyniké ino-
vativnosti, kvalitnim provedenim a pri-
nosem pro propagaci lazni.

Lazeristvi jako soucast zdravotniho
systému i ekonomiky

Lazenistvi hraje v Ceské republice klico-
vou roli nejen ve zdravotnictvi, ale iv ces-
tovnim ruchu. Jde o vyznamny segment
poskytujici efektivni 1écbu a prevenci
civiliza¢nich chorob, rehabilitaci po ope-
racich i regeneraci pro Sirokou verejnost.

,Cesk4 republika si udrzuje své vysadni
postaveni v oblasti lazenstvi, coz potvr-
zuje dlouhodoby zdjem navstévnika.
Jsme hrdi na naSe lazenské tradice a je-
dine¢né prirodni zdroje, av§ak nesmime
usnout na vaviinech. Abychom si tuto
prestiz udrzeli do budoucna, je nezbytné
neustale investovat do rozvoje a inovaci
v lazenstvi, v cestovnim ruchu a zvySovat
kvalitu nabizenych sluzeb, a proto jsme
i vyhlasili tuto cenu, abychom na zaji-
mavé projekty upozornili,“ uvadi Andrea
Pfeffer Ferklova, predsedkyné SdruZeni
lazenskych mist Ceské republiky.
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