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Noviny SVĚT HORECA  jsou formou předplatného + direct mailu + mailingu 
distribuované v Česku na management a provoz restaurací, hotelů, 
lázeňských zařízení, kaváren, cukráren, barů, dodavatele, odborné školy 
a organizace.

Noviny Svět HORECA si kladou za cíl zprostředkování efektivní komunikace 
mezi provozovateli gastronomických a ubytovacích zařízení a jejich 
zaměstnanci, dodavateli výrobků a služeb, a oborovými/státními organizacemi. 

SVĚT HORECA patří do vydavatelské skupiny 1. Press Real Group, která vydává 
i další odborné tituly, a proto je možné uplatnit kombinační balíčky v rámci 
dílčích magazínů.  

cílová skupina čtenářů:
RESTAURACE  HOTELY  LÁZEŇSKÁ ZAŘÍZENÍ 

PIZZERIE  KAVÁRNY  CUKRÁRNY  BARY  CATERING 
ODBORNÉ ŠKOLY  OBOROVÉ ORGANIZACE  DODAVATELÉ

Formát: 			   289x390 mm
Barevnost: 		  CMYK
Tištěná verze		  5 000 ks
Online verze:		  9 950 odběretelů 
Distribuce: 		  direct mail, adresná, předplatitelé
Periodicita: 		  6 vydání za rok
Rozsah: 			   16 - 24 str.
Print verze, papír:		  80g LWC lesk
Print verze, vazba: 		  V1
Print verze, 		  ofset

technické údajepředstavujeme

Svět HORECA

ceník inzerce

cíleno na 

GASTRO

HOTELY

O
ceněním Hoteliér roku AHRS již téměř třicet let oceňuje 
práci nejlepších hoteliérů na Slovensku. Klíčovým cílem 
soutěže je podpořit kvalitu služeb v  HORECA odvětví 

a motivovat profesionály v segmentu k neustálému zlepšování, 
přičemž se soustředí na hodnocení kvalit, schopností a výsledků 
manažerů jednotlivých hotelů. Ocenění se uděluje vždy zpětně 
za  předchozí rok. “V  rámci soutěže hodnotí odborná porota 
soutěžící na základě několika kritérií, patří sem výsledky v ob-
lasti řízení a tržeb, sociální či environmentální odpovědnost, ale 
i zapojování inovativních prvků v oblasti digitalizace či dalších 
oblastí,“ vysvětluje generální manažer AHRS, Martin Novotný.
Sedmičlenná odborná porota vybírala v  rámci aktuálního roč-
níku až z  téměř padesáti přihlášených a  nominovaných hote-

liérů. Do finálně postoupili tři. První finalistkou se stala Anna 
Jarinová, ředitelka čtyřhvězdičkového zámeckého hotelu Gali-
cia Nueva, kde se zaměřuje na zvyšování kvality služeb a spo-
kojenosti hostů prostřednictvím inovativních marketingových 

a  manažerských strategií. Druhou finalistkou se stala Petra 
Ďurčeková, generální ředitelka hotelu Double Tree by Hilton 
v  Bratislavě, která se zaměřuje na  rozvoj týmu a  dosahování 
obchodních úspěchů. V minulosti se úspěšně podílela na pro-
jektech zaměřených na ekologické inovace a spolupráci s odbor-
nými školami. Finálovou trojku uzavřel Jan Kolkus, generální 
manažer Chateau Bela, kde díky efektivnímu krizovému man-
agementu dosáhl stabilizace provozu a výrazného nárůstu ob-
ratu. Pod jeho vedením získal hotel ocenění „Nejromantičtější 
hotel Evropy“.  Celkovým vítězem soutěže a titul Hoteliér roku 
2023 nakonec získal právě Ján Kolkus.

„Výhra v této prestižní soutěži je velkým zadostiučiněním nejen 
za  minulý rok, ale také za  celoživotní práci v  hoteliérství. Zá-
roveň je to i obrovská motivace a zodpovědnost do dalších let. 
Děkuji Asociaci hotelů, že organizuje tuto soutěž a tím motivuje 
a podporuje hoteliéry po celém Slovensku,“ reaguje na vítězství 
v soutěži Hoteliér roku 2023 generální manažer Chateau Bela, 
Ján Kolkus.

(AHRS)
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 M: +420 602 146 507   E: michal.stevko@nowystyl.com
Nowy Styl CZ s.r.o.  Boudníkova 2506/1, Praha 8

www.NowyStyl.com   

Správná ergonomie 
a stylový design 
pro vaše konferenční 
prostory
31 let na trhu

Jaké materiály a designy nabízíte pro kon-
ferenční prostory?
Konferenční prostory je důležité vybavit zejmé-
na pohodlnými židlemi, aby uživatelům po-
skytly vhodnou oporu a ani po vícehodinovém 
sezení nepociťovali nepohodlí nebo dokonce 
bolesti.  Klienti jistě ocení co možná nejširší 
nabídku látkových, kovových a dřevěných de-
korů – mohou si nadefinovat libovolný design 
podle jejich představ. K židlím samozřejmě pa-
tří i stoly, stolky, auditorní víceúrovňové sezení 
a  úložné prostory – opět v  jedné z  nejširších 
palet barev, dekorů a  rozměrů na  evropském 
trhu.  

Jaké jsou trendy v oblasti konferenčního 
nábytku?
Ergonomie, jak jsem již zmínil v prvním bodu, 
je jedním z  nejdůležitějších faktorů a  součas-
ných trendů v oblasti konferenčního nábytku. 
Z vlastní zkušenosti mohu potvrdit, že pokud 
je v hotelu, kde se konference koná, vše ostatní 
„na jedničku s hvězdičkou“, může celkový do-
jem zkazit několikahodinové nebo dokonce ně-

kolikadenní utrpení na nevhodné židli. Design 
je dalším z hlavních rozhodujících kritérií pro 
výběr vhodného dodavatele. Vhodně zvolené 
barvy dekorů mají velký vliv na naše vnímání, 
soustředění se a obecně na to, zda se v daném 
prostoru budeme cítit dobře. Bezpečnost je 
velmi důležitým tématem. Určitě nikdo ne-
chce být v místnosti, kde v případě nutnosti ji 
rychle opustit, bude klopýtat o převržené židle 
a stoly. Ty musí být zabezpečeny (spojeny) tak, 
aby se v  případě paniky samostatně nepřevr-
hávaly a  umožnily rychlé opuštění místnosti 
(tzv. „antipanic“ systém). Kvalita výrobků je 
evergreenem s  ní úzce souvisí udržitelnost – 
máme-li kvalitní výrobky, nepotřebujeme je 
tak často obměňovat. Využití recyklovaných 
a  recyklovatelných materiálů rovněž přispívá 
k menším dopadům na životní prostředí. Dále 
je dobré vybrat dodavatele nábytku, který tyto 
parametry dokáže dokladovat odpovídajícími 
certifikáty.  

Jaké inovace v technologii a designu ná-
bytku byste doplnili pro moderní konfe-
renční prostory?
První, co by mě, jako laika napadlo, by asi bylo, 
že židle je pořád jenom židle a stůl je pořád je-
nom stůl. Z nábytkářského pohledu je ale hod-
ně inovací v  detailech, které nejsou na  první 
pohled patrné, ale významně přispívají k efek-
tivitě hlavně při manipulaci s nábytkem. Jako 
příklady mohu uvést rychlé spojování židlí 
do  řad, jednoduchým „Click“ systémem, vyš-
ší stohovatelnost židlí, kdy potřebujeme méně 
prostoru k  uskladnění židlí, pokud se nepou-
žívají. Dalším detailem může být magnetické 
odnímatelné číslování židlí, které urychlí pří-
pravu konferenčních prostor. Na  tyto inova-
ce se můžete podívat v  KRÁTKÉM VIDEU 
ZDE. Jako příklad je uvedena konferenční 
židle Bewise německého výrobce Kusch & CO.

Jak důležité je pro vás ergonomie nábytku 
v kontextu konferenčních prostor?
Abych neopakoval výše zmíněné, odbočím 
trochu do  kanceláře a  do  historie. Sedavá za-
městnání jsou v  převaze až posledních 50-70 
let. Evolučně na  to ale není lidské tělo stavě-
no. Kdysi lovci, zemědělci a  řemeslníci přeci 
také většinu dne neproseděli. Moderní sedavá 
zaměstnání našim tělům přináší to, o co moc 
nestojíme – bolesti zad, páteře hlavy a  další 
problémy. Proto je nyní tak vysoká poptávka 
nejen po  ergonomických židlích, které vaše 
záda a páteř optimálně podpoří, ale i po výško-
vě stavitelných stolech, které umožňují střídat 
pozice v sedě a ve stoje během pracovního dne. 
A  stejně tak, jako v  kanceláři, můžeme lépe 
a příjemněji sedět i na konferenci.   

Jaké máte zkušenosti s poptávkou po kon-
ferenčním vybavení hotelů a kongreso-
vých center?
Pro firmy zabývající se výrobou nábytku je 
tento segment velmi zajímavý. Často zaklá-
dají i  samostatné divize věnující se výhradně 
konferenčním prostorám. Dle mého názoru 
je možná trochu škoda, že investoři nekladou 
dostatečný důraz na výše zmíněné aspekty a je-
jich konferenční prostory nemají dostatečnou 
prioritu.  

Jaké výzvě čelíte jako dodavatel v oblasti 
konferenčního vybavení?
Jedna z hlavních výzev je tlak na nejnižší cenu. 
I  levnější konferenční židle může být ergono-
mická, pokud ji vyvinul a vyrobil renomovaný 
výrobce s patřičnými zkušenostmi. Důležité je 
výběr neuspěchat a  konzultovat s  odborníky 
v oboru, aby nevhodnou volbou ve finále neu-
trpěl dojem účastníků konference z celého po-
bytu a nehrozilo následné negativní hodnocení 
hotelu pro další akce jen proto, že je pak budou 
bolet záda a budou, jak se říká, celí rozlámaní. 

Jakou roli hraje udržitelnost ve vašich pro-
duktech a nabídkách?
Velkou – stejně jako pro naše klienty je udrži-
telnost stále důležitějším tématem, kdy jedním 
z parametrů pro výběr dodavatele je často prá-
vě její nejvyšší rating.

Trendy v konferenčním nábytku:
INOVACE A KOMFORT
V oblasti konferenčního nábytku se kladou stále vyšší nároky na pohodlí, 
design a udržitelnost. Michal Števko, odborník a Key Account Manager 
ve společnosti Nowy styl CZ s.r.o., se s námi podělil o důležité aspekty vy-
bavení společenského prostoru. Od ergonomických řešení, která zajišťu-
je komfort během dlouhého setkání, po trendy v designu a technologic-
kých inovací. Tento článek přináší komplexní pohled na to, jak správně 
vybavit konferenční prostory, aby splnily očekávání jak organizátorů, tak 
účastníků.
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Slovensko zná svého Hoteliéra roku
Asociace hotelů a restaurací Slovensko (AHRS) 
vyhlásila v rámci podzimní HORECA konference 
výsledky prestižní soutěže Hoteliér roku. V po-
řadí pětadvacátý ročník potvrdil, že v segmen-
tu hoteliérství má Slovensko opět množství 
špičkových odborníků. Odborná porota vybí-
rala z téměř padesáti vrcholových manažerů 
z celé země.

foto: ahrs

NEWS

Prohlédněte si naši
nabídku online

Patočkova 83, 169 00 Praha 6 – Břevnov

www.designgastro.cz

www.tapirrocaffe.cz

pro více informací nás kontaktujte:

kávy  čajů

nabídněte hostům to nejlepší ze světa

gsm: +420 608 866 423   e-mail: info@tapirrocaffe.cz

Pokud máte rádi italskou 
kávu, Tapirro Caffé je ta 

správná volba.
Umíme zajistit i technologii 

na přípravu kávy

Nabízíme luxusní španělský čaj 
od firmy Semper Tea v BIO 
kvalitě, balený po porcích 

v designové krabičce 
v ekologicky rozložitelných 

pyramidkách nebo sypaný.

1/1 strany
formát na zrcadlo
258x345 mm (šxv)
cena: 40 000 Kč

2/1 strany
(středová dvoustrana)

formát na zrcadlo
540x345 mm (šxv)
cena: 60 000 Kč

1/2 strany
formát na šířku
258x174 mm 
formát na výšku
125x345 mm 
cena: 25 000 Kč

1/3 strany
formát na šířku
258x113 mm 
formát na výšku
81x345 mm 
cena: 18 000 Kč

1/4 strany
formát standard
125x174 mm 
cena: 12 000 Kč

podval na titulní 
straně
formát standard
258x50 mm (šxv)
cena: 15 000 Kč

1/6 strany
formát standard
110x110 mm 
cena: 9 000 Kč

Poznámka: Ceny jsou uvedeny v Kč bez DPH.
 

TECHNICKÉ PARAMETRY PRO DODÁNÍ INZERCE
Naše grafické studio přijímá podklady v elektronické formě: kompozitní PDF (bez průhledností), Ilustrator - 10.0. Vše v tiskové kvalitě 
(minimálně 300 dpi) a v barevném prostoru CMYK. Při dodání inzerce v jiné podobě (v nižším rozlišení) neodpovídáme za kvalitu 
vytištěné inzerce.
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#SvetHoreca
#ModerniJidelna
#SvetGastroHotel
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Rubriková inzerce: (125x80)
cena: 9 000 Kč

Rubriková inzerce: (60x80)
cena: 5 000 Kč

Zpráva na titulní straně: 1x hlavní foto + text 2000 znaků vč. mezer
p. cena: 15 000 Kč 
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Noviny MODERNÍ JÍDELNA jsou distrubuované formou direct mailu
na velkovývařovny v Česku. Jde o bezkonkurenční B2B projekt,
který komunikuje na silném a rychloobrátkovém trhu. Jednotlivá vydání se
tak dostávají do velkokapacitních vývařoven, školních jídelen, kuchyní 
v rámci domovů seniorů, školek a nemocnic. Dále je titul je zasílán 
na společnosti zameřující se na firemní stravování.

MODERNÍ JÍDELNA si klade za cíl zprostředkování efektivní komunikace mezi
provozovateli velkovývařoven a dodavateli výrobků a služeb.
MODERNÍ JÍDELNA patří do vydavatelské skupiny 1. Press Real Group, která
vydává i další odborné tituly, a proto je možné uplatnit kombinační balíčky
v rámci dílčích magazínů.

cílová skupina čtenářů:
ŠKOLNÍ JÍDELNY  VELKOKAPACITNÍ VÝVAŘOVNY 

JÍDELNY VE ŠKOLKÁCH  JÍDELNY V DOMOVECH SENIORŮ 
JÍDELNY V NEMOCNICÍCH  FIREMNÍ STRAVOVÁNÍ 

Formát: 			   240x335 mm
Barevnost: 		  CMYK
Náklad: 			   3 000 ks
Distribuce: 		  direct mail, adresná, předplatitelé
Periodicita: 		  2 tištěná vydání za rok + celoroční online 	
			   zpravodajství na www.svethoreca.cz 
			   rubrika: Moderní jídelna
Rozsah: 			   24 str.
Papír:			   80g LWC lesk
Vazba: 			   V1
Tisk:			   ofset

technické údajepředstavujeme

MODERNÍ JÍDELNA

ceník inzerce

A.T. Fornax, s.r.o.
Vrázova 3/2144, 150 00  Praha 5

Tel.: 251 565 050, e-mail: info@atfornax.cz
www.atfornax.cz

výhradní dovozce robot coupe pro čr:

1/1 strany
240x335 mm
+ 5 mm (šxv)
cena: 30 000 Kč

2/1 strany
(středová dvoustrana)

480x335 mm (šxv) + 5 mm spad
cena: 45 000 Kč

1/2 strany
formát na šířku
240x164 mm + 5 mm
formát na výšku
121x335 mm + 5 mm
cena: 18 000 Kč 

1/3 strany
formát na šířku
240x114 mm + 5 mm
formát na výšku
86x335 mm + 5 mm
cena: 15 000 Kč

1/4 strany
110x160mm + 5 mm
cena: 12 000 Kč

Poznámka: Ceny jsou uvedeny v Kč bez DPH. 
TECHNICKÉ PARAMETRY PRO DODÁNÍ INZERCE
Naše grafické studio přijímá podklady v elektronické formě: kompozitní PDF (bez průhledností), Ilustrator - 10.0. Vše v tiskové kvalitě 
(minimálně 300 dpi) a v barevném prostoru CMYK. Při dodání inzerce v jiné podobě (v nižším rozlišení) neodpovídáme za kvalitu 
vytištěné inzerce.

cíleno na 

JÍDELNY

@
Sv

et
H

o
re

ca

#ModerniJidelna
#SvetHoreca
#SvetGastroHotel

3

TERIYAKI OMÁČKA 1 L
✔  Inspirována autentickým 

japonským receptem 
na omáčku teriyaki. 

✔  Základem je sójová 
omáčka s přídavkem 
zázvoru a japonského 
rýžového vína (Mirin).

✔  Je ideální pro japonskou 
kuchyni nebo pro dodání 
orientálního nádechu 
tradičním pokrmům.

✔  Výborně se hodí 
k marinování, ochucování, 
pečení a grilování masa, 
ryb, mořských plodů 
a zeleniny.

ASIJSKÉ NUDLE 3 KG
✔  Kvalitní sušené semolinové nudle se  

snadnou přípravou.

✔  Jsou skvělou přílohou ke kuřeti, k lososu, 
mořským plodům, do asijských polévek, 
nudlových jídel či salátů.

✔  Vytvářejí dokonalou součást pestrobarevných 
bowls nebo zeleniny ve woku.

✔  Nudle se při udržování v teple nelepí.

VYZKOUŠEJTE 
NAŠE NOVINKY 
Z ASIJSKÉ KOLEKCE

Více info na www.unileverfoodsolutions.cz

BEZ

G
LU

TAMA N U S ODNÉH
O

BEZ  MLÉČNÉ

SLO Ž KY

BEZ  MASOVÉ

SLO Ž KY

BEZ UMĚLÝCH

B A R V I V

BEZ  MLÉČNÉ

SLO Ž KY
B E Z  L E P K U

ZVÝRAZNĚTE 
PŘIROZENOU CHUŤ 
VAŠICH JÍDEL

KNORR PROFESSIONAL BUJÓNY
✔ posilují pravou chuť vývarů, polévek a pokrmů

✔ jsou bez palmového oleje, bez laktózy, bez lepku a bez alergenů*

✔ obsahují suroviny z obnovitelných zdrojů

* Tento produkt neobsahuje alergenní složky, které vyžadují 
deklaraci podle nařízení EU 1169/2011 (příloha II). 

Více info na www.unileverfoodsolutions.cz

KUŘECÍ BUJÓN
1 kg, 5 kg, 10 kg

ZELENINOVÝ BUJÓN
1 kg, 5 kg

HOVĚZÍ BUJÓN
1 kg, 5 kg, 10 kg

DUŠENÍ VTÍRÁNÍ KOŘENĚNÍ POŠÍROVÁNÍOCHUCENÍ 
NA PÁNVI

POSYPÁNÍ MÍCHÁNÍ VAŘENÍ

OBJEVTE UNIVERZÁLNOST BUJÓNŮ KNORR

zpráva na titulní 
straně 
text (2900 znaků) 
+ foto + www
cena: 15 000 Kč

1/6 strany
97x92mm + 5 mm
cena: 10 000 Kč

POZVÁNKA NA 14. ROČNÍK KONFERENCE

8. dubna 2019 v Clarion Congress Hotel Prague

Program: 
1) Aktuální hygienické předpisy – státní

audity HACCP & hygienické kontroly 
(praktické příklady)
MUDr. Pavla Svrčinová
(Hygienická stanice hlavního města Prahy)

2) „Co všechno víme a nevíme o koření“ – 
pěstování, sklízení, sušení, mletí, míchání, 
správné používání v kuchyni   
Ing. Jiří Fabian (Vitana, a.s.)

3) Aktuální legislativa z oblasti odpadového 
hospodářství – úřední kontroly veterinární 
správy v zařízeních stravovacích služeb 
(praktické příklady)
MVDr. Jan Váňa (Státní veterinární správa)

4) Mezinárodní zkušenosti s vedením
a dodržováním hygienických standardů
a systémů HACCP (praktické příklady) 
Klaus Pilz (Radkersburger Hof GmbH &Co KG)

5) Komunikační a motivační techniky – 
volba správných priorit při zabezpečení 
každodenních pracovních povinností
Ing. Richard Dobeš
(Krauthammer Czech Republic s.r.o.)

6) Diskuze a slosování vyplněných anketních 
lístků o ceny  

Změna programu vyhrazena.                                                   

Cena: 950 Kč/os.
            750 Kč/os. pro členy AHR ČR a AKC ČR
Cena vstupného zahrnuje náklady na materiály,
oběd a občerstvení.

Místo konání:
Clarion Congress Hotel Prague,
Freyova 33, Praha 9

Registrace probíhá na www.hasap.cz.
Zde naleznete i více informací.

Kontakt:
HASAP Consulting, s.r.o., Jílovská 1167/71a,
142 00 Praha 4, tel.: +420 261 220 532, e-mail: hasap@hasap.cz

„STANDARDY V RÁMCI STRAVOVACÍCH SLUŽEB EU A CZ“

_inzerce_97x92_TISK.indd   1 4.2.2019   10:29:42
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online kampaně 
webové stránky: svethoreca.cz / svetobchodu.cz

newsletter  Svět HORECA
sociální sítě: SvetHoreca/ SvetObchodu

horeca digital media

Poznámka: Ceny jsou uvedeny v Kč bez DPH. 

www.svethoreca.cz

newsletter

social media
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1. Press Real Group, spol. s r.o.        www.svethoreca.cz  1. Press Real Group, spol. s r.o.

www.svethoreca.cz je zpravodajský web, který se zaměřuje na trh horeca. 
Je cílen na management a provoz hotelů, lázní, restaurací, kaváren, 
cukráren, barů a závodních jídelen.

www.svethoreca.cz je společným webem pro tituly: Svět HORECA, Svět H&G, 
MODERNÍ JÍDELNA. Pravidelně přináší aktuality a rozhovory z hotelnictví, 
gastronomie a cestovního ruchu.

www.svethoreca.cz patří do vydavatelské skupiny 1. Press Real Group, která
vydává odborné tituly a další weby. Proto je možné uplatnit kombinační balíčky
v rámci dílčích magazínů.

cílová skupina čtenářů:
HOTELY  LÁZEŇSKÁ ZAŘÍZENÍ  RESTAURACE

KAVÁRNY  CUKRÁRNY  BARY  ZÁVODNÍ JÍDELNY

Adresa: 			   www.svethoreca.cz
Formát:			   horeca zpravodajský web
Návštěvnost: 		  5 000 unikátních adres/měsíc
Možnosti zviditelnění:		 rozhovory, články, bannery, 
			   produktové tipy

základní údajepředstavujeme

www.svethoreca.cz

ceník inzerce
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head banner: 	 728x100, cena: 12 000 Kč / měsíc

square: 	 	 300x250, cena: 10 000 Kč / měsíc

sponzor tématu: 	 banner 300x250 nebo 728x100 umístěný u tématu, 

		  cena: 8 000 Kč / měsíc

sponzor tématu: 	 4 zaklíčované odkazy v článku (výběr slov dle klienta), 	

		  cena: 8 000 Kč / měsíc 

PR článek: 	 text (4000 znaků) + foto + www, cena: 18 000 Kč

Rozhovor (redakce): text (4000 znaků) + foto + www, cena: 25 000 Kč

Tržiště (produktové tipy:) text (1500 znaků) + 1x foto + kontakt, 	www

		  cena: 12 000 Kč

Kombinace článku na webu svethoreca.cz + v newsletteru Svět horeca: 

zveřejnění článku (2500 znaků + fota) na webu svethoreca.cz + text (upoutávka 

na článek) cca 500 znaků + 1x foto v newsletteru + promo na našich sociálních 

sítích. Cena: 20 000 Kč + DPH/1 rozesílka

obsahové zaměření webu:
FOOD  BEVERAGE  TECHNOLOGIE
TRENDY A NOVINKY NA TRHU
ROZHOVORY  VYBAVENÍ
PROVOZ  CESTOVNÍ RUCH

cíleno na 

JÍDELNYcíleno na 

GASTRO cíleno na 

HOTELY @
Sv

et
H

o
re

ca

#ModerniJidelna
#SvetHoreca
#SvetGastroHotel
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Newsletter Svět horeca rozesíláme 2x měsíčně na přilášené české a slovenské 
odběratele z oblasti hotelnictví a gastronomie.  Newsletter Svět horeca 
odebírá management a provoz hotelů, lázní, restaurací, kaváren, cukráren, 
barů, závodních jídelen a dodavatelských firem. 

Newsletter Svět horeca rozesíláme přes Boldem, který nám umožňuje 
realizovat efektivní e-mail marketing. Máme k dispozici přehledy prokliků, 
teplotní mapu uživatelů, statistiky příjemců.

Newsletter Svět horeca umožňuje přesné načasování spuštění kampaní 
a jejich vyhodnocení, jasně vyprofilované publikum a to vše za velmi přijatelné 
ceny.

cílová skupina čtenářů:
HOTELY  LÁZEŇSKÁ ZAŘÍZENÍ  RESTAURACE

KAVÁRNY  CUKRÁRNY  BARY  ZÁVODNÍ JÍDELNY

Četnost rozesílky:		  2x měsíčně
Počet odběratelů: 		  9 950 (25% hotely, 40% restaurace, 10% 	
			   kavárny, 4% vinárny, 5% bary, 5% jídelny, 	
			   5% rychlé občerstvení, 3% catering, 
			   1% čajovny, 2% dodavatelé)
Průměrná otevřenost: 	 20%
Možnosti zviditelnění:		 rozhovory, články, bannery, 
			   videa, aktuality, produkty/služby

základní údajepředstavujeme

newsletter Svět HORECA

ceník inzerce
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Banner: 	 	 540x172 (formát jpg, png)

		  zaklíčujeme hypertextový odkaz, který lze směrovat na 	

		  konkrétní produkt, službu,, akci či událost

		  cena: 6 000 Kč / 1 rozesílka

Aktualita:		 text max. 600 znaků + foto + odkaz

		  cena: 6 000 Kč / 1 rozesílka

Video:	 	 foto + odkaz na video, cena: 6 000 + DPH/1 rozesílka

Kombinace článku v newsletteru Svět horeca + na webu svethoreca.cz : 

zveřejnění článku (2500 znaků + fota) na webu svethoreca.cz + text (upoutávka 

na článek) cca 500 znaků + 1x foto v newsletteru + promo na našich sociálních 

sítích. Cena: 20 000 Kč + DPH/1 rozesílka 

obsahové zaměření newsletteru:
AKTUALITY   PRODUKTOVÉ NOVINKY 
JOB INZERCE    VSTUPENKY NA VELETRHY
SLEVOVÉ AKCE  OSOBNOSTI
PŘEDSTAVENÍ ZNAČEK  PR ČLÁNKY
ROZHOVORY

cíleno na 

JÍDELNYcíleno na 

GASTRO cíleno na 

HOTELY @
Sv

et
H

o
re

ca

#ModerniJidelna
#SvetHoreca
#SvetGastroHotel

6

newsletter - ukázky: 

       www.svethoreca.cz  
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cílová skupina čtenářů:
HOTELY  LÁZEŇSKÁ ZAŘÍZENÍ  RESTAURACE

KAVÁRNY  CUKRÁRNY  BARY  ZÁVODNÍ JÍDELNY

výhodné inzertní balíčky

výhodné inzertní balíčky 
partner redakce

cíleno na 

JÍDELNYcíleno na 

GASTRO cíleno na 

HOTELY @
Sv

et
H

o
re

ca

#ModerniJidelna
#SvetHoreca
#SvetGastroHotel
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PARTNER REDAKCE
coloroční inzerce v titulu Svět HORECA (6 vydání)
celoroční prezentace v Newsletteru Svět HORECA  (banner nebo zpráva)
celoroční prezentace na webu www.textil-obuv.cz (TZ, banner, logo mezi partnery)
redakční podpora (rozhovory, PR články, spolupráce na tématech, promo značky na sociálních sítích redakce a v tiskových zprávách)
Cena: 350 000 Kč + DPH/1 rok

VÝHODY PARTNERSTVÍ
Efektivní celoroční promo značky s dlouhodobým efektem.

CELOROČNÍ SPOLUPRÁCE
6x inzerce v tištěném titulu Svět HORECA

1/1 strany: 168 000 Kč (1 inzerát: 28 000 Kč + DPH)
1/2 strany: 105 000 Kč (1 inzerát: 17 500 Kč + DPH)
1/3 strany: 75 600 Kč (1 inzerát: 12 600 Kč + DPH)
podval na titulní straně: 63 000 Kč (1 inzerát: 10 500 Kč + DPH)
1/4 strany: 50 400 Kč (1 inzerát: 8 400 Kč + DPH)
1/6 strany: 37 800 Kč (1 inzerát: 6 300 Kč + DPH)
Poznámka: jednotlivé formáty lze kombinovat.

VÝHODY CELOROČNÍ SPOLUPRÁCE
Bonus: spolupráce na redakčních tématech - jako jsou módní trendy, technologie, vybavení atd.

30%
sleva

ONLINE TOP KOMBINACE: MAGAZÍN + NEWSLETTER + WEB
1x inzerce v titulu Svět HORECA
1x prezentace v Newsletteru (banner nebo zpráva)
1x prezentace na webu www.svethoreca.cz (TZ, banner)

VÝHODY TOP KOMBINACE
Intenzivní oslovení trhu s dlouhodobým efektem.

15%
sleva
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www.svethoreca.cz        www.svetobchodu.cz        www.1prg.cz www.svetobchodu.cz 1. Press Real Group, spol. s r.o.

Svět OBCHODU je zpravodajský web, který se zaměřuje na retail. Je cílen na  
vyšší a top management obchodů, obchodních sítí a řetězců zodpovídající 
za řízení a tvorbu sortimentu, podporu prodeje a zavádění nových výrobků 
na trh, marketing, reklamu a logistiku. 

Svět OBCHODU si klade za cíl zprostředkování efektivní komunikace mezi
provozovateli prodejen a dodavateli výrobků a služeb.

Svět OBCHODU patří do vydavatelské skupiny 1. Press Real Group, která
vydává i další odborné tituly, a proto je možné uplatnit kombinační balíčky
v rámci dílčích magazínů.

cílová skupina čtenářů:
PRODEJNY POTRAVIN  PRODEJNY MASA

PRODEJNY PEČIVA  DROGÉRIE  OBCHODNÍ ŘETĚZCE 
DODAVATELÉ

Adresa: 			   www.svetobchodu.cz
Formát:			   retail zpravodajský web
Návštěvnost: 		  5 000 unikátních adres/měsíc
Možnosti zviditelnění:		 rozhovory, články, bannery, produktové tipy

základní údajepředstavujeme

www.svetobchodu.cz

ceník inzerce

Po
zn

ám
ka

: C
en

y 
js

o
u

 u
ve

d
en

y 
v 

K
č 

b
ez

 D
P

H
. 

cíleno na 

RETAIL

head banner: 	 728x90, cena: 12 000 Kč / měsíc

square: 		  300x250, cena: 10 000 Kč / měsíc

sponzor tématu: 	 banner 300x250 nebo 728x90 umístěný u tématu, 

		  cena: 8 000 Kč/ měsíc

PR článek: 	 text (4000 znaků) + foto + www, cena: 18 000 Kč

Rozhovor (redakce): text (4000 znaků) + foto + www, cena: 25 000 Kč

Tržiště (produktové tipy): text (1500 znaků) + 1x foto + kontakt, www

		  cena: 12 000 Kč

obsahové zaměření online magazínu:
VYBAVENÍ OBCHODU  ZÁKAZNÍCI
TRENDY A NOVINKY NA TRHU
MARKETING  LOGISTIKA
MANAGEMENT  ROZHOVORY
FOOD  BEVERAGE PROVOZ 
FINANCE  VÝVOJ TRHU

@
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et
O
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ch
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d

u

#SvetObchodu
#Retail
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harmonogram tištěných 
a online  vydání 

vydání: uzávěrka inzerce/termín 
vydání

témata:

Svět Horeca 1/2026 06.02. / 19.02.

zelené hotely a restaurace: úspory energií, recyklace, cirkulární ekonomika, ESG přístup 
 teplé nápoje: kává, čaj, čokoláda  kávovary  konvektomaty, holdomaty  brunch/
snídaně v hotelu a restauraci  outdoor hospitality“ – komfortní venkovní zóny, celoroční 
zahrádky

Svět Horeca 2/2026 09.04. / 23.04.

zmrzlina a zmrzlinové stroje  pivo, cider, pivní novinky  vybavení hotelové koupelny 
 akustika a klid – technologie tichých provozů  České destiláty a likéry – návrat k tradic  
 wellness a relax zóna v hotelu – sauny, spa vybavení, aroma produkty  jak využít kon-
venienční produkty, aniž by utrpěla autenticita kuchyně

Svět Horeca 3/2026 04.06. / 18.06.

CRM a data o hostech – personalizace a automatizace komunikace  moderní a funkční 
kuchyně na míru  trendy a inovace v cukrařině a pekařství  sociální sítě a influencer 
marketing pro gastro a hotely  nealko & wellness nápoje – adaptogeny, CBD, funkční 
minerálky  nová pravidla HACCP a ESG auditů 

Svět Horeca 4/2026 14.08. / 28.08.

voda pro gastro – filtrace, perlivost, designové výdejníky  lokální dodavatelé 2026 – 
farmy, pěstitelé, rybáři  mixologie – AI koktejly, personalizované drinky, aroma pairing 
 hotelové kartové a zámkové systémy  Design & Tech – spojení interiéru a moderních 
technologií 

Svět Horeca 5/2026 08.10. / 22.10.
tuzemská a zahraniční vína  tajemství perfektní omáčky  prádelenská 
technika a servis pro hotelové prádlo  bezpečnost a smart access – digitální klíče, kame-
rové systémy, biometrie  ESG reporty, cirkularita, energetická soběstačnost

Svět Horeca 6/2026 03.12. / 17. 12. 

vybavení hotelového pokoje a vše pro kvalitní spaní  Street food & food trucky – 
vybavení, hygienické standardy, podnikatelské příběhy  oleje, tuky  plant-based 
gastronomie – nové technologie (3D tisk masa, houby, řasy)  Udržení personálu: benefity, 
kariérní růst, firemní kultura

vydání: uzávěrka inzerce/termín vydání (2 vydání měsíčně):

@
Newsletter 

Svět HORECA 

leden 01.01./08.01. + 15.01./22.01.2026

únor 29.01./05.02. + 12.02./19.02.2026

březen 26.02./05.03. + 1203./19.03.2026

duben 02.04./09.04 + 16.04./23.04.2026

květen 30.04./07.05. + 14.05./21.05.2026

červen 28.05./04.06. + 11.06./18.06.2026

červenec 02.07./09.07. + 16.07./23.07.2026

srpen 30.07./06.08. + 13.08./20.08.2026

září 27.08./03.09. + 10.09./17.09.2026

říjen 01.10./08.10. + 15.10/22.10.2026

listopad 29.10./05.11. + 12.11./19.11.2026

prosinec 03.12./10.12. + 17.12./24.12.2026

9

vydání: uzávěrka inzerce/termín 
vydání:

témata:

Moderní jídelna 1/2026 23.02. / 12.03. TECHNOLOGIE: varné kotle a pánve, konvektomaty
FOOD: mléko a mléčné výrobky  nutričně vyvážený jídelníček
BEVERAGE: čaje a teplé nápoje VYBAVENÍ: digitalizace ve školních jídelnách  Komposto-
vání gastro odpadu – ano nebo ne? TÉMA: hygiena, úklid a sanitace v kuchyni  Kuchařky 
jako srdce školy – proč si zaslouží uznání?

Moderní jídelna 2/2026 24.08. /10.09. TECHNOLOGIE: nápojové automaty – funkce, bezpečnost, výběr sortimentu
FOOD: polévky, omáčky, vývary  méně soli, více chuti – jak dochutit zdravě
BEVERAGE: pitný režim ve škole – co opravdu pijí děti?
VYBAVENÍ: nábytek do jídelen – jak spojit funkčnost, design a hygienu
TÉMA: energeticky efektivní provoz kuchyně – monitoring spotřeby

1. Press Real Group, spol. s r.o.
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obchodní podmínky

1. PŮSOBNOST
Tyto všeobecné obchodní podmínky upravují práva a  povinnosti 
vydavatele, inzerenta a zadavatele reklamy při uveřejňování inzerce 
a reklamy v titulech vydavatele: periodický tisk, elektronické magazí-
ny a webové portály.

2. DEFINICE POJMŮ
Vydavatelem se pro účel této smlouvy rozumí společnost 1. Press Real 
Group, spol. s r.o. Oprávněným jednat za tento časopis je obchodní 
zástupce stanovený ydavatelem. Zadavatel je fyzická nebo právnická 
osoba, která je ve  smluvním vztahu s  vydavatelem, přičemž před-
mětem tohoto smluvního vztahu je uveřejnění jednoho nebo více 
inzerátů nebo příloh v titulech vydavatele za podmínek stanovených 
smlouvou a těmito všeobecnými obchodními podmínkami. Zakázka 
je smlouva mezi vydavatelem a zadavatelem o uveřejnění jednoho 
nebo více inzerátů a příloh v  titulech vydavatele. Agentura je zada-
vatel inzerce a příloh, který za zprostředkování zakázek na  inzeráty 
a přílohy uplatňuje u vydavatele nárok
na provizi. Přílohou se rozumí inzertní příloha upravená ve smlouvě 
o uveřejnění mezi vydavatelem a zadavatelem.

3. PRAVIDLA UVEŘEJNĚNÍ INZERÁTŮ, REKLAM A PŘÍLOH
3.1 Inzeráty a přílohy jsou určeny k postupnému uveřejnění během 
12 kalendářních měsíců po uzavření smlouvy. Je-li v  rámci smlouvy 
zahrnuto právo na pozdější uveřejnění jednotlivých inzerátů a příloh, 
je smlouva splněna během 12 kalendářních měsíců po  uveřejnění 
prvního inzerátu nebo přílohy, pokud byly tyto uveřejněny během 
doby jmenované v předchozí lhůtě.
3.2 Ceny za uveřejnění inzerátů a příloh vyplývají z ceníku vydavatele 
platného při uzavření smlouvy. Pokud se ceny uveřejnění inzerátů 
a  příloh po  uzavření smlouvy změní, je vydavatel oprávněn použít 
cenu podle ceníku platného v době uveřejnění inzerátu nebo přílohy. 
3.3 Pokud v důsledku vyšší moci nemohou být tituly vydavatele vy-
dány vůbec nebo ne v plném rozsahu, nebo včas, nevznikají z toho 
žádné nároky pro zadavatele.
3.4 Inzeráty a přílohy, které zjevně musejí být uveřejněny výhradně 
v určitých číslech, určitých vydáních nebo na určitých místech v titu-
lech vydavatele, musejí být doručeny vydavateli tak, aby mohla být 
zadavateli ještě před uzávěrkou sdělena případná nemožnost takové-
ho plnění. Inzeráty určené pro konkrétní rubriku budou uveřejněny 
v příslušné, toho času vycházející rubrice, aniž by bylo potřeba výslov-
ného souhlasu zadavatele.
3.5 Inzeráty v textové části jsou inzeráty, které nejméně dvěma stra-
nami sousedí s  redakčním textem a ne s  jinými inzeráty. Vydavatel 
je oprávněn inzeráty, které díky svému zpracování nejsou zřetelně 
rozeznatelné jako inzeráty, označit slovem „inzerce.
3.6 Zadavatel má možnost uzavřít s vydavatelem rámcovou smlouvu 
o  uveřejnění inzerátů na  období zpravidla 12 kalendářních měsíců. 
Obsahem rámcové smlouvy je kromě jiného celkový počet nebo 
celková plocha inzerátů určených k uveřejnění a sleva z ceny odpo-
vídající celkovému uvedenému počtu nebo celkové uvedené ploše 
inzerátů. Vydavatel poskytne slevu uvedenou v  rámcové smlouvě 
na  každý inzerát uveřejněný po  dobu trvání rámcové smlouvy. 
Po uplynutí stanoveného období uvedeného v rámcové smlouvě se 
smluvní strany zavazují vyrovnat do 30 kalendářních dnů případné 
rozdíly mezi výší slevy uvedenou v rámcové smlouvě a výší slevy od-
povídající skutečně uveřejněnému celkovému počtu nebo skutečně 
uveřejněné celkové ploše inzerátů.
3.7 Vydavatel si vyhrazuje právo kdykoli a  v  jakémkoli případě od-
mítnout uveřejnění inzerátu a  přílohy včetně jednotlivých inzerátů 
na  základě rámcové smlouvy, pokud obsah porušuje všeobecně 
závazné právní předpisy, je-li uveřejnění v rozporu s dobrými mravy, 
nebo když je uveřejnění v  rozporu se zájmy vydavatele. Totéž platí 
i pro zakázky, které byly zadány prostřednictvím k tomu oprávněných 
třetích osob. Zakázky týkající se příloh se považují za návrhy přijaté 
vydavatelem teprve po předložení vzoru přílohy a jeho odsouhlasení 
vydavatelem. Přílohy, které by svým formátem nebo zpracováním 
mohly u čtenářů vzbudit dojem součásti titulu vydavatele, nebo které 
obsahují cizí inzeráty, nebudou přijaty a to zpravidla bez nutnosti in-
formovat zadavatele o nepřijetí takové zakázky.
3.8 Za včasné dodání textu inzerátu a nezávadných tiskových předloh 
nebo přílohy je odpovědný zadavatel. Vydavatel zaručuje obvyklou 
kvalitu tisku v rámci možností daných tiskovou předlohou.
3.9 Zadavatel má při zcela nebo částečně nečitelném, nesprávném 
nebo nedokonalém uveřejnění inzerátu nárok na snížení ceny v míře, 
v jaké byl poškozen účel inzerátu, nebo na bezvadné náhradní uve-
řejnění inzerátu. Nedodrží-li vydavatel smlouvou stanovenou dobu 
na  uveřejnění náhradního inzerátu nebo pokud tento opět není 
bezvadný, má zadavatel právo na odstoupení od smlouvy. Veškeré 
nároky na odškodnění zadavatele jsou omezeny na náhradu pouze 
předvídatelných škod, a  to maximálně do výše ceny inzerátu nebo 
přílohy. Veškeré reklamace musí být uplatněny písemně do 21 kalen-
dářních dnů od uveřejnění inzerátu nebo přílohy.

3.10 Zkušební náhledy jsou zasílány pouze na výslovné přání zadava-
tele. Zadavatel odpovídá za správnost zkušebních náhledů zaslaných 
zpět. Vydavatel přihlédne ke všem korekturním opravám, které jsou 
mu sděleny během lhůty stanovené na předání zkušebních náhledů.
3.11 Pokud není zadavatelem specifikován typ a velikost písma, použije 
vydavatel písmo obvyklé podle svého uvážení a typu inzerátu.
3.12 Vydavatel vystaví a zašle proforma fakturu zadavateli bez zbyteč-
ného před uveřejnění inzerátu nebo přílohy v tištěných a elektronic-
kých médiích vydavatele. Po  její úhradě bude zadavateli vystavena 
faktura - daňový doklad s datem daňového plnění shodným s připsá-
ním částky na účet vydavatele. Prezentace na webových portálech je 
splatná před spuštěním kampaně. Daňový doklad (faktura) je splat-
ný do  14 kalendářních dnů od  vystavení daňového dokladu, není-li 
ve  smlouvě mezi zadavatelem a  vydavatelem uvedena jiná lhůta 
splatnosti.
3.13 Při prodlení s  placením je zadavatel povinen zaplatit penále 
ve výši 0,5% z fakturované částky za každý kalendářní den prodlení. 
Vydavatel je oprávněn při prodlení s placením pozastavit další plnění 
prováděné zakázky až do zaplacení a pro zbývající inzeráty a přílohy 
požadovat zaplacení zálohy nebo platbu předem. Při oprávněných 
pochybnostech o  solventnosti zadavatele je vydavatel oprávněn 
i  v  průběhu samotného plnění smlouvy ze strany vydavatele činit 
uveřejňování dalších inzerátů a  příloh závislé na  zaplacení zálohy 
nebo ceny za uveřejnění předem a na úhradě předchozích splatných 
závazků zadavatele.
3.14 Zadavatelé, kteří zprostředkují uveřejnění inzerátů a  příloh pro 
jiné subjekty a  kteří nemají vztah s  vydavatelem upravený zvláštní 
smlouvou, mohou uplatnit u  vydavatele nárok na  provizi za  zpro-
středkování. Vydavatel rozhoduje, zda poskytne takovým zadavate-
lům provizi a v jaké výši. Provize agenturám činí zpravidla 15% z netto 
ceny inzerátu nebo přílohy, tj. z ceny podle platného ceníku bez DPH 
a po odečtení případných slev za počet nebo
množství, slevy za  platbu předem, slev z  titulu reklamací a  dalších 
případných slev nebo rabatů. V případě bezplatného uveřejnění ná-
hradního inzerátu podle čl. 3.9 nemá zadavatel nárok na poskytnutí 
provize.
3.15 Vydavatel zašle na vyžádání zadavateli spolu s daňovým dokla-
dem doklad o  uveřejnění inzerátu nebo přílohy. Podle druhu a  ob-
jemu zakázky jsou zaslány celá vydání titulů. Pokud nemůže být 
opatřen patřičný doklad, nastupuje na  jeho místo právně závazné 
osvědčení vydavatele o uveřejnění inzerátu nebo přílohy.
3.16 Náklady na zhotovení objednaných tiskových předloh a kreseb 
stejně jako na  změny původně dohodnutého způsobu provedení 
nese zadavatel.
3.17 U inzerátů uvedených pod číslem (šifrou) postupuje vydavatel při 
uchovávání a vydávání nabídek s péčí řádného hospodáře. Vydavatel 
nepřijímá balíky a cenné zásilky. Odpovědi došlé na inzeráty pod šif-
rou jsou uchovávány po dobu 30 kalendářních dnů.
3.18 Tiskové podklady jsou zadavateli vráceny pouze na  výslovné 
vyžádání. Povinnost uchování tiskových podkladů končí po uplynutí 
90 kalendářních dnů od uveřejnění inzerátu. 3.19 Potvrzení umístění 
inzerátu platí jen s výhradou a nejsou pro vydavatele závazná. Umís-
tění inzerátu mohou být z technických důvodů změněna. V takových 
případech nemůže být vydavatel činěn odpovědným.
3.20 Místo plnění je sídlo vydavatele.

4. ZÁVĚREČNÁ USTANOVENÍ
4.1 Vydavatel si vyhrazuje právo změny těchto všeobecných obchod-
ních podmínek nebo jejich části a  to kdykoli a v  jakémkoli případě. 
Změnu všeobecných obchodních podmínek je vydavatel povinen 
oznámit zadavatelům, se kterými má uzavřenou platnou rámcovou 
smlouvu nejméně 30 kalendářních dnů před nabytím účinnosti této 
změny. 4.2 Tyto všeobecné obchodní podmínky nabývají platnosti 
a účinnosti dnem 1.1. 2016.

PODMÍNKY OCHRANY OSOBNÍCH ÚDAJŮ:
I. Základní ustanovení
Správcem osobních údajů podle čl. 4 bod 7 nařízení Evropského 
parlamentu a Rady (EU) 2016/679 o ochraně fyzických osob v sou-
vislosti se zpracováním osobních údajů a o volném pohybu těchto 
údajů (dále jen: „GDPR”) je 1. Press Real Group, spol. s r.o. IČ 28459971 
(dále jen: „správce“). Kontaktní údaje správce jsou adresa: Jana Ha-
nuše 251, 254 01 Jílové u Prahy, email: redakce@1prg.cz, telefon: +420 
776 591 940.
Osobními údaji se rozumí veškeré informace o  identifikované nebo 
identifikovatelné fyzické osobě; identifikovatelnou fyzickou osobou 
je fyzická osoba, kterou lze přímo či nepřímo identifikovat, zejména 
odkazem na určitý identifikátor, například jméno, identifikační číslo, lo-
kační údaje, síťový identifikátor nebo na jeden či více zvláštních prvků 
fyzické, fyziologické, genetické, psychické, ekonomické, kulturní nebo 
společenské identity této fyzické osoby.
Správce nejmenoval pověřence pro ochranu osobních údajů.

II. Zdroje a kategorie zpracovávaných osobních údajů
Správce zpracovává osobní údaje, které jste mu poskytl/a nebo 
osobní údaje, které správce získal na základě plnění Vaší objednávky. 
Správce zpracovává Vaše identifikační a kontaktní údaje a údaje ne-
zbytné pro plnění smlouvy.
III. Zákonný důvod a účel zpracování osobních údajů
Zákonným důvodem zpracování osobních údajů je plnění smlouvy 
mezi Vámi a správcem podle čl. 6 odst. 1 písm. b) GDPR, oprávněný 
zájem správce na  poskytování přímého marketingu (zejména pro 
zasílání obchodních sdělení a newsletterů) podle čl. 6 odst. 1 písm. f) 
GDPR. Váš souhlas se zpracováním pro účely poskytování přímého 
marketingu (zejména pro zasílání obchodních sdělení a newsletterů) 
podle čl. 6 odst. 1 písm. a) GDPR ve spojení s § 7 odst. 2 zákona č. 
480/2004 Sb., o některých službách informační společnosti v přípa-
dě, že nedošlo k objednávce zboží nebo služby.
Účelem zpracování osobních údajů je vyřízení Vaší objednávky a vý-
kon práv a povinností vyplývajících ze smluvního vztahu mezi Vámi 
a správcem; při objednávce jsou vyžadovány osobní údaje, které jsou 
nutné pro úspěšné vyřízení objednávky (jméno a  adresa, kontakt), 
poskytnutí osobních údajů je nutným požadavkem pro uzavření a pl-
nění smlouvy, bez poskytnutí osobních údajů není možné smlouvu 
uzavřít či jí ze strany správce plnit, zasílání obchodních sdělení a či-
nění dalších marketingových aktivit. Ze strany správce nedochází 
k automatickému individuálnímu rozhodování ve smyslu čl. 22 GDPR.

IV. Doba uchovávání údajů
Správce uchovává osobní údaje po dobu nezbytnou k výkonu práv 
a povinností vyplývajících ze smluvního vztahu mezi Vámi a správ-
cem a  uplatňování nároků z  těchto smluvních vztahů (po  dobu 15 
let od ukončení smluvního vztahu). Po dobu, než je odvolán souhlas 
se zpracováním osobních údajů pro účely marketingu, nejdéle 5 let, 
jsou-li osobní údaje zpracovávány na základě souhlasu. Po uplynutí 
doby uchovávání osobních údajů správce osobní údaje vymaže.

V. Příjemci osobních údajů (subdodavatelé správce)
Příjemci osobních údajů jsou osoby podílející se na dodání služeb / re-
alizaci plateb na základě smlouvy, zajišťující služby v souvislosti s pro-
vozováním internetových stránek, zajišťující marketingové služby.
Správce nemá v úmyslu předat osobní údaje do třetí země (do země 
mimo EU) nebo mezinárodní organizaci.

VI. Vaše práva
Za podmínek stanovených v GDPR máte právo na přístup ke svým 
osobním údajům dle čl. 15 GDPR, právo opravu osobních údajů dle 
čl. 16 GDPR, popřípadě omezení zpracování dle čl. 18 GDPR. právo 
na  výmaz osobních údajů dle čl. 17 GDPR. právo vznést námitku 
proti zpracování dle čl. 21 GDPR a právo na přenositelnost údajů dle 
čl. 20 GDPR. Právo odvolat souhlas se zpracováním písemně nebo 
elektronicky na  adresu nebo email správce uvedený v  čl. III těchto 
podmínek. 
Dále máte právo podat stížnost u Úřadu pro ochranu osobních údajů 
v případě, že se domníváte, že bylo porušeno Vaší právo na ochranu 
osobních údajů.

VII. Podmínky zabezpečení osobních údajů
Správce prohlašuje, že přijal veškerá vhodná technická a organizační 
opatření k zabezpečení osobních údajů. Správce přijal technická opat-
ření k zabezpečení datových úložišť a úložišť osobních údajů v listin-
né podobě. Správce prohlašuje, že k  osobním údajům mají přístup 
pouze jím pověřené osoby.

VIII. Závěrečná ustanovení
Odesláním poptávkového formuláře potvrzujete, že jste seznámen/a 
s  podmínkami ochrany osobních údajů a že je v celém rozsahu při-
jímáte.
Odesláním kontaktního formuláře potvrzujete, že jste seznámen/a 
s podmínkami ochrany osobních údajů a že je v celém rozsahu při-
jímáte.
S  těmito podmínkami souhlasíte zaškrtnutím souhlasu prostřednic-
tvím internetového formuláře. Zaškrtnutím souhlasu potvrzujete, že 
jste seznámen/a s podmínkami ochrany osobních údajů a že je v ce-
lém rozsahu přijímáte.
Správce je oprávněn tyto podmínky změnit. Novou verzi podmínek 
ochrany osobních údajů zveřejní na svých internetových stránkách 
a zároveň Vám zašle novou verzi těchto podmínek na Vaši e-mailo-
vou adresu, kterou jste správci poskytl/a.
Tyto podmínky nabývají účinnosti dnem 13.8.2018.
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