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       www.svethoreca.cz  1. Press Real Group, spol. s r.o.

The newspaper Svět HORECA (WORLD OF HORECA) is distributed in the 
form of subscription + direct mail + mailing in the Czech Republic and Slovakia 
to the management and operation of restaurants, hotels, spa facilities, cafes, 
confectioneries, bars, suppliers, vocational schools and organizations.

The newspaper Svět HORECA aims to mediate effective communication 
between catering and accommodation operators and their employees, 
suppliers of products and services, and industry/state organisations. 

The newspaper Svět HORECA belongs to the publishing group 1. Press Real 
Group, which also publishes other professional titles, and therefore it is possible 
to apply combination packages within the partial magazines.  

target group of readers:
RESTAURANT  HOTELS  SPA

PIZZERIAS  CAFÉS   PATISSERIES   BARS  CATERING 
SCHOOLS  ASSOCIATIONS   SUPPLIERS

Format: 			   289x390 mm
Colour:			   CMYK
Printed version:		  5 000 pc
Online version:		  9 960 readers
Distribution:		  direct mail
Number of issues:		  6 per year
Number of pages: 		  16 - 24 pages
Print version, paper:		  80g LWC gloss
Print version, binding: 	 V1
Printing method: 		  ofset

technical datapresenting

Svět HORECA

price list of advertising

target group

GASTRO

HOTELS

1/1 pages
format
258x345 mm (wxh)
price: 
1 600 Eur

2/1 pages
(centre double page)

mirror format
540x345 mm (wxh)

price 2 400 Eur

1/2 pages
landscape format
258x174 mm (wxh)
portrait format
125x345 mm  (wxh)
price: 1 000  Eur

1/3 pages
landscape format 
258x113 mm (wxh)
portrait format 
81x345 mm (wxh)
price: 720 Eur

1/4 pages
format standard
125x174 mm (wxh)
price: 480 Eur

sleeper on front 
page
format standard
258x50 mm (wxh)
price: 600 Eur

1/6 pages
format standard
110x110 mm (wxh)
price: 360 Eur

Note: Prices are in Euros TECHNICAL PARAMETERS FOR THE DELIVERY OF ADVERTISING
Our graphic studio accepts documents in electronic form: composite PDF (without transparencies), Illustrator - 10.0. All in print quality 
(minimum 300 dpi) and in CMYK colour space. When delivering advertising in other form (lower resolution) we are not responsible for 
the quality of printed advertising.
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Rubric advertising: (125x80) (wxh)
price: 360 Eur

Rubric advertising: (60x80) (wxh)
price: 200 Eur

Message on the front page: 1x main photo + text 2000 characters incl. spaces
price: 600 Eur

O
ceněním Hoteliér roku AHRS již téměř třicet let oceňuje 
práci nejlepších hoteliérů na Slovensku. Klíčovým cílem 
soutěže je podpořit kvalitu služeb v  HORECA odvětví 

a motivovat profesionály v segmentu k neustálému zlepšování, 
přičemž se soustředí na hodnocení kvalit, schopností a výsledků 
manažerů jednotlivých hotelů. Ocenění se uděluje vždy zpětně 
za  předchozí rok. “V  rámci soutěže hodnotí odborná porota 
soutěžící na základě několika kritérií, patří sem výsledky v ob-
lasti řízení a tržeb, sociální či environmentální odpovědnost, ale 
i zapojování inovativních prvků v oblasti digitalizace či dalších 
oblastí,“ vysvětluje generální manažer AHRS, Martin Novotný.
Sedmičlenná odborná porota vybírala v  rámci aktuálního roč-
níku až z  téměř padesáti přihlášených a  nominovaných hote-

liérů. Do finálně postoupili tři. První finalistkou se stala Anna 
Jarinová, ředitelka čtyřhvězdičkového zámeckého hotelu Gali-
cia Nueva, kde se zaměřuje na zvyšování kvality služeb a spo-
kojenosti hostů prostřednictvím inovativních marketingových 

a  manažerských strategií. Druhou finalistkou se stala Petra 
Ďurčeková, generální ředitelka hotelu Double Tree by Hilton 
v  Bratislavě, která se zaměřuje na  rozvoj týmu a  dosahování 
obchodních úspěchů. V minulosti se úspěšně podílela na pro-
jektech zaměřených na ekologické inovace a spolupráci s odbor-
nými školami. Finálovou trojku uzavřel Jan Kolkus, generální 
manažer Chateau Bela, kde díky efektivnímu krizovému man-
agementu dosáhl stabilizace provozu a výrazného nárůstu ob-
ratu. Pod jeho vedením získal hotel ocenění „Nejromantičtější 
hotel Evropy“.  Celkovým vítězem soutěže a titul Hoteliér roku 
2023 nakonec získal právě Ján Kolkus.

„Výhra v této prestižní soutěži je velkým zadostiučiněním nejen 
za  minulý rok, ale také za  celoživotní práci v  hoteliérství. Zá-
roveň je to i obrovská motivace a zodpovědnost do dalších let. 
Děkuji Asociaci hotelů, že organizuje tuto soutěž a tím motivuje 
a podporuje hoteliéry po celém Slovensku,“ reaguje na vítězství 
v soutěži Hoteliér roku 2023 generální manažer Chateau Bela, 
Ján Kolkus.

(AHRS)
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 M: +420 602 146 507   E: michal.stevko@nowystyl.com
Nowy Styl CZ s.r.o.  Boudníkova 2506/1, Praha 8

www.NowyStyl.com   

Správná ergonomie 
a stylový design 
pro vaše konferenční 
prostory
31 let na trhu

Jaké materiály a designy nabízíte pro kon-
ferenční prostory?
Konferenční prostory je důležité vybavit zejmé-
na pohodlnými židlemi, aby uživatelům po-
skytly vhodnou oporu a ani po vícehodinovém 
sezení nepociťovali nepohodlí nebo dokonce 
bolesti.  Klienti jistě ocení co možná nejširší 
nabídku látkových, kovových a dřevěných de-
korů – mohou si nadefinovat libovolný design 
podle jejich představ. K židlím samozřejmě pa-
tří i stoly, stolky, auditorní víceúrovňové sezení 
a  úložné prostory – opět v  jedné z  nejširších 
palet barev, dekorů a  rozměrů na  evropském 
trhu.  

Jaké jsou trendy v oblasti konferenčního 
nábytku?
Ergonomie, jak jsem již zmínil v prvním bodu, 
je jedním z  nejdůležitějších faktorů a  součas-
ných trendů v oblasti konferenčního nábytku. 
Z vlastní zkušenosti mohu potvrdit, že pokud 
je v hotelu, kde se konference koná, vše ostatní 
„na jedničku s hvězdičkou“, může celkový do-
jem zkazit několikahodinové nebo dokonce ně-

kolikadenní utrpení na nevhodné židli. Design 
je dalším z hlavních rozhodujících kritérií pro 
výběr vhodného dodavatele. Vhodně zvolené 
barvy dekorů mají velký vliv na naše vnímání, 
soustředění se a obecně na to, zda se v daném 
prostoru budeme cítit dobře. Bezpečnost je 
velmi důležitým tématem. Určitě nikdo ne-
chce být v místnosti, kde v případě nutnosti ji 
rychle opustit, bude klopýtat o převržené židle 
a stoly. Ty musí být zabezpečeny (spojeny) tak, 
aby se v  případě paniky samostatně nepřevr-
hávaly a  umožnily rychlé opuštění místnosti 
(tzv. „antipanic“ systém). Kvalita výrobků je 
evergreenem s  ní úzce souvisí udržitelnost – 
máme-li kvalitní výrobky, nepotřebujeme je 
tak často obměňovat. Využití recyklovaných 
a  recyklovatelných materiálů rovněž přispívá 
k menším dopadům na životní prostředí. Dále 
je dobré vybrat dodavatele nábytku, který tyto 
parametry dokáže dokladovat odpovídajícími 
certifikáty.  

Jaké inovace v technologii a designu ná-
bytku byste doplnili pro moderní konfe-
renční prostory?
První, co by mě, jako laika napadlo, by asi bylo, 
že židle je pořád jenom židle a stůl je pořád je-
nom stůl. Z nábytkářského pohledu je ale hod-
ně inovací v  detailech, které nejsou na  první 
pohled patrné, ale významně přispívají k efek-
tivitě hlavně při manipulaci s nábytkem. Jako 
příklady mohu uvést rychlé spojování židlí 
do  řad, jednoduchým „Click“ systémem, vyš-
ší stohovatelnost židlí, kdy potřebujeme méně 
prostoru k  uskladnění židlí, pokud se nepou-
žívají. Dalším detailem může být magnetické 
odnímatelné číslování židlí, které urychlí pří-
pravu konferenčních prostor. Na  tyto inova-
ce se můžete podívat v  KRÁTKÉM VIDEU 
ZDE. Jako příklad je uvedena konferenční 
židle Bewise německého výrobce Kusch & CO.

Jak důležité je pro vás ergonomie nábytku 
v kontextu konferenčních prostor?
Abych neopakoval výše zmíněné, odbočím 
trochu do  kanceláře a  do  historie. Sedavá za-
městnání jsou v  převaze až posledních 50-70 
let. Evolučně na  to ale není lidské tělo stavě-
no. Kdysi lovci, zemědělci a  řemeslníci přeci 
také většinu dne neproseděli. Moderní sedavá 
zaměstnání našim tělům přináší to, o co moc 
nestojíme – bolesti zad, páteře hlavy a  další 
problémy. Proto je nyní tak vysoká poptávka 
nejen po  ergonomických židlích, které vaše 
záda a páteř optimálně podpoří, ale i po výško-
vě stavitelných stolech, které umožňují střídat 
pozice v sedě a ve stoje během pracovního dne. 
A  stejně tak, jako v  kanceláři, můžeme lépe 
a příjemněji sedět i na konferenci.   

Jaké máte zkušenosti s poptávkou po kon-
ferenčním vybavení hotelů a kongreso-
vých center?
Pro firmy zabývající se výrobou nábytku je 
tento segment velmi zajímavý. Často zaklá-
dají i  samostatné divize věnující se výhradně 
konferenčním prostorám. Dle mého názoru 
je možná trochu škoda, že investoři nekladou 
dostatečný důraz na výše zmíněné aspekty a je-
jich konferenční prostory nemají dostatečnou 
prioritu.  

Jaké výzvě čelíte jako dodavatel v oblasti 
konferenčního vybavení?
Jedna z hlavních výzev je tlak na nejnižší cenu. 
I  levnější konferenční židle může být ergono-
mická, pokud ji vyvinul a vyrobil renomovaný 
výrobce s patřičnými zkušenostmi. Důležité je 
výběr neuspěchat a  konzultovat s  odborníky 
v oboru, aby nevhodnou volbou ve finále neu-
trpěl dojem účastníků konference z celého po-
bytu a nehrozilo následné negativní hodnocení 
hotelu pro další akce jen proto, že je pak budou 
bolet záda a budou, jak se říká, celí rozlámaní. 

Jakou roli hraje udržitelnost ve vašich pro-
duktech a nabídkách?
Velkou – stejně jako pro naše klienty je udrži-
telnost stále důležitějším tématem, kdy jedním 
z parametrů pro výběr dodavatele je často prá-
vě její nejvyšší rating.

Trendy v konferenčním nábytku:
INOVACE A KOMFORT
V oblasti konferenčního nábytku se kladou stále vyšší nároky na pohodlí, 
design a udržitelnost. Michal Števko, odborník a Key Account Manager 
ve společnosti Nowy styl CZ s.r.o., se s námi podělil o důležité aspekty vy-
bavení společenského prostoru. Od ergonomických řešení, která zajišťu-
je komfort během dlouhého setkání, po trendy v designu a technologic-
kých inovací. Tento článek přináší komplexní pohled na to, jak správně 
vybavit konferenční prostory, aby splnily očekávání jak organizátorů, tak 
účastníků.
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Slovensko zná svého Hoteliéra roku
Asociace hotelů a restaurací Slovensko (AHRS) 
vyhlásila v rámci podzimní HORECA konference 
výsledky prestižní soutěže Hoteliér roku. V po-
řadí pětadvacátý ročník potvrdil, že v segmen-
tu hoteliérství má Slovensko opět množství 
špičkových odborníků. Odborná porota vybí-
rala z téměř padesáti vrcholových manažerů 
z celé země.

foto: ahrs

NEWS

Prohlédněte si naši
nabídku online

Patočkova 83, 169 00 Praha 6 – Břevnov

www.designgastro.cz

www.tapirrocaffe.cz

pro více informací nás kontaktujte:

kávy  čajů

nabídněte hostům to nejlepší ze světa

gsm: +420 608 866 423   e-mail: info@tapirrocaffe.cz

Pokud máte rádi italskou 
kávu, Tapirro Caffé je ta 

správná volba.
Umíme zajistit i technologii 

na přípravu kávy

Nabízíme luxusní španělský čaj 
od firmy Semper Tea v BIO 
kvalitě, balený po porcích 

v designové krabičce 
v ekologicky rozložitelných 

pyramidkách nebo sypaný.



TERIYAKI OMÁČKA 1 L
✔  Inspirována autentickým 

japonským receptem 
na omáčku teriyaki. 

✔  Základem je sójová 
omáčka s přídavkem 
zázvoru a japonského 
rýžového vína (Mirin).

✔  Je ideální pro japonskou 
kuchyni nebo pro dodání 
orientálního nádechu 
tradičním pokrmům.

✔  Výborně se hodí 
k marinování, ochucování, 
pečení a grilování masa, 
ryb, mořských plodů 
a zeleniny.

ASIJSKÉ NUDLE 3 KG
✔  Kvalitní sušené semolinové nudle se  

snadnou přípravou.

✔  Jsou skvělou přílohou ke kuřeti, k lososu, 
mořským plodům, do asijských polévek, 
nudlových jídel či salátů.

✔  Vytvářejí dokonalou součást pestrobarevných 
bowls nebo zeleniny ve woku.

✔  Nudle se při udržování v teple nelepí.

VYZKOUŠEJTE 
NAŠE NOVINKY 
Z ASIJSKÉ KOLEKCE

Více info na www.unileverfoodsolutions.cz

BEZ

G
LU

TAMAN U S ODNÉH
O

BEZ  MLÉČNÉ

SLO Ž KY

BEZ  MASOVÉ

SLO Ž KY

BEZ UMĚLÝCH

B A R V I V

BEZ  MLÉČNÉ

SLO Ž KY
B E Z  L E P K U

ZVÝRAZNĚTE 
PŘIROZENOU CHUŤ 
VAŠICH JÍDEL

KNORR PROFESSIONAL BUJÓNY
✔ posilují pravou chuť vývarů, polévek a pokrmů

✔ jsou bez palmového oleje, bez laktózy, bez lepku a bez alergenů*

✔ obsahují suroviny z obnovitelných zdrojů

* Tento produkt neobsahuje alergenní složky, které vyžadují 
deklaraci podle nařízení EU 1169/2011 (příloha II). 

Více info na www.unileverfoodsolutions.cz

KUŘECÍ BUJÓN
1 kg, 5 kg, 10 kg

ZELENINOVÝ BUJÓN
1 kg, 5 kg

HOVĚZÍ BUJÓN
1 kg, 5 kg, 10 kg

DUŠENÍ VTÍRÁNÍ KOŘENĚNÍ POŠÍROVÁNÍOCHUCENÍ 
NA PÁNVI

POSYPÁNÍ MÍCHÁNÍ VAŘENÍ

OBJEVTE UNIVERZÁLNOST BUJÓNŮ KNORR

1. Press Real Group, spol. s r.o.        www.svethoreca.cz  1. Press Real Group, spol. s r.o.

The newspaper MODERNÍ JÍDELNA is distributed by direct mail 
to the wholesale breweries in the Czech Republic. It is an unrivalled B2B project, 
which communicates in a strong and fast-moving market. The individual issues 
of thus reach large-scale soup kitchens, school canteens, kitchens in senior 
citizens‘ homes, nurseries and hospitals. In addition, the title is sent to 
companies focusing on corporate catering.
 
MODERNÍ JÍDELNA aims to mediate effective communication between 
wholesale catering operators and suppliers of products and services. 
MODERNÍ JÍDELNAbelongs to the publishing group 1. Press Real Group, which 
also publishes other professional titles, and therefore it is possible to apply 
combination packages within sub-magazines.

target group of readers:
SCHOOL CANTEENS   LARGE-CAPACITY CANTEENS  

CANTEENS IN KINDERGARTENS   CANTEENS IN SENIOR CITIZENS 
HOMES   CANTEENS IN HOSPITALS   CORPORATE CATERING 

Format: 			   240x335 mm
Colour:			   CMYK
Printed version:		  3 000 pc
Distribution:		  direct mail
Number of issues:		  2 per year
Number of pages: 		  16 - 24 str.
Print version, paper:		  80g LWC gloss
Print version, binding: 	 V1
Printing method: 		  ofset

technical datapresenting

MODERNÍ JÍDELNA

price list of advertising

1/1 pages
240x335 mm
+ 5 mm (wxh)
price: 1 200 Eur

2/1 pages
(centre double page)

480x335 mm (wxh) + 5 mm
price: 1 800 Eur

1/2 pages
landscape format 
240x164 mm + 5 mm
portrait format
121x335 mm + 5 mm
price: 720 Eur

1/3 pages
landscape format 
240x114 mm + 5 mm
portrait format
86x335 mm + 5 mm
price: 600 Eur

1/4 pages
format standard
110x160mm + 5 mm
price: 480 Eur

Note: Prices are in Euros 

TECHNICAL PARAMETERS FOR THE DELIVERY OF ADVERTISING
Our graphic studio accepts documents in electronic form: composite PDF (without transparencies), Illustrator - 10.0. All in print quality 
(minimum 300 dpi) and in CMYK colour space. When delivering advertising in other form (lower resolution) we are not responsible for 
the quality of printed advertising.

target group
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A.T. Fornax, s.r.o.
Vrázova 3/2144, 150 00  Praha 5

Tel.: 251 565 050, e-mail: info@atfornax.cz
www.atfornax.cz

výhradní dovozce robot coupe pro čr:

POZVÁNKA NA 14. ROČNÍK KONFERENCE

8. dubna 2019 v Clarion Congress Hotel Prague

Program: 
1) Aktuální hygienické předpisy – státní

audity HACCP & hygienické kontroly 
(praktické příklady)
MUDr. Pavla Svrčinová
(Hygienická stanice hlavního města Prahy)

2) „Co všechno víme a nevíme o koření“ – 
pěstování, sklízení, sušení, mletí, míchání, 
správné používání v kuchyni   
Ing. Jiří Fabian (Vitana, a.s.)

3) Aktuální legislativa z oblasti odpadového 
hospodářství – úřední kontroly veterinární 
správy v zařízeních stravovacích služeb 
(praktické příklady)
MVDr. Jan Váňa (Státní veterinární správa)

4) Mezinárodní zkušenosti s vedením
a dodržováním hygienických standardů
a systémů HACCP (praktické příklady) 
Klaus Pilz (Radkersburger Hof GmbH &Co KG)

5) Komunikační a motivační techniky – 
volba správných priorit při zabezpečení 
každodenních pracovních povinností
Ing. Richard Dobeš
(Krauthammer Czech Republic s.r.o.)

6) Diskuze a slosování vyplněných anketních 
lístků o ceny  

Změna programu vyhrazena.                                                   

Cena: 950 Kč/os.
            750 Kč/os. pro členy AHR ČR a AKC ČR
Cena vstupného zahrnuje náklady na materiály,
oběd a občerstvení.

Místo konání:
Clarion Congress Hotel Prague,
Freyova 33, Praha 9

Registrace probíhá na www.hasap.cz.
Zde naleznete i více informací.

Kontakt:
HASAP Consulting, s.r.o., Jílovská 1167/71a,
142 00 Praha 4, tel.: +420 261 220 532, e-mail: hasap@hasap.cz

„STANDARDY V RÁMCI STRAVOVACÍCH SLUŽEB EU A CZ“

_inzerce_97x92_TISK.indd   1 4.2.2019   10:29:42

1/6 pages
format standard
97x92mm + 5 mm
price: 400 Eur

Message on the 
front page
text (2900 charac-
ters incl. spaces) 
+ photo + www
price: 600 Eur
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online campaigns 
websites: svethoreca.cz / svetobchodu.cz

newsletter  Svět HORECA
social media: SvetHoreca / SvetObchodu

horeca digital media

www.svethoreca.cz

newsletter

social media
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www.svethoreca.cz is a news website focusing on the HORECA market.  
It is aimed at the management and operation of hotels, spas, restaurants, cafés, 
patisseries, bars, and company canteens. 
www.svethoreca.cz is a joint website for the titles: Svět HORECA and 
MODERNÍ JÍDELNA. It regularly brings news and interviews from the hotel, 
gastronomy, and tourism industries. 
www.svethoreca.cz belongs to the 1. Press Real Group publishing group, 
which publishes professional titles and other websites. Therefore, it is possible 
to apply combination packages 
within individual magazines.

target group of readers:
HOTELS  SPA FACILITIES  RESTAURANTS

CAFÉS  CAFÉ-PATISSERIES  BARS  CANTEENS
SUPPLIERS

Address: 			   www.svethoreca.cz
Format:			   horeca news website
Traffic: 			   5 000 visits/month
Advertising options:		  interviews, articles, banners, products

basic informationpresenting

www.svethoreca.cz

price list

P
ri

ce
s 

ar
e 

in
 E

u
ro

s 

head banner: 	 728x100, price: 480 Eur / month

square: 	 	 300x250, price: 400 Eur / month

topic sponsor:	 banner 300x250 or 728x100 located near the topic

		  price: 320 Eur / month

topic sponsor:	 4 hyperlinks in the article 

		  (word selection according to the client), 			 

		  price: 320 Eur / month

PR article:	 text (4000 characters) + photo + www 

		  price: 720 Eur

Interview (editorial): text (4000 characters) + photo + website, 

		  price: 1 000 Eur

Marketplace (product tips:) text (1500 characters) + 1 photo + contact details, 	

		  website, price: 480 Eur

Combination of an article on the svethoreca.cz website + in the 
Svět horeca newsletter:  publication of an article (2,500 characters + photos) 

on the svethoreca.cz website + text (teaser for the article) approx. 500 charac-

ters + 1 photo in the newsletter + promotion on our social networks. 

Price: 800 Eur /1 mailing

content focus of the website:
FOOD  BEVERAGE  TECHNOLOGY
TRENDS AND NEWS 
INTERVIEWS  EQUIPMENT
OPERATIONS   TOURISM
BRAND MARKET

target group

CANTEENStarget group

GASTRO target group

HOTELS @
Sv

eH
o

re
ca

#ModerniJidelna
#SvetHoreca
#SvetGastroHotel
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We send out the Svět horeca newsletter twice a month to subscribers from 
the hotel and catering industry.  The Svět horeca newsletter is subscribed to by 
the management and operators of hotels, spas, restaurants, cafés, patisseries, 
bars, company canteens, and suppliers. 
 
We send out the Svět horeca newsletter via Boldem, which enables us to 
carry out effective email marketing. We have access to click-through reports, 
user heat maps, and recipient statistics. 
 
The Svět horeca newsletter allows for precise timing of campaign launches 
and evaluations, a clearly defined audience, and all at very affordable prices.

target group of readers:
HOTELS  SPA FACILITIES  RESTAURANTS

CAFÉS  CAFÉ-PATISSERIES  BARS  CANTEENS
SUPPLIERS

Frequency of distribution:	 2x per month
Number of subscribers: 	 9 960 (25% hotels, 40% restaurants, 	
			   10% cafés, 4% wine bars, 5% bars, 
			   5% canteens, 5% fast food outlets, 
			   3% catering, 1% tea rooms, 2% suppliers)
Average open rate:	  	 20%
Advertising options:		  interviews, articles, banners, videos, news, 	
			   products

basic informationpresenting

newsletter Svět HORECA

price list

P
ri

ce
s 

ar
e 

in
 E

u
ro

s

Banner: 	 	 540x172 (format jpg, png, gif)

		  hypertext link that can be directed to a specific product, 	

		  service, promotion, or event

		  price: 240 Eur / 1 mailing

News:	 	 text max. 600 characters + photo + link

		  price: 240 Eur / 1 mailing

Video:	 	 photo + link to video, price: 240 Eur / 1 mailing

Combination of an article in the Svět horeca newsletter 

+ on the svethoreca.cz website: publication of an article (2,500 characters + 

photos) on the svethoreca.cz website + text (teaser for the article) approx. 500 

characters + 1 photo in the newsletter + promotion on our social networks. 

Price: 800 Eur / 1 mailing 

content focus of the newsletter

NEWS  PRODUCT NEWS  JOB ADVERTISEMENTS
TRADE FAIR TICKETS  DISCOUNT OFFERS 
PERSONALITIES  BRAND PRESENTATIONS
PR ARTICLES  INTERVIEWS

target group

CANTEENStarget group

GASTRO target group

HOTELS @
Sv

eH
o

re
ca

#ModerniJidelna
#SvetHoreca
#SvetGastroHotel
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target group of readers:
HOTELS  SPA FACILITIES  RESTAURANTS

CAFÉS  CAFÉ-PATISSERIES  BARS  CANTEENS
SUPPLIERS

Editorial partner, 
advantageous advertising 

target group

CANTEENStarget group

GASTRO target group

HOTELS @
Sv

eH
o

re
ca

#ModerniJidelna
#SvetHoreca
#SvetGastroHotel
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advertising packages with discounts

EDITORIAL PARTNER
year-round advertising in Svět HORECA magazine (6 issues) 
year-round presentation in the Svět HORECA newsletter (banner or message) 
year-round presentation on the website www.textil-obuv.cz (press release, banner, logo among partners) 
editorial support (interviews, PR articles, collaboration on topics, brand promotion on the editorial team‘s social media and in press releases)
price: 14 000 Eur/1 year

BENEFITS OF PARTNERSHIP
Effective year-round brand promotion with long-term effects.

YEAR-ROUND COOPERATION
6 advertisements in the print publication Svět HORECA

1/1 page: 6 720 Eur (1 advertisement: 1 120 Eur)
1/2 page: 4 200 Eur (1 advertisement: 700 Eur)
1/3 page: 3 024 Eur (1 advertisement: 504 Eur)
presentation on the front page (banner): 2 520 Eur (1 inzerát: 420 Eur)
1/4 page: 2 016 Eur (1 advertisement: 336 Eur)
1/6 page: 1 512Eur (1 advertisement: 252 Eur)
Note: Individual formats can be combined.

BENEFITS OF YEAR-ROUND COOPERATION
Bonus: collaboration on editorial topics—such as fashion trends, technology, equipment, etc.

30%
discount

ONLINE TOP COMBINATION: MAGAZINE + NEWSLETTER + WEBSITE
1x advertisement in Svět HORECA magazine 
1x presentation in the newsletter (banner or message) 
1x presentation on the website www.svethoreca.cz (press release, banner)

ADVANTAGES OF THE TOP COMBINATION
Intensive market outreach with long-term effect.

15%
discount
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Svět OBCHODU is a news website focused on retail. It is aimed at senior 
and top management of stores, retail chains, and chains responsible for 
management and product range creation, sales support and new product 
launches, marketing, advertising, and logistics.  
 
Svět OBCHODU aims to facilitate effective communication between 
store operators and suppliers of products and services. 
 
Svět OBCHODU belongs to the 1. Press Real Group publishing group, which 
also publishes other professional titles, making it possible to apply combination 
packages within individual magazines.

target group of readers:
FOOD STORES   MEAT SHOPS

BAKERIES  DRUGSTORES  RETAIL CHAINS
SUPPLIERS

Address: 			   www.svetobchodu.cz
Format:			   retail news website
Traffic: 			   5 000 visits/month
Advertising options:		  interviews, articles, banners, products

basic informationpresenting

www.svetobchodu.cz

price list

P
ri

ce
s 

ar
e 

in
 E

u
ro

s 

target group

RETAIL

head banner: 		  728x100, price: 480 Eur / month

square: 	 		  300x250, price: 400 Eur / month

topic sponsor:		  banner 300x250 or 728x100 located near the 	

			   topic, price: 320 Eur / month

topic sponsor:		  4 hyperlinks in the article 

			   (word selection according to the client), 		

			   price: 320 Eur / month

PR article:		  text (4000 characters) + photo + www 

			   price: 720 Eur

Interview (editorial): 	 text (4000 characters) + photo + website, 

			   price: 1 000 Eur

Marketplace (product tips:) 	 text (1500 characters) + 1 photo + contact 		

			   details, website, price: 480 Eur

content focus of the website:
VYBAVENÍ OBCHODU  ZÁKAZNÍCI
TRENDY A NOVINKY NA TRHU
MARKETING  LOGISTIKA
MANAGEMENT  ROZHOVORY
FOOD  BEVERAGE PROVOZ 
FINANCE  VÝVOJ TRHU

@
Sv

et
O

b
ch

o
d

u

#SvetObchodu
#Retail
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release schedule 

issue number: advertising deadline/publicati-
on date

topics:

Svět Horeca 1/2026 06.02. / 19.02.

Green hotels and restaurants: energy savings, recycling, circular economy, ESG 
approach  Hot drinks: coffee, tea, hot chocolate  Coffee machines  Convection 
ovens, hot plates  Brunch/breakfast in hotels and restaurants  Outdoor hospitality 
– comfortable outdoor areas, year-round gardens

Svět Horeca 2/2026 09.04. / 23.04.

Ice cream and ice cream machines  Beer, cider, beer novelties  Hotel bathroom 
equipment  Acoustics and quiet – quiet operation technology  Czech spirits and 
liqueurs – a return to tradition  Wellness and relaxation zone in the hotel – saunas, 
spa equipment, aroma products  How to use convenience products without com-
promising the authenticity of the cuisine

Svět Horeca 3/2026 04.06. / 18.06.

CRM and guest data – personalization and automation of communication  modern 
and functional custom kitchens  trends and innovations in confectionery and 
baking  social media and influencer marketing for restaurants and hotels  non-al-
coholic & wellness beverages – adaptogens, CBD, functional mineral waters  new 
HACCP rules and ESG audits

Svět Horeca 4/2026 14.08. / 28.08.

water for gastronomy – filtration, carbonation, designer dispensers  local suppliers 
2026 – farms, growers, fishermen  mixology – AI cocktails, personalized drinks, 
aroma pairing  hotel card and lock systems  Design & Tech – combining interior 
design and modern technologies

Svět Horeca 5/2026 08.10. / 22.10.
Domestic and foreign wines  Secrets of the perfect sauce  Laundry 
technology and service for hotel linen  Security and smart access – digital keys, 
camera systems, biometrics  ESG reports, circularity, energy self-sufficiency

Svět Horeca 6/2026 03.12. / 17. 12.

Hotel room amenities and everything you need for a good night‘s sleep  Street 
food & food trucks – equipment, hygiene standards, business stories  Oils, fats  
Plant-based gastronomy – new technologies (3D printing of meat, mushrooms, 
algae)  Staff retention: benefits, career growth, corporate culture

issue number: advertising deadline/publicati-
on date

topics:

Moderní jídelna 1/2026 23.02. / 12.03. TECHNOLOGY: cooking pots and pans, convection ovens 
FOOD: milk and dairy products  nutritionally balanced menu 
BEVERAGE: teas and hot drinks EQUIPMENT: digitization in school cafeterias  
Composting food waste – yes or no? TOPIC: hygiene, cleaning, and sanitation in the 
kitchen    Cooks as the heart of the school – why do they deserve recognition?

Moderní jídelna 2/2026 24.08. / 10.09. TECHNOLOGY: beverage vending machines – functions, safety, product selection 
FOOD: soups, sauces, broths    less salt, more flavor – how to season food healthily 
BEVERAGE: drinking habits at school – what do children really drink? 
EQUIPMENT: cafeteria furniture – how to combine functionality, design, and hygiene 
TOPIC: energy-efficient kitchen operation – consumption monitoring

issue number: advertising deadline/publication date (2 issues per month):

@
Newsletter 

Svět HORECA 

January 01.01./08.01. + 15.01./22.01.2026

February 29.01./05.02. + 12.02./19.02.2026

March 26.02./05.03. + 1203./19.03.2026

April 02.04./09.04 + 16.04./23.04.2026

May 30.04./07.05. + 14.05./21.05.2026

June 28.05./04.06. + 11.06./18.06.2026

July 02.07./09.07. + 16.07./23.07.2026

August 30.07./06.08. + 13.08./20.08.2026

September 27.08./03.09. + 10.09./17.09.2026

October 01.10./08.10. + 15.10/22.10.2026

November 29.10./05.11. + 12.11./19.11.2026

December 03.12./10.12. + 17.12./24.12.2026

91. Press Real Group, spol. s r.o.
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