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Svet HORECA

HORECA
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@SvetHoreca

#SvetHoreca
#Modernilidelna

cilova skupina ¢tenain:
RESTAURACE - HOTELY - LAZENSKA ZARIZENI
PIZZERIE - KAVARNY - CUKRARNY - BARY - CATERING
ODBORNE SKOLY - OBOROVE ORGANIZACE - DODAVATELE

PREDSTAVUJEME TECHNICKE UDAJE

Noviny SVET HORECA jsou formou predplatného + direct mailu + mailingu Format: 289x390 mm
distribuované v Cesku na management a provoz restauraci, hotell, Barevnost: CMYK
lazeniskych zafizeni, kavaren, cukraren, bart, dodavatele, odborné skoly Tisténa verze 5 000ks
aorganizace. Online verze: 9 950 odbéretelll
Distribuce: direct mail, adresna, predplatitelé
Noviny Svet HORECA si kladou za cil zprostfedkovani efektivni komunikace Periodicita: 6 vydani za rok
mezi provozovateli gastronomickych a ubytovacich zafizeni a jejich Rozsah: 16 - 24 str.
zameéstnanci, dodavateli vyrobk( a sluzeb, a oborovymi/statnimi organizacemi. Print verze, papir: 80g LWC lesk
Print verze, vazba: V1
SVET HORECA patti do vydavatelské skupiny 1. Press Real Group, kterd vydava Print verze, ofset
i dalsf odborné tituly, a proto je mozné uplatnit kombinacni balicky v ramci Rubrikova inzerce: (125x80) Rubrikova inzerce: (60x80)
dilcich magazind. cena: 9 000 K¢ cena: 5 000K

Zprava na titulni strané: 1x hlavni foto + text 2000 znakii vé. mezer
CENIK INZERCE p. cena: 15 000 K¢

1/1strany 2/1strany 1/2 strany 1/3 strany 1/4 strany podval na titulni 1/6 strany
format na zrcadlo (stfedova dvoustrana) format na Sitku format na Sirku format standard strané format standard
258x345mm (5xv) format na zrcadlo 258x174mm 258x113mm 125x174mm format standard 10x1N0Omm
cena: 40 000 Ke 540x345mm (5xv) format na vysku format na vysku cena: 12 000 Ke 258x50 mm (5xv) cena: 9 000 Ke
cena: 60 OO0 Ke 125x345mm 81x345mm cena: 15 000 Ke
cena: 25 000 Ke cena: 18 000 K¢e
TECHNICKE PARAMETRY PRO DODANI INZERCE Poznamka: Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH.

Nase grafické studio prijima podklady v elektronické formé: kompozitni PDF (bez priihlednost, llustrator - 100. Vse v tiskové kvalité
(minimalné 300 dpi) a v barevném prostoru CMYK. Pii dodani inzerce v jiné podobé (v nizsim rozlisenf) neodpovidame za kvalitu
vytisténe inzerce.

www.svethoreca.cz 1. Press Real Group, spol. sr.o.




MODERNI JIDELNA

MODERNI JIDELNA B MODERNI JIDELNA MODERNI JIDELNA

= JONS
@SvetHoreca

#Modernilidelna
#SvetHoreca

cilovaskupina ¢tenain:
SKOLNI JIDELNY - VELKOKAPACITNI VYVAROVNY
JIDELNY VESKOLKACH - JIDELNY VDOMOVECH SENIORU
JIDELNY VNEMOCNICICH - FIREMNI STRAVOVANI

PREDSTAVUJEME TECHNICKE UDAJE

Noviny MODERNI[ JIDELNA jsou distrubuované formou direct mailu Format: 240x335mm

na velkovyvarovny v Cesku. Jde o bezkonkurencni B2B projekt, Barevnost: CMYK

ktery komunikuje na silném a rychloobratkovem trhu. Jednotliva vydani se Naklad: 3 000ks

tak dostavaji do velkokapacitnich vyvaroven, skolnich jidelen, kuchyni Distribuce: direct mail, adresna, predplatitelé

v ramci domovi senior, $kolek a nemocnic. Déle je titul je zasilan Periodicita: 2 tisténa vydani za rok + celoro¢ni online

na spolec¢nosti zamerujici se na firemni stravovani. zpravodajstvi na www.svethoreca.cz =»
rubrika: Moderni jidelna

MODERNI JIDELNA si klade za cil zprostfedkovani efektivni komunikace mezi Rozsah: 24 str.

provozovateli velkovyvaroven a dodavateli vyrobkl a sluzeb. Papir: 80g LWC lesk

MODERNI JIDELNA patfi do vydavatelské skupiny 1. Press Real Group, kterd Vazba: i

vydava i dalsi odborné tituly, a proto je mozneé uplatnit kombinacni balicky Tisk: ofset

v rdmci dil¢ich magazint.

CENIK INZERCE

MODERNI JIDELNA

Pl
VASICH JIDEL

g

ﬁ. K114 ﬁ‘ 2
=
1/1strany 2/1strany 1/2 strany 1/3 strany 1/4 strany zprava na titulni 1/6 strany
240x335mm (stfedova dvoustrana) format na Sitku format na Sitku 10x1I60mm +5mm strané 97x92mm +5mm
+5mm (6xv) 480x335mm (8xv) + 5mm spad 240x164mm+5mm  240x114mm +5mm cena: 12 000 K¢ text (2900 znak() cena: 10 000 K¢
cena: 30 OO0 Ke cena: 45 000 Ke format na vysku format na vysku +foto + www
121x335mm + 5mm 86x335mm +5mm cena: 15 000 Ke
cena: 18 000 K¢e cena: 15 000 Ke

TECHNICKE PARAMETRY PRO DODANI INZERCE
Nase grafické studio prijima podklady v elektronické formé: kompozitni PDF (bez priihlednostd, llustrator - 100. Ve v tiskové kvalité
(minimalné 300 dpi) a v barevném prostoru CMYK. Pii dodani inzerce v jiné podobé (v nizsim rozlisenf) neodpovidame za kvalitu
vytisténe inzerce.

Poznamka: Ceny jsou uvedeny v K& bez DPH.



horecadigital media

www.svethoreca.cz

newsletter

webové stranky: svethoreca.cz/svetobchodu.cz
newsletter Svét HORECA
sociialnisité: SvetHoreca/SvetObchodu

Poznamka: Ceny jsou uvedeny v K& bez DPH.
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www.svethoreca.cz

@SvetHoreca

#Modernilidelna
#SvetHoreca

cilovaskupina ¢tenain:
HOTELY - LAZENSKA ZARIZENI - RESTAURACE
KAVARNY - CURRARNY - BARY - ZAVODNI JIDELNY

PREDSTAVUJEME ZAKLADNI UDAJE

www.svethorecacz je zpravodajsky web, ktery se zaméruje na trh horeca. Adresa: www.svethoreca.cz

Je cilen na management a provoz hoteli, lazni, restauraci, kavaren, Format: horeca zpravodajsky web

cukraren, barti a zavodnich jidelen. Navstevnost: 5 000 unikatnich adres/mésic
Moznosti zviditelnéni: rozhovory, ¢lanky, bannery,

www.svethoreca.cz je spolecnym webem pro tituly: Svét HORECA, Svét H&G, produktove tipy

MODERN/ JIDELNA. Pravidelné prindsi aktuality a rozhovory z hotelnictvi,
gastronomie a cestovniho ruchu.

www.svethoreca.cz patfi do vydavatelské skupiny 1. Press Real Group, ktera
vyddva odborné tituly a dalsi weby. Proto je mozné uplatnit kombinacni balicky
v ramci dil¢ich magazind.

CENIK INZERCE

head banner: 728x100, cena: 15 000 K¢ / mésic

square: 300x250, cena: 12 000 Ke / mésic

sponzor tématu:  banner 300x250 nebo 728x100 umistény u téematu,
cena: 8 000K / mésic

sponzor tématu: 4 zaklicované odkazy v ¢lanku (vybér slov dle klienta),
cena: 8 000K / mésic

PR ¢lanek: text 4000 znakd) + foto + www, cena: 20 000 K¢

Rozhovor (redakce): text (4000 znak(n) + foto + www, cena: 25 OO0 K& OBSAHO\/E 7AM ERENI WEBU:

Trzisté (produktové tipy:) text (1500 znakd) + 1x foto + kontakt, www

o FOOD - BEVERAGE - TECHNOLOGIE
Kombinace ¢lanku na webu svethoreca.cz + v newsletteru Svét horeca: mENnY A NOVINKY NA TRH"
zverejnéni ¢lanku (2500 znakl + fota) na webu svethoreca.cz + text (upoutavka ROZI‘IOVORY - VYBAVENi

na ¢lanek) cca 500 znak( + 1x foto v newsletteru + promo na nasich socidlnich

sitich. Cena: 30 OO0 K¢ + DPH/1 rozesilka Pnovoz " CESTOVNI RUCH

5 www.svethoreca.cz 1. Press Real Group, spol. s r.o.
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Poznamka: Ceny jsou uvedeny v K& bez DPH.

newsletter Svet HORECA

@SvetHoreca

#Modernilidelna
#SvetHoreca

cilovaskupina ¢tenain:
HOTELY - LAZENSKA ZARIZENI - RESTAURACE
KAVARNY - CURRARNY - BARY - ZAVODNI JIDELNY

PREDSTAVUJEME

Newsletter Svét horeca rozesilame 2x mésicné na prildsené ceske a slovenské
odbératele z oblasti hotelnictvi a gastronomie. Newsletter Svét horeca

odebira management a provoz hotelll, lazni, restauraci, kavaren, cukraren,
bart, zavodnich jidelen a dodavatelskych firem.

Newsletter Svét horeca rozesilame pres Boldem, ktery nam umoznuje
realizovat efektivni e-mail marketing. Mame k dispozici prehledy proklik(,
teplotni mapu uzivatell, statistiky prijemct.

Newsletter Svét horeca umoznuje presné nacasovani spusteni kampanf
a jejich vyhodnoceni, jasné vyprofilované publikum a to vse za velmi prijatelné
ceny.

CENIK INZERCE

Banner: 540x172 (forméat jpg, png)

zaklicujeme hypertextovy odkaz, ktery Ize smérovat na
konkrétni produkt, sluzbu,, akci ¢i udalost

cena: 10 000Ke / 1 rozesilka

Aktualita: text max. 600 znakd + foto + odkaz
cena: 10 000Ke / 1 rozesilka

Video: foto + odkaz na video, cena: 10 000 + DPH/1 rozesilka
Kombinace ¢lanku v newsletteru Svét horeca + na webu svethoreca.cz :
zverejnéni ¢lanku (2500 znakU + fota) na webu svethoreca.cz + text (upoutavka
na ¢lanek) cca 500 znak( + 1x foto v newsletteru + promo na nasich socidlnich
sitich. Cena: 30 OO0 K¢ + DPH/1 rozesilka

www.sveth

ZAKLADNI UDAJE

Cetnost rozesilky:
Pocet odbératell:

2x mésicné

9 950 (25% hotely, 40% restaurace, 10%
kavarny, 4% vinarny, 5% bary, 5% jidelny,
5% rychlé obcerstveni, 3% catering,

1% Cajovny, 2% dodavatelé)

20%

rozhovory, ¢lanky, bannery,

videa, aktuality, produkty/sluzby

NEWSLETTER - UKAZKY:

Priimérna otevienost:
Moznosti zviditelnént:

ik i '

OBSAHOVE ZAMERENI NEWSLETTERU:

AKTUALITY  PRODUKTOVENOVINKY
JOBINZERCE * VSTUPENKY NA VELETRHY
SLEVOVE AKCE - OSOBNOSTI
PREDSTAVENI ZNACEK * PR CLANKY
ROZHOVORY

1. Press Real Group, spol. s r.o.




vyhodné inzertnibalicky
partner redakce

VYHODNE INZERTNI BALICKY

START VISIBILITY

cilovaskupina ¢tenain:
HOTELY - LAZENSKA ZARIZENI - RESTAURACE
KAVARNY - CURRARNY - BARY - ZAVODNI JIDELNY

Idedlni pro uvedeni produktu nebo posileni viditelnosti znacky.

od 32000K¢
e 1x PR ¢lanek na webu

« bannerovd kampan na webu po dobu 14 dn(
« propagace v Newsletteru Svet HORECA

« sdilenf na socialnich sitich

BUSINESS IMPACT

Nejzadanéjsi balicek pro znacky, které chté&ji kombinovat branding

a obchodni vykon.
od 69 000K¢

« Ix celostrankova inzerce v printu Svét HORECA

e 1x PR ¢lanek na www.svethoreca.cz

e bannerova kampan na webu po dobu 1 meésice
« hlavni banner v Newsletteru Svet HORECA

« produktove zvyraznéni v newsletteru

e propagace na socialnich sitich

PRINOS PROPAGACE VE SVETE HORECA

Ziskate pristup k lidem, ktefi rozhoduiji
0 nakupu.

Vase produkty a sluzby dostaneme primo
k majiteltim restauraci, hotellim, provoz-
nim, ndkup¢im a managementu gastro
provoz(l.

Podporite praci obchodniho tymu.
Marketing otevira dvere obchodnikiim.
Kdyz zakaznici vasi zna¢ku znaji z od-
borného media, obchodni jednani jsou
rychlejsi, jednodussi a diivéryhodnéjsi.

Posilite diivéryhodnost znacky.

Prezentace v odborném meédiu zvysuje
vnimani znacky jako stabilniho a profesio-
nalniho partnera pro HORECA segment.

Budete vidét tam, kde konkurence ¢asto
chybi.

Dodavatelé, ktefi jsou pravidelné vidét

v odbornych médiich, maji vyrazne vyssi
sanci byt zafazeni do vyberovych fizeni
a poptavek.

Zvysite povédomi o produktech a novin-
kach.

PR ¢lanky, newslettery a bannery pomahaji
predstavit: noveé produkty, technologie,

www.svethoreca.cz

PREMIUM HORECA PARTNER

@SvetHoreca

#Modernilidelna
#SvetHoreca

Silna medialni podpora napfric printem, webem i newsletterem.

od 120 000 K¢

e 2xinzertnistrana v printu Svét HORECA

e 2x PR ¢lanek na webu

« homepage banner na webu

«  2xnewsletter kampan

e rozhovor

« dlouhodobad viditelnost znacky
e prioritni umisténi kampanf

YEAR PARTNER

Dlouhodobé partnerstvi pro znacky, které chtéji dominovat v HORECA

segmentu.
od 390 000K¢

« pravidelna inzerce v printu Svéet HORECA

e celoro¢ni bannerova kampan

- pravidelny newslettering

« PR podpora béhem roku

« medialni partnerstvi akci

« 0Obsahova spoluprace

« prednostni reklamni pozice

e individualni servis a plan kampani

inovace, sezonni nabidky, konkrétni feseni
pro gastro a hotel provozy.

Ziskate dlouhodoby marketingovy efekt
Obsah na webu www.svethoreca.cz zUsta-
va dohledatelny a pracuje pro vasi znacku
dlouhodobe i po skoncenf kampané.
Posilite image silného hrace v oboru
Pravidelna komunikace vytvari dojem
stabilnf a aktivni znacky, kterd je soucasti
profesionalniho HORECA trhu.

Oslovite cilené B2B publikum.

Neplatite za masovy zdsah bez relevance.

Komunikujete pfimo s lidmi, kteri:
vybiraji dodavatele, planujf investice,
hledaji nové produkty a technologie,
rozhoduiji o nakupu

Kampane ve Sveté HORECA nejsou jen
0 viditelnosti znacky. Pomahaji také:

« generovat nové obchodni kontakty
- podporovat prodej

« posilovat pozici na trhu

« budovat vztahy se zakazniky

Pozndmka: Ceny jsou uvedeny v K¢ a bez DPH.

1. Press Real Group, spol. s r.o.



Pozndmka: Ceny jsou uvedeny v K& bez DPH.

www.svetobchodu.cz

m
0

#SvetObchodu
#Retail

@SvetObchodu

cilova skupina ¢tenaiu:
PRODEJNY POTRAVIN - PRODEJNY MASA
PRODEJNY PECIVA - DROGERIE - OBCHODNI RETEZCE
DODAVATELE

PREDSTAVUJEME

Svet OBCHODU je zpravodajsky web, ktery se zameéruje na retail. Je cilen na
vyssi a top management obchodil, obchodnich siti a Fetézc zodpovidajici
za tizeni a tvorbu sortimentu, podporu prodeje a zavadéni novych vyrobku
na trh, marketing, reklamu a logistiku.

Svet OBCHODU si klade za cil zprostfedkovani efektivni komunikace mezi
provozovateli prodejen a dodavateli vyrobkl a sluzeb.

Svet OBCHODU patfi do vydavatelské skupiny 1. Press Real Group, ktera

vydava i dalsi odborné tituly, a proto je mozné uplatnit kombinacnf balicky
v ramci dil¢ich magazind.

CENIK INZERCE

head banner: 728x90, cena: 15 000 K¢ / meésic

square: 300x250, cena: 12 000 KE / mésic

sponzor tématu:  banner 300x250 nebo 728x90 umisteny u tématu,
cena: 8 000 KE/ mesic

PR ¢lanek: text 4000 znakd) + foto + www, cena: 20 000 K¢

Rozhovor (redakce): text (4000 znak() + foto + www, cena: 25 000 KE
Trzisté (produktové tipy): text (1500 znak) + 1x foto + kontakt, www
cena: 20 000K

ZAKLADNI UDAJE

Adresa: www.svetobchodu.cz
Format: retail zpravodajsky web
Navstevnost: 5 000 unikdtnich adres/mésic

Moznosti zviditelnéni: rozhovory, ¢lanky, bannery, produktové tipy

Eoscroou
]

OBSAHOVE ZAMERENI ONLINE MAGAZINU:
VYBAVENI OBCHODU - ZAKAZNICI
TRENDY A NOVINKY NA TRHU
MARKETING - LOGISTIKA
MANAGEMENT - ROZHOVORY
FOOD - BEVERAGE- PROVOZ
FINANCE - VYVOJ TRHU

8 www.svetobchodu.cz 1. Press Real Group, spol. sr.o.



harmonogram tisténych

aonline vydani

uzavérka inzerce/termin témata:

vydani

zelené hotely a restaurace: Uspory energii, recyklace, cirkuldrni ekonomika, ESG pristup

Svét Horeca 1/2026 0602./1902. snidané v hotelu a restauraci m outdoor hospitality” - komfortni venkovni zény, celoro¢ni

zahradky

zmrzlina a zmrzlinove stroje m pivo, cider, pivni novinky = vybaveni hotelové koupelny

= akustika a klid - technologie tichych provoz(i m Ceské destildty a likéry - ndvrat k tradic
= wellness a relax zéna v hotelu - sauny, spa vybaveni, aroma produkty = jak vyuzit kon-
veniencni produkty, aniz by utrpéla autenticita kuchyne

Svét Horeca 2/2026 0904./2304.

CRM a data o hostech - personalizace a automatizace komunikace m moderni a funkeni
kuchyné na miru m trendy a inovace v cukrafingé a pekarstvi m socidlni sité a influencer
marketing pro gastro a hotely m nealko & wellness napoje - adaptogeny, CBD, funkeni
mineralky = nova pravidla HACCP a ESG auditd

Svét Horeca 3/2026 04.06./1806.

voda pro gastro - filtrace, perlivost, designove vydejniky = lokdlni dodavatelé 2026 -
farmy, péstitelé, rybari m mixologie - Al koktejly, personalizované drinky, aroma pairing

= hotelové kartové a zamkoveé systémy m Design & Tech - spojeni interiéru a modernich
technologif

Svét Horeca 4/2026 14.08./2808.

tuzemska a zahrani¢ni vina = tajemstvi perfektni omacky = pradelenska
Svét Horeca 5/2026 0810./ 2210. technika a servis pro hotelové pradio m bezpe¢nost a smart access - digitalni klice, kame-
rové systémy, biometrie m ESG reporty, cirkularita, energetickd sobéstacnost

vybaveni hotelového pokoje a vée pro kvalitni spani m Street food & food trucky -
vybaveni, hygienické standardy, podnikatelské pribéhy m oleje, tuky = plant-based
gastronomie - noveé technologie (3D tisk masa, houby, fasy) = Udrzeni persondlu: benefity,
kariérni rast, firemnf kultura

Svét Horeca 6/2026 0312./17.12.

uzavérka inzerce/termin témata:

vydani:

Moderni jidelna 1/2026 2302./1203. TECHNOLOGIE: varné kotle a panve, konvektomaty

FOOD: mleko a mlécneé vyrobky m nutricne vyvazeny jidelnicek

BEVERAGE: ¢aje a teplé ndpoje VYBAVEN!: digitalizace ve $kolnich jidelndch m Komposto-
vani gastro odpadu - ano nebo ne? TEMA: hygiena, UKlid a sanitace v kuchyni m Kucharky
jako srdce skoly - proc si zaslouzi uznani?

Moderni jidelna 2/2026 24.08. /1009. TECHNOLOGIE: ndpojové automaty - funkce, bezpe¢nost, vybér sortimentu
FOOD: polévky, omacky, vyvary m méne soli, vice chuti - jak dochutit zdravé
BEVERAGE: pitny rezim ve Skole - co opravdu piji déti?

VYBAVENI: ndbytek do jidelen - jak spojit funkenost, design a hygienu
TEMA: energeticky efektivni provoz kuchyné - monitoring spotieby

Jednotliva ¢isla navic prindseji prehledy novinek, akci a zajimavych rozhovorti s odborniky z branze. Nenasli jste vase téma? Radi zaradime i nové ¢lanky, které by podporily vase kampané. Firmam, které

s dostatecnym predstinem potvrdi inzertni spolupraci nabizime navic redakeni podporul Vydavatel si vyhrazuje pravo na zménu témat a termint vydani v priibéhu roku.

vydani: uzavérka inzerce/termin vydani (2 vydani mési¢né):
leden 0101/0801. +1501/22012026
unor 2901/0502. +12.02/1902.2026
brezen 2602./0503. +1203/1903.2026
duben 02.04./0904 +1604./2304.2026
kveten 3004./0705. +1405/2105.2026
Newg?etter Cerven 2805./04.06. +1106./1806.2026
Svét HORECA Cervenec 0207/0907.+1607/23072026
srpen 3007/0608. +1308/2008.2026
zarf 2708./0308. +1009./1709.2026
fiien 0110/0810. +1510/2210.2026
listopad 2910/0511. +1211/1911.2026
prosinec 0312/1012. +1712./2412.2026

9 www.svethoreca.cz www.svetobchodu.cz www.prg.cz 1. Press Real Group, spol. s r.o.




obchodni podminky

1. PUSOBNOST

Tyto vseobecné obchodni podminky upravuji prdva a povinnosti
vydavatele, inzerenta a zadavatele reklamy pfi uverejfiovani inzerce
a reklamy v titulech vydavatele: periodicky tisk, elektronické magazi-
ny a webove portaly.

2. DEFINICE POJMU

Vydavatelem se pro Ucel této smlouvy rozumi spole¢nost 1. Press Real
Group, spol. s ro. Opravnénym jednat za tento ¢asopis je obchodni
zastupce stanoveny ydavatelem. Zadavatel je fyzickd nebo pravnicka
0soba, kterd je ve smiuvnim vztahu s vydavatelem, pficemz pred-
meétem tohoto smiuvniho vztahu je uvefejnénf jednoho nebo vice
inzerat(l nebo priloh v titulech vydavatele za podminek stanovenych
smlouvou a témito vseobecnymi obchodnimi podminkami. Zakazka
je smlouva mezi vydavatelem a zadavatelem o uverejnéni jednoho
nebo vice inzeratt a piloh v titulech vydavatele. Agentura je zada-
vatel inzerce a priloh, ktery za zprostredkovani zakazek na inzerdty
a prilohy uplatiuje u vydavatele narok

na provizi. Pfilohou se rozumi inzertni priloha upravend ve smlouve
0 uvefejnéni mezi vydavatelem a zadavatelem

3. PRAVIDLA UVEREJNENI INZERATU, REKLAM A PRILOH

31 Inzerdty a prilohy jsou urceny k postupnému uverejnéni béhem
12 kalendarnich meésicli po uzavieni smlouvy. Je-li v ramci smlouvy
zahrnuto pravo na pozdéjsi uverejnéni jednotlivych inzeratti a priloh,
je smlouva splnéna béhem 12 kalendarnich mésicli po uverejnéni
prvniho inzerdtu nebo prilohy, pokud byly tyto uverejnény béhem
doby jmenované v pfedchozi Incité.

3.2 Ceny za uvefejnéni inzeratti a priloh vyplyvaiji z ceniku vydavatele
platného pfi uzavieni smlouvy. Pokud se ceny uvefejnéni inzeratli
a priloh po uzavreni smlouvy zmeéni, je vydavatel opravnén pouZit
cenu podle ceniku platného v dobé uverejnéni inzeratu nebo prilohy.
3.3 Pokud v dlsledku vy3si moci nemohou byt tituly vydavatele vy-
dény vibec nebo ne v piném rozsahu, nebo vcas, nevznikaji z toho
zadne naroky pro zadavatele

34 Inzerdty a prilohy, které zjevné museji byt uverejnény vyhradné
v urcitych ¢islech, urcitych vydanich nebo na urcitych mistech v titu-
lech vydavatele, museji byt doruceny vydavateli tak, aby mohla byt
zadavateli jesté pred uzaverkou sdélena pripadna nemoznost takove-
ho pInéni. Inzeraty urcené pro konkrétni rubriku budou uverejnény
Vv prislusné, toho Casu vychazejici rubrice, aniz by bylo potreba vyslov-
ného souhlasu zadavatele.

35 Inzeraty v textove ¢3sti jsou inzerdty, které nejméné dvéma stra-
nami sousedi s redakenim textem a ne s jinymi inzeraty. Vydavatel
je oprdvnén inzeraty, které diky svému zpracovani nejsou zretelné
rozeznatelné jako inzeraty, oznacit slovem ,inzerce.

36 Zadavatel ma moznost uzavrit s vydavatelem rdmcovou smlouvu
0 uvefejnéni inzerdt(l na obdobf zpravidla 12 kalendafnich meésicl.
Obsahem rdmcové smlouvy je kromeé jiného celkovy pocet nebo
celkova plocha inzerdt(i urcenych k uverejnéni a sleva z ceny odpo-
vidajici celkovému uvedenému poctu nebo celkové uvedené plose
inzerdt(l. Vydavatel poskytne slevu uvedenou v rdmcoveé smlouve
na kazdy inzerdt uvefejnény po dobu trvani rdmcové smiouvy.
Po uplynutf stanoveného obdobi uvedeného v ramcové smlouve se
smluvni strany zavazuji vyrovnat do 30 kalendarnich dnli pripadné
rozdily mezi vysi slevy uvedenou v ramcoveé smiouveé a vysi slevy od-
povidajici skute¢ne uverejnénému celkovému poctu nebo skutec¢ne
uverejnéné celkove plose inzerattl

37 Vydavatel si vyhrazuje pravo kdykoli a v jakémkoli pfipadé od-
mitnout uvefejnéni inzeratu a prilohy véetné jednotlivych inzeratt
na zakladé ramcové smlouvy, pokud obsah porusuje vseobecné
zavazné pravni predpisy, je-li uverejnéni v rozporu s dobrymi mravy,
nebo kdyz je uverejnéni v rozporu se zdjmy vydavatele. Totéz plati
i pro zakazky, které byly zadany prostrednictvim k tomu opravnénych
tretich osob. Zakazky tykajici se priloh se povazuji za navrhy prijaté
vydavatelem teprve po predlozeni vzoru prilohy a jeho odsouhlaseni
vydavatelem. Prilohy, které by svym formatem nebo zpracovanim
mohly u ¢tenar(l vzbudit dojem soucasti titulu vydavatele, nebo které
obsahuijf cizi inzeraty, nebudou prijaty a to zpravidla bez nutnosti in-
formovat zadavatele o neprijeti takové zakazky.

3.8 Za v&asné dodani textu inzeratu a nezavadnych tiskovych predioh
nebo prilohy je odpoveédny zadavatel. Viydavatel zarucuje obvyklou
kvalitu tisku v rdmci moznosti danych tiskovou prediohou.

39 Zadavatel ma pfi zcela nebo ¢astec¢né necitelném, nespravném
nebo nedokonalém uverejnéni inzeratu narok na snizeni ceny v mire,
v jaké byl poskozen Ucel inzerdtu, nebo na bezvadné nahradni uve-
fejnéni inzeratu. Nedodrzli vydavatel smlouvou stanovenou dobu
na uverejnéni ndhradniho inzeratu nebo pokud tento opét nenf
bezvadny, md zadavatel pravo na odstoupeni od smlouvy. Veskeré
naroky na odskodnéni zadavatele jsou omezeny na nahradu pouze
predvidatelnych $kod, a to maximalné do vyse ceny inzerdtu nebo
prilohy. Veskeré reklamace musi byt uplatnény pisemné do 21 kalen-
darnich dnli od uverejnéni inzeratu nebo prilohy.

www.svetobchodu.cz

310 Zkusebni nahledy jsou zasilany pouze na vyslovné prani zadava-
tele. Zadavatel odpovida za spravnost zkusebnich nahled zaslanych
zpét. Vydavatel pfihlédne ke véem korekturnim opravam, které jsou
mu sdéleny béhem Ihlity stanovené na predani zkusebnich nahled(
311 Pokud neni zadavatelem specifikovan typ a velikost pisma, pouZije
vydavatel pismo obvyklé podle svého uvazeni a typu inzeratu

312 Vydavatel vystavi a zasle proforma fakturu zadavateli bez zbytec-
ného pred uverejnéni inzeratu nebo prilohy v tisténych a elektronic-
kych médiich vydavatele. Po jeji uhradé bude zadavateli vystavena
faktura - darfiovy doklad s datem danového pinéni shodnym s pripsa-
nim ¢astky na Ucet vydavatele. Prezentace na webovych portdlech je
splatna pred spusténim kampané. Danovy doklad (faktura) je splat-
ny do 14 kalendarnich dnti od vystaveni darfiového dokladu, nenili
ve smlouvé mezi zadavatelem a vydavatelem uvedena jina Ihiita
splatnosti

313 Pri prodleni s placenim je zadavatel povinen zaplatit pendle
ve vsi 05% z fakturované ¢astky za kazdy kalendarni den prodieni.
Vydavatel je opravnén pri prodleni s placenim pozastavit dalsi pinénf
provadéné zakazky az do zaplaceni a pro zbyvajici inzeraty a pfilohy
pozadovat zaplaceni zalohy nebo platbu predem. Pfi opravnénych
pochybnostech o solventnosti zadavatele je vydavatel opravnén
i v pribéhu samotného pinéni smlouvy ze strany vydavatele ¢init
uverejfiovani dalsich inzeratll a priloh zavislé na zaplaceni zalohy
nebo ceny za uverejnéni pfedem a na Uhradé predchozich splatnych
zdvazk(i zadavatele.

314 Zadavatelé, ktefi zprostredkuiji uverejnéni inzeratll a pfiloh pro
jiné subjekty a ktefi nemaji vztah s vydavatelem upraveny zvlastni
smlouvou, mohou uplatnit u vydavatele narok na provizi za zpro-
stredkovani. Viydavatel rozhoduje, zda poskytne takovym zadavate-
IGm provizi a v jaké vysi. Provize agenturam ¢ini zpravidla 15% z netto
ceny inzeratu nebo prilohy, tj. z ceny podile platného ceniku bez DPH
a po odecteni pripadnych slev za pocet nebo

mnozstvi, slevy za platbu prfedem, slev z titulu reklamaci a dalsich
pripadnych slev nebo rabattl. V pripadé bezplatného uverejnéni na-
hradniho inzerdtu podle ¢l. 39 nemad zadavatel narok na poskytnuti
provize.

315 Vydavatel zasle na vyzadani zadavateli spolu s dafiovym dokla-
dem doklad o uverejnéni inzerdtu nebo prilohy. Podle druhu a ob-
jemu zakazky jsou zaslany celd vydani titultl. Pokud nem(ize byt
opatfen patfi¢ny doklad, nastupuje na jeho misto pravné zdvazné
osvedcen( vydavatele o uverejnéni inzerdtu nebo prilohy.

316 Naklady na zhotovenf objednanych tiskovych predioh a kreseb
stejné jako na zmeény plivodné dohodnutého zplisobu provedeni
nese zadavatel

317 U inzerdt(i uvedenych pod ¢islem (Sifrou) postupuje vydavatel pri
uchovavani a vydavani nabidek s péci radného hospodare. Vydavatel
neprijima baliky a cenné zasilky. Odpovédi doslé na inzeraty pod sif-
rou jsou uchovdvany po dobu 30 kalendarnich dnci.

318 Tiskoveé podklady jsou zadavateli vraceny pouze na vyslovné
vyzadani. Povinnost uchovani tiskovych podklad konci po uplynuti
90 kalendarnich dnli od uverejnéni inzeratu. 319 Potvrzeni umisténi
inzerdtu plati jen s vyhradou a nejsou pro vydavatele zdvazna. Umis-
téni inzeratu mohou byt z technickych diivodt zménéna. V takovych
pripadech nem(zZe byt vydavatel ¢inén odpoveédnym.

3.20 Misto pInénf je sidlo vydavatele

4. ZAVERECNA USTANOVENI

41 Vydavatel si vyhrazuje prdvo zmény téchto vseobecnych obchod-
nich podminek nebo jejich ¢3sti a to kdykoli a v jakémkoli pripadé.
Zmeénu vseobecnych obchodnich podminek je vydavatel povinen
oznadmit zadavateltim, se kterymi ma uzavienou platnou ramcovou
smilouvu nejméné 30 kalendarnich dnd pred nabytim Gcinnosti této
zmeény. 4.2 Tyto vseobecné obchodni podminky nabyvaji platnosti
a ucinnosti dnem 11. 2016.

PODMINKY OCHRANY OSOBNICH UDAJU:

| Zakladnf ustanoveni

Spravcem osobnich Udajt podle ¢l 4 bod 7 nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) 2016/679 o ochraneé fyzickych osob v sou-
vislosti se zpracovanim osobnich Udajtl a o volném pohybu téchto
udajti (dale jen: ,GDPR) je 1. Press Real Group, spol. s ro. IC 28459971
(ddle jen: ,spravce”). Kontaktni Udaje spravce jsou adresa: Jana Ha-
nuse 251, 254 01 Jilové u Prahy, email: redakce@lprg.cz, telefon: +420
776 591 940.

Osobnimi udaji se rozumi veskeré informace o identifikované nebo
identifikovatelné fyzické osobé; identifikovatelnou fyzickou osobou
je fyzicka osoba, kterou Ize primo ¢i nepfimo identifikovat, zejména
odkazem na urcity identifikator, napriklad jméno, identifikacni ¢islo, lo-
kacni udaje, sitovy identifikator nebo na jeden ¢i vice zviastnich prvk(
fyzicke, fyziologicke, geneticke, psychické, ekonomické, kulturni nebo
spolecenskeé identity této fyzické osoby.

Spravce nejmenoval povérence pro ochranu osobnich Uidajl

www.lprg.cz

II. Zdroje a kategorie zpracovavanych osobnich tdajti

Spravce zpracovava osobni Udaje, které jste mu poskytl/a nebo
osobnf Udaje, které spravce ziskal na zakladé plnéni Vasi objedndvky.
Sprdvce zpracovava Vase identifikacni a kontaktni Udaje a udaje ne-
zbytné pro pInéni smiouvy.

I1l. Zakonny dlivod a Ucel zpracovani osobnich tdajt

Zakonnym ddvodem zpracovani osobnich tdajd je pinéni smlouvy
mezi Vami a spravcem podle ¢l. 6 odst. 1 pism. b) GDPR, opravneny
zajem spravce na poskytovdni pfimého marketingu (zejména pro
zasilani obchodnich sdéleni a newsletter() podle ¢l. 6 odst. 1 pism. )
GDPR. Vas souhlas se zpracovanim pro ucely poskytovani prfimého
marketingu (zejména pro zasilani obchodnich sdéleni a newsletter()
podle ¢l. 6 odst. T pism. a) GDPR ve spojeni s § 7 odst. 2 zakona ¢
480/2004 Sb, o nekterych sluzbach informacni spolecnosti v pripa-
de, ze nedoslo k objednavce zbozi nebo sluzby.

U¢elem zpracovani osobnich idajll je vytizeni Vasi objedndvky a vy-
kon prav a povinnosti vyplyvajicich ze smiuvniho vztahu mezi Vami
a spravcem; pii objedndvce jsou vyzadovany osobni Udaje, které jsou
nutné pro Uspésné vyfizeni objednavky (jméno a adresa, kontakt),
poskytnuti osobnich tidajtl je nutnym pozadavkem pro uzavieni a pl-
néni smlouvy, bez poskytnuti osobnich Udajti neni mozné smlouvu
uzavrit ¢i ji ze strany spravce plnit, zasilani obchodnich sdéleni a ¢i-
néni dalsich marketingovych aktivit. Ze strany spravce nedochdzi
k automatickému individudinimu rozhodovani ve smysilu ¢l. 22 GDPR

IV. Doba uchovavani udajt

Sprdvce uchovava osobni Udaje po dobu nezbytnou k vykonu prav
a povinnosti vyplyvajicich ze smluvniho vztahu mezi Vami a sprav-
cem a uplathovani narokl z téchto smiuvnich vztaht (po dobu 15
let od ukonceni smiuvniho vztahu). Po dobu, nez je odvolan souhlas
se zpracovanim osobnich tdajd pro tcely marketingu, nejdéle 5 let,
jsou-li osobni Udaje zpracovavany na zakladé souhlasu. Po uplynuti
doby uchovavani osobnich udajt spravce osobni Udaje vymaze.

V. Prijemci osobnich tidajll (subdodavatelé spravce)

Prijemci osobnich tidajd jsou osoby podilejici se na dodani sluzeb / re-
alizaci plateb na zakladeé smlouvy, zajistujici sluzby v souvislosti s pro-
vozovanim internetovych stranek, zajistujici marketingoveé sluzby:.
Spravce nema v Umyslu predat osobni Udaje do tretl zemé (do zemé
mimo EU) nebo mezindrodni organizaci

VI. Vase prava

Za podminek stanovenych v GDPR mate pravo na pristup ke svym
osobnim udajim dle ¢l. 15 GDPR, pravo opravu osobnich udajti dle
¢l. 16 GDPR, popripadé omezeni zpracovani dle ¢l. 18 GDPR. pravo
na vymaz osobnich udajd dle ¢l. 17 GDPR. pravo vznést namitku
proti zpracovani dle ¢l. 21 GDPR a pravo na prenositelnost udajtl dle
¢l. 20 GDPR. Pravo odvolat souhlas se zpracovanim pisemné nebo
elektronicky na adresu nebo email spravce uvedeny v ¢l Il téchto
podminek.

Dale mate pravo podat stiznost u Uradu pro ochranu osobnich tidajti
v pfipade, Zze se domnivate, Ze bylo poruseno Vasi pravo na ochranu
osobnich udajd

VII. Podminky zabezpeceni osobnich tdajti

Spravce prohlasuje, Ze prijal veskera vhodna technicka a organizacéni
opatreni k zabezpeceni osobnich tdajll. Spravce prijal technicka opat-
feni k zabezpeceni datovych Ulozist a Ulozist osobnich tdajl v listin-
né podobé. Spravce prohlasuje, Ze k osobnim udajam maji pristup
pouze jim povérené osoby.

VIII. Z&vérecna ustanoveni

Odeslanim poptdvkového formulare potvrzujete, Ze jste sezndmen/a
s podminkami ochrany osobnich tidajll a Ze je v celém rozsahu pfi-
jimate.

Odeslanim kontaktniho formuldre potvrzujete, Ze jste sezndmen/a
s podminkami ochrany osobnich tdajd a Ze je v celém rozsahu pri-
jimate.

S témito podminkami souhlasite zaskrtnutim souhlasu prostrednic-
tvim internetového formulare. Zaskrtnutim souhlasu potvrzujete, ze
jste seznamen/a s podminkami ochrany osobnich udajli a Ze je v ce-
lém rozsahu prijimate.

Spravce je opravnén tyto podminky zménit. Novou verzi podminek
ochrany osobnich tdajli zverejni na svych internetovych strankach
a zaroven Vam zasle novou verzi téchto podminek na Vasi e-mailo-
vou adresu, kterou jste spravci poskytl/a

Tyto podminky nabyvaji i¢innosti dnem 13.8.2018

1. Press Real Group, spol. s r.o.



